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Resuma Os programas Esportividade e Espa¢o Rural satupdes tematicas sobre
a regido de Londrina - PR. As edi¢fes sdo semanaisl5 min. de duracdo. Os assuntos
dos quatro vts presentes em cada programa sao ime@dsgados, gerando uma coesao
entre os temas. O projeto editorial ainda pernaitescolha de um assunto para gerar uma
entrevista de 5 min. (que poderia ser de estudiodo), com algum profissional da area. O
programa Esportividade retratou os esportes pouadgddos na imprensa local, como
caiaque pdlo e queda de braco. J& Espaco Rurabuesua producdo na fazenda Akol4, no
distrito de S&o Luiz, proximo a Londrina, onde &xisim assentamento modelo de
agricultura familiar. Os programas tém apresengsldixos que dialogam com o0s
reporteres.

Palavras-chaveEsportividade; Espaco Rural; producfes tematieasasais

1. INTRODUCAO

A producdo de dois programas tematicos nasceu dassidade de divulgar e
problematizar os assuntos do esporte e da agraukm Londrina, especialmente
abordagens pouco exploradas na imprensa local, difierentes modalidades esportivas e
a agricultura familiar. O programa Esportividadevifggiou atletas e treinadores que
realizam um trabalho de longo tempo na cidade, aimaka sdo esportes pouco conhecidos
no Parana, como o caiaque polo e o rugby (espadeido na Inglaterra, mas conquista
varios adeptos brasileiros). Ja Espaco Rural, tefugir das representacdes comuns do
campo, focando na agricultura familiar, que tenresgividade de producéo, além de 6tima
gualidade.

As duas equipes de alunos (uma para cada progteabalharam com a linguagem

televisiva, frases curtas e claras, traduzindoetespectador a linguagem do campo e do
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meio esportivo, pois essa € uma das funcdes easerda profissdo, como explica
PARTENOSTRO,

O jornalista deve ‘contar’ os acontecimentos dad@no de uma maneira
gue toda a sociedade entenda, como se estivesgersamdo com uma
pessoa [...] Quanto mais as palavras (ou o texteocom todo) forem

familiares ao telespectador, maior sera 0 grau delunicagao.

(PARTENOSTRO, 2006, p. 94-95)

A equipe, especialmente do Esportividade, procuowstruir textos dinamicos e
jovens para esclarecer e atrair seu publico al/o.@rograma de reportagens Espaco Rural,
traduziu a linguagem do campo para o homem da ejdalém de mostrar ao proprio
produtor rural a importancia do seu trabalho.

Conquistar o telespectador pela forma e o textprdducao televisiva foi um das
preocupacgdes das equipes. Pensar em toda a esttatprograma, articulando os assuntos,
texto e personagens, além da sincronia, serviu @ratvo para quem assiste. E como um
bom comeco serve de atrativo, a cabeca da matirige “conquistar, seduzir e convidar o
telespectador a assistir a reportagem. Deve agattelespectador na hora. Deve servir de
isca para prender a atencdo de quem esta vendqAAMRTENOSTRO, 2006, p. 146)

2. OBJETIVO

Objetivo geral:

Criacdo de programas de reportagens tematicosgparas alunos reproduzissem e

sentissem como € a rotina de redacdo de uma emissor
Objetivos especificos:
Quando se cursa uma disciplina pratica como telajemo, o professor almeja que

os alunos aprendam a desempenhar todas as funciesas na producao de um telejornal

ou programa de reportagem. Para isso, eles apreqdenexistem varias etapas, como
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pauta, reportagem, producao, edicao e apresenfagéose chegar ao produto final. Cada
uma dessas etapas tem objetivos especificos parsedgenha uma boa obra.

Na pauta, o aluno deve construir uma boa orientdgdassunto, indicar as fontes,
marcar entrevistas e sugerir imagens para a regonta

Na producgdo, arrumam-se todas as condi¢cfes técmiespaciais para realizacdo
das matérias e se acompanha a equipe de reportigeto indicacdes ao cinegrafista sobre
as imagens a serem gravadas.

Na reportagem, o desafio é fazer um VT maior doapuapresentados normalmente
em telejornais diarios e aprender a utilizar mispara dar ritmo.

Na edicdo, o objetivo € organizar a matéria de oraaeira dindmica e determinar a
ordem em que os VTs serdo apresentados para didenao programa. O editor chefe
também redige os textos do apresentador.

Na apresentacdo, o escolhido para o papel de adewra agir com naturalidade
para criar um didlogo com o telespectador e assimeguir a atencao do publico.

3. JUSTIFICATIVA

ESPORTIVIDADE: Em um momento que a preocupacdo com a saude & muit
valorizada, um programa que apresente esportesgioofais e atividades fisicas praticadas
pelo cidaddo comum procura atrair a atencédo dagsac¢ao saude” e, ainda, contribuir
para a divulgacdo dos esportes praticados na cidadea regido, mostrando aos
telespectadores opcdes além do futebol, ja tdmdidlo na cultura brasileira. Foi a partir
dessas preocupacdes que nasceu 0 programa teffdmartividade”. A justificativa do
nome é devido a opcao pela juncdo das palassp@te e atividade, que simbolizam
exatamente o0 que € programa: uma mistura entre @ gonsiderado esporte profissional e

aquelas atividades fisicas praticadas no cotidiano.

ESPACO RURAL: Para um estado em que a producdo agricola é apgainmotor
da economia, um programa sobre o campo tem a fule@vulgar o que é produzido na
regido e auxiliar o agricultor/pecuarista com infacdes sobre o mercado, as pesquisas e
as novidades do cenario agricola da regido. Aléssodio programa também serve de
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suporte para mostrar o homem da cidade, de ondeavesu alimento, e revelar que a
qualidade do produto que esta na sua mesa tamlygemesn pequenas propriedades.
A sugestdo do nome mostra este outro espaco, nigiiiidade do campo, da vida

rural e das qualidades desse local.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A linguagem televisiva exige do publico o uso desd®ntidos: a audi¢do e a visao,
portanto o jornalista de uma emissora deve ter emtenque “Palavras e imagens devem
andar juntas. Quem lutar contra as imagens perd¥@RKE, 2006, p.122). E esse o
desafio que a producao dos programas tematicos,quainunca, da-nos.

A metodologia usada em um programa que nao éalacio é a mesma das
producdes diérias. Ela exige uma sintonia da eqoipgo maior, pois um mesmo tema
requer um fio condutor e para isso é necessariogdi&ntre os componentes.

Tendo como base a idéia de Yorke (2006), as insagenum programa sobre um
mesmo tema sdo mais trabalhosas, pois tem de secnadivas e poéticas para ndo cair na
mesmice e apenas chatear o telespectador, queplemgiera o interesse. As imagens,
portanto, vao ter que explorar todos os angulofaeop possiveis para proporcionar ao
editor, diversidade.

Ao repérter cabe um dos principais papéis, poisleéque constréi a matéria.
Barbeiro (2003. p. 67) diz que a pessoa incumbetsal funcdo pode fazer uma lista de
perguntas antes da entrevista, pois a sequénciguéassdes deve ser clara, direta, curta e
encadeada. Isso ajuda porque “A sequiéncia do famodo entrevistado é vital para
prender a atencao do telespectador”.

Tendo boas imagens e bons entrevistados, chegaaada montagem do texto.
Paternostro (2006, p.95) diz que o jornalista denmnta-lo assim como se conta uma
historia no dia a dia. Se todos os elementos s@mogsde maneira correta se tem uma boa
reportagem e por consequéncia um bom programa.tédalegia correta e que se tentou a
aplicacdo nos telejornais é aquela que sabe gui® ‘teimagem devem ser complementares
e nao excludentes” (PATERNOSTRO, 2006, p.99)
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5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os produtos foram feitos com base em pesquisa sobssunto e um diversificado
namero de fontes para a criacdo do programa talevi& elaboracdo de pautas detalhadas
e bem articuladas com as fontes foram acdes impesiapara o bom trabalho dos
reporteres e dos reporteres cinematograficos.

Os programas sao semanais tematicos, com 15 midetdsracao cada, divididos em
dois blocos, ndo necessariamente com a mesma dur@c¢grograma tem uma estrutura
com quatro vts, de 2 a 2’30” aproximadamente, aqreiram para aprofundar o tema e
mostrar mais detalhes do assunto. A entrevistawarprofissional capacitado serviu como
base para revelar detalhes do campo ou do mundwtigsp dinamizando ainda mais a
estrutura televisiva

Como os programas de reportagens ndo sdo manchetadw um telejornal factual,
0os VT’s serdo interligados. O roteiro de apresémtatialoga com o telespectador e d4 a
sensacao de continuidade durante as matérias.

Os programas tém um apresentador fixo. No caso spwrividade, ele fica no
estudio, mas ndo estard preso a bancada. J4 ngoERpeal a apresentacao foi feita no
campo, para gerar maior proximidade com o temareP@8rteres de cada matéria também
podem assumir uma apresentacdo compartilhada, spéaie de dialogo para introduzir os
respectivos VT’s.

O vestuario nao é formal. Reporter e apresenta@miusam ternos, mas optardo por
apenas camisas ou camisetes, que dao ar de desptgaaproximidade com o publico.

A edicdo também teve cuidados especiais, com ac@sale musicas e uma boa

edicao final, para tornar o produto interessante.

6. CONSIDERACOES

O resultado das producfes sempre € um importarttriatale avaliacdo para alunos
e professores analisarem todo o processo e a @eotig trabalho, tanto individual como
coletivo. Os programas aqui apresentados puderastranam pouco da diversidade que os
assuntos oferecem, além das diferentes formasatdadem que podem ser realizadas pela
imprensa. Ampliar o foco das tematicas e apredasta-populacdo de forma atraente deve
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ser um dos objetivos do jornalista, que traballra aanformacéo e pode criar maneiras de
abordéa-las.

A concretizacdo de um programa de reportagem, coossibilidade de detalhamento
dos temas, da subsidios aos alunos de ampliaréstssdo na elaboracdo das matérias,
possibilitando trabalhar com uma margem maior degymdas e andlises do que a
objetividade intrinseca do jornal diario. O temgoptoducdo também permite que o aluno
mergulhe no tema e tenha um tempo maior de elaho@de texto e imagem, gerando uma

producao mais elaborada.
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' Trabalho submetido ao XVI Expocom 2009 na categdoinalismo; Modalidade Programa laboratorial de
telejornalismo (conjunto/série)

" Aluna lider do grupo e estudante do 4 ano de smmaemail: georggia_pereira@hotmail.com

" Aluna do 4 ano de Jornalismo email: bi_bia25@hdtoten

v Aluna do 4 ano de Jornalismo email: rosane.miotoi@hil.com

¥ Aluna do 4 ano de Jornalismo email: naradydynne@aibcom

V' Orientadora do trabalho. Professora do curso deliemo email flora@uel.br



