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RESUMO

O trabalho apresenta a producdo de um video feito em live action com a

aplicacdo de alguns recursos em animacgdo. O assunto explorado foi o Encontro de
Comunicacdo da UNIASSELVI, cujo tema de 2008 foi a “Interatividade”.
No mesmo foi descritos os processos de pré-producdo, producdo e pos-produgdo que
foram adotados na realizacdo do video, este por sua vez foi desenvolvido no formato
para veiculacdo televisiva e também através de midias digitais como mailing e
videocasting.

PALAVRAS-CHAVE: Interatividade; Comunicacdo; Publicidade e Propaganda;
Video;

INTRODUCAO

A Interatividade vem moldando novos padrdes a cultura e a comunicagdo
contemporanea, desde o advento da internet varios avangos tecnoldgicos foram
realizados na area, um dos mais recentes e talvez mais importantes foi a criacdo da web
2.0, um termo ainda desconhecido mas que por consenso mutuo se acata a definicdo do
entusiasta do software livre e fundador da O’Reilly Media, Tim O’Reilly (2009):

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, na categoria Areas Emergentes , modalidade Produgéo
Multimidia.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Comunicacéo Social Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da UNIASSELVI, email: gabrielgarcia.pub@gmail.com

® Estudante do Curso de Comunicacéo Social Habilitacdo em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI, email:
geislon@yahoo.com.br

* Orientador do trabalho. Professor e Coordenador do Curso de Comunicagio Social Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da UNIASSELVI, email: deivi.professor@uniasselvi.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicacéo

"Web 2.0 é a mudanga para uma internet como plataforma, e um
entendimento das regras para obter sucesso nesta nova plataforma. Entre
outras, a regra mais importante é desenvolver aplicativos que aproveitem o0s
efeitos de rede para se tornarem melhores quanto mais sdo usados pelas
pessoas, aproveitando a inteligéncia coletiva"

Partindo deste pressuposto de “aproveitar a inteligéncia coletiva”, varios
recursos foram criados para navegacado e para participacdo dos usuarios na internet, e é
desta participacdo, da troca de informacdes em tempo real, da consciéncia do ato de
interacdo em que se esta envolvido que se tem o termo mais aproximado do que seja a

“Interatividade”.

2 OBJETIVO

A producdo foi elaborada a partir de um trabalho integrado, do curso de
Comunicacdo Social Habilitagdo em Publicidade e Propaganda juntamente com o
Nucleo de Apoio a Comunica¢do — NACOM do mesmo, com o intuito de proporcionar
aos alunos a experimentacdo de uma producgéo de comercial de TV, com um cliente real
e com a devida veiculacdo do mesmo, que através de votagédo veio a ser o escolhido.

O cliente utilizado foi 0 Encontro de Comunicacdo da UNIASSELVI, cujo tema
trabalhado foi a “interatividade”, do qual se titulou ECOM 2008: Interatividade.

3 JUSTIFICATIVA

O tema “interatividade” foi selecionado pelo curso, justamente por se tratar de
um assunto contemporaneo e ao mesmo tempo pouco trabalhado, bem como definido.
Ainda néo se tem ao certo a definicdo do que seria a “interatividade” na comunicagéo,
pode-se apenas se ater a interacdo entre duas ou mais pessoas de forma sincronizada ou
assincronamente e que, 0 emissor e ou O receptor tenham entendimento da
experimentacdo a qual estdo se submetendo. Acrescenta-se ainda que a interatividade
estd na maioria das vezes associada a novas midias e principalmente midias digitais,

mas que por sua vez ndo se aplica somente a elas.
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Tendo isto como ponto de partida, para veiculacdo do trabalho foi aplicado o
formato de video, ndo tdo somente para televisdao, mas como também para estes meios

interativos, a exemplo de midias virais e videocastings.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho foi realizado utilizando-se 0 modelo padrdo em uma producdo de
video: pré-producéo, producdo e pos-producao.

O filme foi composto em live action com algumas intervenc¢des em animacao.

A etapa de pré-producao foi a que teve maior tempo dedicado, seguindo a idéia de Gage
e Meyer (1991, p. 51) “quanto mais tempo for empregado na fase de pre-producéo,
menos problemas surgirdo durante a fase de filmagem”. Nesta etapa foi analisado o
briefing e realizado um brainstorm onde foi elaborada a idéia a ser seguida juntamente
com o roteiro.

Na producdo foram capturadas todas as cenas necessarias seguindo o roteiro e
mais algumas adaptadas a visdo do diretor no momento.

A etapa de pds-producéo se deu no laboratoério de TV e Video da UNIASSELVI,
onde foi feita a edicdo e finalizagdo da producéo.

O video foi gravado nas mediacbes do bloco de Comunicacdo Social da
UNIASSELVI, todas as gravacdes utilizaram luz ambiente com posterior correcdo de
tons digitalmente, para filmagem foi utilizado uma filmadora digital Camcorder Sony
PD-170, com uma lente grande angular formato wide. Todas as cenas fora realizadas
com suporte Tripé.

Para filmagem, ndo foi utilizado atores, todas as tomadas foram capturadas
naturalmente com pessoas em seu @mbito normal (cotidiano).

A filmagem foi editada totalmente em ilha ndo linear, com aplicacdo de varios
recursos digitais para manipulagdo de som e imagem. Para tanto foram utilizados os
seguintes softwares: Adobe Premiere, Adobe After Effects e Sony Sound Forge.

Segue abaixo o roteiro técnico:
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Nome da Producdo: Ecom 2008
Direcéo: Gabriel Garcia
Producéo: Gabriel Garcia / Geislon Tiago Rodrigues
Imagens/Edigéo: Geislon Tiago Rodrigues
Duracéo: 30”

DIRECAO TECNICA
Cenal. 5”

Inicia com chuvisco
corta para locacdol

Cena2.5”
locacdol

Cena3. 5”
Corta para locacdo2

Cena4. 5”
locacdo2

Cenas. 5”
Corta para locacdo3

Cenab. 5”
Entra chuvisco e assinatura peca

Entra trilhal.

Barulho e imagens chuvisco.

Imagens em fast motion

Tremidas na tela e desfoques de acordo com
a trilha.

Lettering: 29/Set — Renato
Fernandez/Almap BBDO

Imagens em fast motion.

Entra animacéo nas janelas.
Lettering: 30/Set — Daniel dos Santos
Galiado/ESPM

Imagens em fast motion mescladas com
reverses.
Lettering: 01/0Out — Carlos Ferreirinha

Imagens em fast motion mescladas com
reverses.
Lettering: 02/0Out — Palestras Interativas

Imagens em fast motion mescladas com
reverses e com stop motion.

Lettering:
www.uniasselvi.com.br/ecom2008

Barulho e imagens chuvisco.

Tremidas na tela e desfoques de acordo com
a trilha.

Animacao de assinatura com logo

Quadro 1 — Roteiro da video Ecom 2008.

Fonte: Os autores.
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5 DESCRICAO DO PROCESSO

“Criar idéias e modos de apresenta-las eficazmente é, claro, a parte mais
importante e criativa do trabalho do produtor, mais importante ainda do que
os procedimentos e técnicas [...], a idéia por detrds da producdo precisa ser a
mestra; a técnica deve se submeter a ela.” (WATTS, 1990 p. 22)

Ao se tratar de interatividade, logo imagina-se um ambiente virtual, partindo
deste pressuposto definiu-se adotar esta linguagem, uma vez que trabalhando-se com
uma midia de massa (mass-midia) a mensagem a ser repassada deve ser de facil
entendimento, ou seja, estando correto ou ndo a associacdo da “interatividade” com os
meios eletrénicos é este o conceito popular, logo o nosso foco na producéo.

Utilizando-se dessa defini¢do “interatividade = digital” foi elaborado a producéo
de forma que posteriormente pudesse ser aplicado o efeito de fast motion (camera
acelerada) dando a sensacdo de que a troca de informacdo é algo muito rapido, a

exemplo de bytes, a trilha sonora da as cenas o ritmo necessario para o recurso aplicado.

.’/’

29/Set - Renabo Fernandez/A) 28/Set - Renabo Fernan

Quadro 2 — fotograma 01 Quadro 3 — fotograma 02
Fonte: Os autores. Fonte: Os autores.

Ao mesmo tempo as intervencdes em animacdo nas janelas confirmam este

cenario digital que se representa.
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2 . iy
29/8et - Renabo chn.ndczfﬂ.l;nnp BEBDO 80/Sebt - Daaiel dos Sanbos Galindo/ESPM

Quadro 4 — fotograma 03 Quadro 5 - fotograma 04

Fonte: Os autores. Fonte: Os autores.

A opcdo de se trabalhar sem locugdo vem ao encontro da tematica escolhida,
uma vez que no cendrio atual e com o publico alvo (jovem) visado, muitas vezes a
execucdo do material € realizada em locais onde a atencéo é um tanto quanto dispersa,
além de outros agravantes como no caso de um ambito de escritorio de trabalho ou o
acesso on-line em ambientes publicos onde a conotacdo de uma musica é aceitavel,

diferentemente de uma locucéo radialista em tom alto anunciando um evento.

01/0ut = Carlos Ferceicioha 02/0ut - Palesbras Inbecabivas

Quadro 6 — fotograma 05 Quadro 7 — fotograma 06

Fonte: Os autores. Fonte: Os autores.

Em toda a producdo fica evidente o ato de “vai e vem” de informagéo,
representado pela manipulacdo da imagem com varios reverse (imagem executada em
linha contraria, “para traz”) no intuito exato de repassar o feedback de informac6es que

se caracteriza a interatividade.
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= COM 2008 el = COM 2008

DCONTRO DE COMOMICACHD = OCOOTRO DE COMUMICACHD

www.uniasselvi.com.br/ecom2008 www.uniasselvi.com.br/ecom2008

Quadro 8 — fotograma 07 Quadro 9 — fotograma 08

Fonte: Os autores. Fonte: Os autores.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como intuito principal atender as especificacbes do tema,
seguindo a linha do evento a qual ele foi vinculado. A oportunidade de estar produzindo
um trabalho com bases académicas e a0 mesmo tempo com a sua veiculagdo em
emissoras regionais, traz a todos os envolvidos uma grande satisfacao.

Com a certeza de que a palavra “interatividade” € a grande chave para a
adequacdo e inser¢do na nova sociedade que esta se moldando desde os ultimos 10 anos,
espera-se que estudos mais aprofundados sobre o tema, tragam a futuros pesquisadores
embasamento suficiente para que se forme um conceito da importancia que este tema

tera ao se falar em “comunicagdo” nos proximos anos.
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