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RESUMO

O Radiojornal-laboratério Estacdo Noticia foi parte do processo
avaliativo dos alunos do segundo ano matutino de jornalismo da Universidade Estadual de
Londrina em 2008. Vigorando sob sua responsabilidade, a producdo editorial, acustica,
jornalistica e radiofonica do projeto. Analisados, dirigidos e orientados pela professora da
disciplina de radiojornalismo, Flavia Lucia Bazan Bespalhok, os alunos desenvolveram
atividades tedricas e principalmente praticas que tiveram como resultado a execugao de seis

edi¢oes do radiojornal.

PALAVRAS-CHAVE: Radiojornalismo; Produgdo; Informagao; Aprendizado

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, na Categoria Jornalismo, modalidade Programa laboratorial de
radiojornalismo.

% Aluno lider do grupo e estudante do 5°. Semestre do Curso de Jornalismo, email: leandro.kunhavalick@gmail.com.
* Alunos do 5°. Semestre do Curso de Jornalismo.

? Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Jornalismo da UEL email: flabespa@gmail.com.
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INTRODUCAO

A produgdo de um radiojornal-laboratorio faz parte da ementa da
disciplina Radiojornalismo, oferecida aos alunos do segundo ano de Jornalismo da UEL. A
experiéncia implica em um trabalho de equipe. A sugestdo de assuntos, o contato pessoal
com as fontes, a utilizacdo da linguagem radiofonica, a edi¢do e os dead-lines sdo uma

prévia do que encontraremos como jornalistas.

O conteudo do Esta¢do Noticia implica no ‘hot news’, nos fatos novos,
que serdo transformados em noticia, na cidade de Londrina. Assuntos nacionais e
internacionais, obedecendo a sua relevancia, completaram as nossas seis edi¢des, entre
maio e agosto de 2008. Entretanto, ndo focamos apenas o factual. A informacao
aprofundada, transformada em reportagem, também teve a aten¢do do Estagdo Noticia, que
quis assim buscar um radiojornalismo que ndo apenas informe, mas também contribua para

a reflexdo e o entendimento do mundo atual.

2 OBJETIVO

O objetivo do projeto foi iniciar os alunos no dia-a-dia da produ¢do e programagio
de uma radio. As atividades praticas desenvolvidas com a producdo e execugdo do
radiojornal (pauta, entrevistas, reportagem, edicdo e apresentacdo ao vivo) foram essenciais
no seu processo de formacao.

Quando o Estacdo Noticia ainda estava sob as discussdes editoriais,
questionamos o que era dito ao jovem, visando informa-lo, de que forma ele recebia essas

informacdes e se elas despertavam o seu interesse.

Com esses questionamentos em mente, surgiu o objetivo geral deste
radiojornal (e também um grande desafio): produzir um programa informativo que nos,
jovens entre 18 e 30 anos, gostariamos de ouvir, sem cair, em momento algum, na
ambigiiidade de um vocabulario chulo e por vezes desconexo, proprio da idade, ou em um

texto distante, impessoal, cansativo ou redundante.

3 JUSTIFICATIVA

A meta deste programa foi fazer algo diferente daquilo que temos ouvido.
Utilizando-o como um laboratério, mesclando nossas experiéncias, gostos e habilidades

com a seriedade e rapidez do jornalismo.
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Desejamos explorar fatos recentes, mas com a inteligéncia e o
aprofundamento necessarios. Guiamos o nosso conteido a partir da premissa de “fato
jornalistico”: um acontecimento proéximo do ouvinte, novo, relevante e, principalmente,

verdadeiro.

Procuramos fazer do Esta¢do um radiojornal diferente da maioria, com
um jornalismo baseado em reportagens, aberto a todos os lados da noticia e também ao

(suposto) ouvinte.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A execucdo do radiojornal incluiu atividades teodricas, partindo de
referéncias bibliograficas sobre o veiculo radio,como sua historia e seus processos de
produgdo e também atividades praticas, em que a producdo jornalistica simulou os
processos reais, como a elaboracdo de pautas,reportagens,e edicdes entre outras atividades.
As apresentacdes eram todas ao vivo, sendo que em cada bloco do radiojornal havia a

exigéncia de uma entrada de repoérter, também ao vivo, de fora do estidio.

O Radiojornal-laboratorio “Estacdo Noticia, Aqui a Informacdo ndo Para” simulava um
programa diario exibido sempre as 10hrs. Nas seis edigdes realizadas 27/05/2008,

10/06/2008, 24/06/2008, 05/08/2008, 12/08/2008 e 26/08/208 a produgdo em

radiojornalismo foi aprofundada pelos alunos.

Simulando um programa ao vivo, cada edi¢do do radiojornal tinha duas
semanas para producdo. Em cada edi¢do as fungdes dos alunos dentro do programa eram
alternadas , afim de todos terem a experiéncia em determinado cargo. O ndo cumprimento
de alguma funcdo acarretava em prejuizos para o programa como um todo e
conseqiientemente a todos os envolvidos. Responsabilidade e espirito de equipe foi

fundamental para seu desenvolvimento.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O radiojornal Estagdo Noticia serd direcionado ao publico jovem,
universitario, entre 18 ¢ 30 anos, de classe média. Com o intuito de focar, sobretudo, os
jovens, elegemos uma Radio FM Comercial pela maior adesdo do publico alvo em relagdo

as educativas ou AMs.
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EDITORIAS

PoLiTiCA

O objetivo dessa editoria é contextualizar o cotidiano politico da cidade de Londrina com a
vida do jovem, e, por conseguinte, da populagdo como um todo. Podem ser incluidas
matérias de como as acdes politicas daqui interferem diretamente na sua vida, enquanto
estudantes e cidaddos. Dessa forma, visa despertar o interesse dos jovens e prepara-los para
melhor lidar com assuntos da politica local e regional. Os fatos politicos do Brasil devem
ser retratados de maneira mais breve para uma possivel relacdo com o cenario local e com a
vida do jovem. Dessa forma, especialistas da area e professores podem ser ouvidos para
contextualizacdes e também para algumas projecdes. A editoria Prestacdo de Servicos,
nesse caso, deve mostrar o que € oferecido na area politica aos jovens, em que eles podem
se envolver, quando se interessarem, esclarecer davidas quanto a elei¢do, o que devem fazer

no caso de justificar votos e outros procedimentos.

EcoNOMIA

Esta editoria tem como foco manter o jovem informado sobre alteragdes econdmicas
relevantes no pais e explicar qual serda o reflexo dessas mudangas no seu dia-a-dia, por
exemplo: variacdes no preco dos alimentos, material escolar, passagens de oOnibus,
combustivel, lazer, etc. Outro objetivo sera criar uma aproximacao maior entre o jovem € o
mundo econdmico, traduzindo os termos do mercado financeiro e outros aspectos
econdmicos, como impostos e taxas de juros sobre produtos para uma linguagem mais

proxima e mais compreensivel ao ouvinte.

ESPORTE

Esta editoria abrange eventos relativos a varias modalidades esportivas de Londrina e
regido, como torneios € competicoes, destacando tanto esportes amadores quanto
profissionais, e, sempre que houver acontecimentos relevantes, dando destaque ao meio
universitario. Também serfo noticiadas competigdes e eventos esportivos, além de
resultados de jogos recentes de importancia regional e nacional, de acordo com sua
relevancia. Outro objetivo serd focar esportes pouco divulgados pela midia, apresentando-

0s ao publico jovem.
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SAUDE

Contara com reportagens relacionadas ao incentivo a prevenc¢do de doencas, respondendo as
davidas mais comuns, além da cobertura de acontecimentos na area da satde que ja estejam
acontecendo no Brasil, principalmente em Londrina e regido. O principal foco, porém,
ainda ¢ a saude preventiva. Possiveis programas e atividades sdo desenvolvidos na cidade
com esse objetivo e a cobertura deles enriquece a editoria. A editoria terda também
reportagens de projetos desenvolvidos nas universidades de Londrina relacionados a saude,

como forma de promover aos alunos oportunidades de valoriza¢do dos projetos.

CULTURA
Informar sobre acontecimentos artisticos em Londrina. Reportagens que abranjam pecas
teatrais, shows, cinema, valorizando também a cultura popular, com entrevistas com

artistas, essencialmente, londrinenses, para dar maior destaque a arte produzida na cidade.

SEGURANCA

A editoria de Seguranca do radiojornal Estacdo Noticia propde algo muito além do
corriqueiro relato de fatos policiais como mortes, assassinatos, e atrocidades em geral. E
uma proposta de discussdo de temas relacionados a seguranca publica, com abordagem
aprofundada e reflexiva. Para isso, sera feita, sempre que possivel, a analise dos fatos,
buscando a raiz da questdo, e discussdes, com base em depoimentos de tedricos e
estudiosos da area, os “porqués” da violéncia urbana atualmente, os meios que podem ser
adotados para solugdo, como o cidaddo, principalmente o jovem, esta inserido nesse

contexto e de que modo pode cooperar com a sociedade para sanar tais problemas.

MEIO AMBIENTE

A editoria de meio ambiente € outra que terd abordagem reflexiva. Deve retratar temas de
interesse publico, como projetos e agdes, governamentais ou nao, relacionados ao tema.
Nao apenas no que se refere a ecologia, mas também no ambito de saneamento basico,
tratamento de agua, lixo, reciclagem. As reportagens devem se voltar as a¢des humanas,
com relagdo ao meio ambiente, € as conseqiiéncias de tais atos nao s6 a natureza, mas a
propria sociedade, e sua qualidade de vida, e como o cidadao, jovem, especialmente, pode

colaborar para solucionar as incidéncias.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

MUNDO

Tratando de mundo, o Estacdo Noticia deve abordar os acontecimentos sempre tentando
relaciona-los ao plano local, seja como comparacdo, como reflexo, como exemplo ou até
como contra-exemplo, assim como podem ser feitos ganchos para matérias dos proximos
blocos. Seguindo essa linha, as editorias dos outros blocos também devem relacionar os
fatos j4 mencionados na editoria Mundo com acontecimentos locais. Inseridos no mesmo
bloco da Politica e da Educagdo, os assuntos mundiais podem dar énfase a essas duas

editorias, que sdo também de constante interesse académico.

EDuUCACAO

Esta editoria deve ater-se as questdes da educagdo em Londrina, onde o perfil de cidade
universitaria reflete no direcionamento da educagdo nas escolas. O principal ponto a ser
abordado pelo Estagdo Noticia ¢ quanto a influéncia académica na cidade e o que ¢
oferecido aos universitarios e pelos universitarios (voluntarios, professores de cursinhos,
etc.). A editoria deve abranger novidades quanto a pesquisas, acontecimentos nas
universidades locais e eventos de interesse académico de todas as areas, da mesma forma
que deve se preocupar com a educacdo a nivel fundamental e médio, como forma de
projecdo do futuro da educacdo local. Aspectos como notas, intercambios, qualidade dos
professores, transferéncias, etc. também podem ser explorados. Relacionar as mudangas em

curso na educagdo do Brasil com o processo educacional de Londrina.

MERCADO DE TRABALHO

O foco ¢ o mercado de trabalho para os jovens. Destacaremos as oportunidades para os
recém formados, iniciativas particulares, possibilidades de estagio e de trabalho, enfim,
tudo aquilo que envolva o jovem com a pratica da profissdo. A idéia ¢ mostrar alternativas
para quem quer se inserir no mercado de trabalho, o perfil que as empresas pedem do
profissional e o incentivo a livre iniciativa também devem ser exploradas. O objetivo ¢
associar o estudo teorico, que se aprende na universidade, com o trabalho pratico, advindo

do mercado, para o jovem envolvido com a atividade académica.

TECNOLOGIA
A tecnologia deve ser explorada no ambito juvenil, jA que participa ativamente do seu
cotidiano. Novidades na area, como programas, jogos, aparelhos, merecem atencao, assim

como a participagdo direta do jovem na producdo de material tecnolégico. O envolvimento
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da universidade na area também deve ser mostrado. O jovem tem contato freqiiente com
tudo aquilo que a tecnologia lhe proporciona, como ele a utiliza, qual a importancia dela
para o seu dia-dia, para o seu trabalho e para os seus estudos, sendo assim topicos a serem
abordados, afim de evidenciar as mudancas de valores em uma sociedade envolvida por tais

recursos assim como as conseqiiéncias disso para o jovem.

COMPORTAMENTO

Esta editoria pretende mostrar os costumes da atualidade, as mudancgas ao longo do tempo,
as diferentes tribos existentes e seus diferenciais. E importante que o reporter nio caia nos
clichés com esses temas. Pretendemos acompanhar os jovens em situagdes diferentes, novas
e incomuns, como por exemplo, a entrevista do primeiro emprego. Procuraremos explorar e
discutir com profissionais temas como preconceito ou a ndo aceitacdo da Igreja do uso de
preservativos, entre outros. E relevante lembrar que nessas matérias ¢ importante sempre
ouvir os dois lados. Como uma sugestdo de quadro: propdem-se o ‘Brasileiragem’, para
discutir comportamentos e atitudes tipicas dos brasileiros (furar fila, chegar atrasado, deixar

tudo pra ultima hora). O quadro pode ser, ou nao, fixo.

TURISMO E LAZER

Essa editoria quer apresentar a populacio espagos de lazer que podem ser usufruidos, como
atividades para o fim de semana, trilhas ou a pratica de esportes variados na regido. Para o
turismo nacional, mostrar sempre alternativas para os passeios, como locais de hospedagem
e alimentacdo mais baratos. Ao explorar o turismo internacional, aproveitar e expor os tipos
de intercambio que cada pais oferece e o que ¢ exigido para aproveitd-lo. Em todos as
matérias ¢ importante apresentar pessoas que vivenciaram tal atividade, para expressar sua

opinido.

AGROPECUARIA

O foco das matérias relacionadas a agricultura e pecuaria deve ser, principalmente, o norte
paranaense, ja que o0 mesmo possui uma area agricola em potencial. Deve ser enfatizada sua
influéncia em ambito nacional. Como o publico-alvo do radiojornal Estagcdo Noticia é o
jovem, as informagdes devem procurar ser do interesse desse segmento da populagdo
(relacionar agropecuaria com economia, por exemplo). Abordar projetos de pesquisa

desenvolvidos pelas universidades da regido também ¢ interessante.
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PARTICIPACAO DO OUVINTE
A participacdo do ouvinte sera gravada e veiculada uma vez por radiojornal. O objetivo ¢é
coletar duvidas e sugestdes dos ouvintes, afim de utiliza-las como possiveis temas para

matérias.

PRESTACAO DE SERVICOS

Essa ndo ¢ uma editoria fixa e, desse modo, pode estar presente em qualquer outra se¢do do
radiojornal, selecionada conforme semelhanca com os outros temas do mesmo bloco.
Devem ser informados servigos que atendam ou que precisem dos jovens (ou seja, que
estejam direta ou indiretamente relacionados as pessoas a que se pretende atingir), como

campanhas de doagdo de sangue, eventos culturais, entre outros.

BRASIL
A proposta da editoria ‘Brasil’ é ser englobada em qualquer outra editoria, segundo o
conteudo a que se refira. Por se tratar de um jornal local, os temas nacionais de grande

relevancia serdo contextualizados na cidade de Londrina.

6 CONSIDERACOES

Ap6s a producdo de seis edigdes do jornal, as técnicas de produgdo em radio
dos alunos foram aprimoradas. O nervosismo presente durante as primeiras edigdes € o
desconhecimento dos processos e equipamentos de uma radio foram superados. Na
avaliacdo final manifestada por todos os estudantes envolvidos, o trabalho desenvolvido
durante o programa foi de grande relevancia para a formagdo e carreira profissional de

todos.
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