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Resumo

A fata de informagdes sobre a doacdo de medula 6ssea faz com que pessoas deixem de
se cadastrar como doadoras voluntérias. O que muitos ndo sabem, € que uma doacdo
pode ser a Unica esperanca de cura para pacientes com doengas que afetam o
funcionamento da medula. Doacdo de medula Ossea: uma atitude pela vida é um
documentario radiojornalistico que traz informagdes sobre o tema, com o objetivo de
buscar a conscientizagdo das pessoas sobre a importancia da doacdo.O material € um
dlerta sobre a fata de doadores de medula Ossea e, nesse sentido, o documentério
expressa 0 cenario, por meio de historias reais, entrevistas e dados estatisticos. Desta
forma, serd possivel despertar nas pessoas a consciéncia de que uma doagdo pode ser
um instrumento de transformacé&o social.

Palavras-chave
Jornalismo; documentario; radio; doacdo; medula Gssea.
Corpo do trabalho

1 INTRODUCAO

A proposta do trabalho é informar e buscar a conscientizagdo das pessoas sobre a
importancia da doacdo de medula Gssea para a cura de véias doencas. “Eu tenho

“w A

medo”, “vai doer”, “minha medula ndo va se recongtituir”, “é perigoso”. Essas sdo as
impressdes que muitas pessoas tém sobre o processo de doacdo de medula dssea. Tal
fato, constatado por meio da pesguisa de campo aplicada para o desenvolvimento deste
trabalho, mostra o desconhecimento dos individuos sobre o assunto. Com esse

entendimento, como uma pessoa ganha incentivo para se tornar doadora?
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Audio Avulso.

2 Autora do trabalho, formada em 2008 pela Universidade Positivo, no curso de Comunicacdo Social com
Habilitacdo em Jornalismo. E-mail: caroline.michel.jornalismo@gmail.com.

% Orientador do trabalho e professor do curso de Jornalismo da Universidade Positivo. E-mail:
luizwitiuk@uol.com.br.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo ha Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

Devido a falta de informagdes sobre a doagéo de medula 0ssea, muitas pessoas
acreditam em estigmas, como 0s acima mencionados, e ndo se tornam doadoras
volunté&rias. Segundo a médica Carmen Vergueiro (2008), quando o assunto € doagdo de
medula, o principa problema € a fata de informagdo. Ela assegura que o

desconhecimento sobre 0 processo € grande.

Quando as pessoas sdo informadas de como é facil ser doador voluntério
ficam surpresas. Nao podiam imaginar que doar a medula Gssea fosse
simples nem que pudesse ser feita em vida. Ndo sabiam que ela se
reconstitui, se regenera em pouco tempo (VERGUEIRO, 2008).

Por isso o documentério radiojornalistico Doacdo de medula dssea: uma
atitude pela vida surgiu com o objetivo de informar e buscar a conscientizagdo das
pessoas para que elas venham a se tornar doadoras cadastradas. A onco-hematologista
Larissa Alessandra Medeiros, que faz parte da equipe do Servico de Transplante de
Medula Ossea do Hospital de Clinicas da Universidade Federal do Parana (HC UFPR),
afirma que “as medidas que deveriam ser tomadas para contribuir com esse aumento de
doadores e conseqlientemente aumentar a possibilidade de que outras pessoas venham
a se salvar é a informacao, a divulgacdo” (MEDEIROS, 2008).

Em funcéo disso, Medeiros (2008) acredita que a prioridade é a divulgacéo, por
meio de informagdes claras e concisas, para que as pessoas se conscientizem da
importancia de serem doadoras. Segundo Medeiros (2008), o jornalismo exerce um
papel fundamental sobre a questdo, pois para ela, a melhor forma de imprensa é a
falada, como € o caso do rédio.

Questdes como o cadastro de doadores, busca por medulas compativeis,
procedimentos de doacdo e transplante, tipos de transplantes, doencas que precisam de
um transplante, sdo retratadas neste trabalho para mostrar a importancia do assunto e
também a realidade das pessoas que dependem da doacdo para sobreviver.

Ao profissional da comunicagéo social cabe realizar uma abordagem responsavel
sobre 0 assunto, pois os jornalistas séo formadores de opinido e precisam ponderar a
linguagem que utilizam, bem como as informagdes que apuram e divulgam. Busca-se,
também, uma maior divulgacéo sobre a doacdo de medula, de modo que as coberturas
jornalisticas atuem com carater social, buscando resultados positivos e melhorias na
qualidade de vida desses individuos.

Informagdes do Registro Nacional de Doadores Medula Ossea — Redome (2008)

mostram gue, no Brasil, aproximadamente 1.200 pessoas aguardam por um transplante
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de medula 0ssea. Para se ter uma idéia, em 2007, uma media de dois mil brasileiros
estavam a espera de um transplante, mas apenas 110 conseguiram doadores
compativeis. Segundo o Inca (2008), a chance de se encontrar um doador compativel
pode chegar a ser uma em cada cem mil, por iSSo é necessario que Mais pessoas se
cadastrem como doadoras. De acordo com o0 Redome (2008), existem, hoje, cerca de
690 mil doadores cadastrados, mas esta quantidade é muito pequena quando se fala em
Brasil, que conta com uma populacdo estimada em 180 milhdes de habitantes. Os
indicadores acima apontam o grande problema que gira em torno do assunto. Diante
dessa redidade, fez-se mais do que necessario desenvolver um materia que
demonstrasse preocupacéo com a questdo da doagcdo de medula Ossea.

Por falta de informagdes, as pessoas pensam gue o procedimento para a doacéo
de medula é perigoso e doloroso e, por isso, acabam néo fazendo parte do banco de
doadores. Muitos veiculos de comunicacdo tratam do assunto de maneira generalizada.
Constata-se entdo, que existe veiculacdo esporéadica e ndo permanente.

A oncologista e coordenadora do Comité Cientifico da Associacéo Brasileira de
Linfoma e Leucemia- Abrale, Ana L Ucia Cornacchioni (2007), citada no site da Camara
de S&o Paulo, acredita que os meios de comunicacdo devem trabalhar com o propésito

de esclarecer duvidas sobre 0 processo de doacéo de medula Gssea.

A midia atinge um grande publico e € fundamental que fale sobre as chances
de cura, sobre novas descobertas, sobre aimportancia de termos doadores de
medula. E é preciso explicar como é simples doar (CAMARA DE SAO
PAULO, 2007).

Grande parte da populacdo ndo é doadora, pois ndo conhece a forma e os
métodos que envolvem esse processo. Além disso, existem alguns mitos que fazem com
gue as pessoas pensem que a doacdo é muito sofrida, dolorosa e que pde em risco a
salde e a vida do doador, bem como a histéria de que a medula doada ndo se recupera
naturalmente, o que ndo é verdade. De acordo com o Inca (2007), 0s riscos para o
doador de medula sd0 poucos, 0 procedimento é simples e a medula retirada é
reconstituida dentro de poucas semanas. Tendo em vista essa redidade, surgiu a
necessidade de desenvolver um produto com o objetivo de informar, orientar e buscar a
conscientizacdo da populacdo sobre a importancia desse ato de solidariedade: a doacéo

de medula 6ssea.
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2 OBJETIVOS
2.1 Geral
Contribuir com a conscientizagdo dos ouvintes sobre aimportancia da doagdo de

medula 6ssea na cura de vérias doencas, por meio de um documentario radiofdnico.

2.2 Especificos

- Divulgar o processo de doacéo de medula dssea.

- Estimular e aumentar 0 nimero de doadores nos bancos de doagao.

- Mobilizar a sociedade arefletir sobe as questbes de salide.

- Contribuir, por meio do radiojornalismo, com a disseminacdo da importancia da
responsabilidade social.

- Inserir o tema em pauta nos veiculos de comunicagao.

3 JUSTIFICATIVA

Precisamente, pela falta de informagdes permanentes e esclarecedoras sobre o
assunto, justifica-se a importancia de um produto jornalistico que oriente a sociedade
sobre essa questdo. E, consciente de sua capacidade de mobilizacdo social, o jornalista
precisa trabalhar os fatos, fazendo dele a busca pela solucéo. Portanto, para que todos
tenham acesso as informagdes, serd utilizado um meio de comunicagéo &gil, de grande
alcance, facil acesso, baixo custo e linguagem simples: o rédio. Além disso, acrescenta-
se um novo produto jornalistico de relevancia social parainformar o publico-alvo.

A partir do momento que o cidaddo obtiver, por meio do documentario
radiojornalistico proposto, informacdes verdadeiras sobre a questdo, ele, aém de se
conscientizar que pode ajudar a salvar vidas, também podera se tornar um agente
multiplicador, poisirarepassar as informages a amigos, familiares e demais pessoas do
seu meio. Para Porchat (2004), o radio exerce um importante papel no jornalismo, pois
tem capacidade de atingir os diferentes tipos de publico e dessa forma, unir as pessoas.
“A forca e o poder do radio surpreendem a todo momento” (p.35). O documentario, por
sua vez, abre oportunidades para abordar os assuntos de maneira mais ampla e
detalhada, podendo contar com a ajuda de varios recursos, o que, em outras producoes,
nesse meio comunicacional, ficaria restrito. I1sso potencializa o documentario, no

sentido em que torna o produto reflexivo e esclarecedor.
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Observando-se que, pela falta de informagOes, as pessoas tém medo de doar a
medula 0ssea, o trabalho surge como uma alternativa de fonte de informagdo e como
uma forma de esperanca aguel es que precisam de um transplante para viver, ja que visa
orientar e buscar a conscientizacgo dos ouvintes no que se refere a doacéo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A metodologia deste trabaho parte da andlise de dados particulares,
encaminhando-se para uma andlise geral, tratase do método indutivo, ou sgja, a
observacdo parte de casos especificos de pessoas que aguardam um doador de medula
compativel para depois generalizar o grupo em questdo. Para Kdche (1997), os passos
de conhecimento vao abordar primeiro os elementos singulares e posteriormente vao se
direcionar para os elementos gerais. Para comprovar a viabilidade do presente trabalho,
foi desenvolvida uma pesguisa de campo na cidade de Curitiba com 100 pessoas entre
18 e 55 anos, que de acordo com o Inca (2008), sdo consideradas aptas a doacéo. Depois
da analise dos resultados, foi possivel perceber que elas tém interesse sobre o tema do
presente trabalho e que gostariam de receber mais informagdes sobre a doagéo de
medula éssea. Portanto, a viabilidade do documentério ficou comprovada.

A fundamentacéo teorica, base para a realizacdo do documentério radiofdnico,
esta dividida em seis capitulos. O primeiro trata do meio de comunicag&o escolhido para
desenvolver o documentéario: o radio. Esse capitulo foi desenvolvido a partir da visdo de
autores como Cyro César, Armand Balsebre, Mozahir Saloméo, André Barbosa Filho,
entre outros.

O segundo capitulo foi idedlizado com embasamento em autores como Bill
Nicholls, Robert McLeish, Paul Chantler e & Sim Harris e trata do documentario
jornalistico e radiofénico, formato escolhido para este produto. Na segiiéncia ha uma
discussdo sobre a responsabilidade social do jornalista e sobre a ética jornalistica,
fatores importantes para o exercicio da profissdo. Para este capitulo, foram pesquisadas
obras de autores como Ricardo Kotscho, Claudio Abramo, Carlos Alberto Di Franco,
Michael Kunczik, etc. O quarto capitulo, que foi idealizado a partir da visdo de autores
como Arquimedes Pessoni e Juan Diaz Bordenave, por exemplo, traz uma abordagem
sobre arelacao de duas areas importantes: a comunicagdo e a salide. Em seguida, tem-se
um breve apanhado sobre a salide, a doenca e a sociedade. Nesta parte do trabalho, que

foi desenvolvida com a bibliografia de Philippe Adam e Claudine Herzlich, com
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entrevistas feitas pela autora do trabalho e também a partir de informagdes encontradas
na Internet, foi possivel entender o que € a medula 6ssea, 0s processos de doacdo e de
transplante, tipos de transplantes, etc. Por fim, 0 sexto capitulo, que aborda a questéo
central desse trabalho: o documentario radiojornalistico.

E justamente pela possibilidade de poder aprofundar melhor um assunto, aliando
musicas, didlogos, entrevistas e efeitos sonoros, que o formato documentario foi
escolhido para trabalhar com o tema. O documentario apresenta uma abordagem
completa sobre 0 assunto, contrapondo as propostas das midias de hoje, que tratam
muitos temas, merecedores de maior destaque, como se fossem apenas leads* (0 que,
guem, quando, onde, como e por qué).

A parte pratica, o documentario, contou com personagens que falaram sobre a
realidade que enfrentam com a falta de doadores. Por meio das participagdes de médicos
especialistas no assunto, foi possivel esclarecer dividas da populagdo, conhecidas por
meio dos questionarios de pesquisa de campo aplicados. O produto contou, também,
com pessoas que sdo cadastradas como doadoras de medula 6ssea, de uma pessoa que ja
doou sua medula, de outra que se salvou gracas a uma doacao e de uma mée gue perdeu
o filho, pois ele nd encontrou um doador compativel. Para a producdo do
documentario, levou-se em conta o teor dos depoimentos dos entrevistados e a busca

constante pela objetividade jornalistica.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

N&o € raro ver nos meios de comunicacdo espacos destinados a questdo da
doacdo de sangue e 6rgdos. Mas sera que esses veicul os também abordam a tematica da
doacdo de medula éssea? O fato é que existe apenas veiculacdo esporédica sobre tal
assunto, nada permanente. Essa informacgéo € defendida pela hematologista Claudia
Lorenzato (2008). Mas a questdo da doacdo de medula, do nimero de pessoas que
dependem de um transplante para sobreviver e a fata de doadores, sédo problemas
veridicos que devem ser levados as pessoas.

O assunto € até mesmo esguecido pela bibliografia especializada, que deixa a
desgjar agueles que procuram por informagdes aprofundadas. Medeiros (2008) acredita

que a falta de doadores de medula Gssea esté diretamente ligada a falta de informacfes

* De acordo com Nilson Lage (2000), o lead é o primeiro paragrafo da noticia. “E o relato do
fato principal de uma série, o que é mais importante ou mais interessante” (p.27).
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sobre 0 assunto. Para ela, muitas pessoas tém medo da doag&o e isso acontece por ndo
saberem como € o método. “Normalmente o procedimento é extremamente trangdilo e a
gente quer massificar essa informacao para isso se tornar um habito” (2008). Além da
falta de informacdo, existe a problematica da compatibilidade de medulas. Para realizar
um transplante € imprescindivel que as medulas do doador e do receptor sejam
idénticas. Em funcdo disso, percebe-se a importancia de aumentar 0 ndmero de
doadores, afinal quanto mais doadores cadastrados, maior a chance de se encontrar uma
medula compativel para savar umavida. “Tudo seria muito simples e fécil, se ndo fosse
o problema da compatibilidade entre as medulas do doador e do receptor. A chance de
encontrar uma medula compativel pode chegar a uma em cem mil”” (INCA, 2008).

A partir dessa producéo, busca-se aumentar 0 nUmero de doadores cadastrados,
uma divulgagdo maior sobre 0 assunto nos meios de comunicagdo e também o interesse
das pessoas em relacdo a doacéo.

O documentério Doacgdo de medula 6ssea: uma atitude pela vida traz a tona
uma discusséo sobre o0 tema para fazer com que agueles que precisem de uma doacdo de
medula tenham a chance de se recuperar e dar continuidade as suas vidas. A falta de
informac&o sobre o0 assunto faz com que as pessoas pensem que a doagdo é perigosa,
dolorosa. Pensam que a medula doada ndo se reconstitui, o que ndo é verdade. Por isso
este documentério surgiu como fonte de informagdo e também como uma forma de
esperanca aquel es que dependem de uma doagdo para sobreviver. E neste sentido que o
documentario radiofonico trabalha, mostrando a importéncia do assunto, informando
corretamente e buscando a conscientizagdo do publico-alvo para que fagcam parte dos
registros de doadores.

O trabalho foi desenvolvido por meio de pesquisas tedricas e empiricas. A
pesquisa tedrica, base para a fundamentacdo deste trabalho, foi realizada através de
analises bibliogréficas. Todos os seis capitulos contam com assuntos pesquisados em
bibliografias especializadas. E importante destacar que o capitulo cinco foi embasado e
desenvolvido, também, por meio de entrevistas com especialistas, realizadas pela autora
do presente trabalho académico, pois ndo foi encontrado muito material sobre o assunto.
A grande diversidade de fontes garantiu ao trabalho maior credibilidade e aém de
utilizar, para fins de pesquisa, obras de diferentes autores, a visdo desta documentarista
também se faz presente no trabal ho.

A partir das pesquisas realizadas, foi desenvolvido o documentério radiofénico

em questdo. Optou-se por uma linguagem coloquial, para que o conteido do trabalho
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fosse entendido por todas as pessoas. Ta fato é defendido por Porchat (2004) que
assegura que o radio exige uma linguagem simples, nitida, agradavel, invocativa,
concisa, agradavel e rica. Todos esses cuidados foram tomados na redagdo do roteiro
deste documentario. A escolha pela estrutura do produto e pela diversidade de vozes foi
proposital, ja que essa € uma das principais caracteristicas desse tipo de producdo. Com
uma ampla gama de personagens foi possivel abordar o assunto de maneira apropriada,
€, por conseqiiéncia, dar versatilidade e ritmo a producéo. O material produzido traz 13
entrevistados, trés médicos especialistas e 10 pessoas envolvidas com o tema.

As escolhas da primeira e Udltima sonoras do document&rio foram muito
importantes, pois elas sdo o fio condutor do documentéario. Sdo elas que agrupam toda a
histéria e fazem com que os ouvintes reflitam sobre o assunto. Primeiro mostrando que
a falta de doadores impede a continuidade de vida de algumas pessoas e depois, por
mostrar que a doagdo salva vidas, que € um gesto de solidariedade, que ndo dbi e que
ndo afeta a salide do doador.

O documentario esta disponibilizado em duas versdes. uma dividida em trés
blocos e outra sem inser¢do de breaks. A primeira versdo do documentario tem trés
blocos: o primeiro com 11'03"’, o segundo com 10°' 27"’ e o terceiro, por sua vez, com
09'26"" de duracdo. Ja a segunda versdo dessa producdo, que ndo possui intervalos,
totalizou 30'33"".

Os temas abordados sdo intercalados com efeitos sonoros, fundos musicais e
vinhetas de passagem, aém das inser¢des de sonoras e offs explicativos. De acordo com
Barbosa Filho (2003), esses S30 recursos SOnoros importantes para atingir uma
“mobilizacdo eficiente do seu publico” (p.80). Além da locucdo do documentario, que
foi feita pela autora do trabalho, houve também a participacdo de dois académicos de
Jornalismo, Fernanda Abila e Ricardo Vieira, que interpretaram “Milena’ e “Pedro” em
uma dramatizacdo realizada em torno da doacéo de medula 0ssea. A escolha em utilizar
a dramatizacdo sonora como uma ferramenta para incentivar uma aprendizagem
participativa, de maneira clara, foi uma opgao para chamar a atencdo dos ouvintes do
documentario. Para Rodolfo Dantas Soares (2005), “a linguagem ficcional utilizada
pela dramaturgia aplicada ao meio radiofénico ja provou ser capaz de produzir um
grande impacto no comportamento das pessoas”. Durante a edicdo, tomou-se o
cuidado de ndo usar musicas tristes para ndo haver uma conotagdo sensacionalista e
emociona sobre 0 assunto. Procurou-se mostrar de cada entrevistado a sua realidade,

proporcionando que os ouvintes parem e reflitam sobre aimportancia da doacéo.
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ApoOs toda a producdo tedrica e prética do documentério, plangjada desde o
inicio deste trabalho, foi possivel desenvolver um materia jornalistico inovador, uma
vez que ndo foi constatada, por meio das pesquisas tedricas e empiricas, a existéncia de
produtos radiojornalisticos voltados exclusivamente a doagdo de medula dssea.

6 CONSIDERACOES

ApoGs todo o trabalho desenvolvido, Doagdo de Medula Ossea: uma atitude
pela vida mostra que, por meio de um jornalismo sério e responsavel, € possivel
contribuir com as pessoas que dependem de uma doag&o para sobreviver. Em funcéo
dessa producdo, foi possivel perceber que a funcdo de simplesmente informar esta
ficando para trés. Hoje, o jornalista tem que buscar diferenciais para as noticias
produzidas e, com isso, gjudar as pessoas. Esse profissional deve fazer a diferenca e
trazer melhorias, buscar resultados. Foi exatamente esta a proposta da autora deste
trabalho, que focou seu interesse na funcdo social do jornalismo, mostrando que isso €
imprescindivel para a melhoria da qualidade das informagdes divulgadas sobre a doacéo
de medula 6ssea e, conseqiientemente, da qualidade de vida da popul agéo.

Sair da superficialidade da noticia, do mero factual e ir além da informacao.
Informar, educar e conscientizar as pessoas praticando um jornalismo socialmente
responsavel séo apenas alguns dos deveres do comunicador social. Os jornalistas ndo
podem deixar de produzir materiais jornalisticos sem fontes qualificadas e sem
contextualizacdo social. Um material melhor produzido, com diversidade de fontes,
recursos € um maior tempo dedicado a producdo, pode se tornar a busca por uma
solugdo, deixando de produzir um material apenas informativo e se tornando um
importante instrumento de alerta a sociedade.

O resultado final do trabalho foi condizente com a proposta inicia: o
documentario trouxe informagdes e reflexdes de uma forma ndo sensacionalista e
emocional, mas sim de maneira realista, buscando gudar aqueles que precisam de um
transplante para sobreviver. Assim, os jornalistas, professores, médicos e cidaddos em
geral, que se preocupem com O assunto, podem, nesse trabalho, buscar mais
informagdes sobre a doacdo de medula Ossea e, dessa forma, contribuir para dar

Impul sos a movimentos sociais que visem o aumento de doadores de medula.
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