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RESUMO 
  

 O 5º anuário do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo 

apresenta os melhores trabalhos desenvolvidos pelo alunos do 1º ao 4º ano do curso e 

pela agência júnior, Practice, selecionados pelo corpo docente da instituição. É dividido 

em três partes que também representam os três eixos integradores do projeto pedagógico 

do curso de Publicidade e Propaganda: saber agir, saber pensar e saber fazer. O conceito 

utilizado nessa edição do anuário foi a “Geração de Publicitários” e através desse 

conceito foram apresentadas algumas características desse público. 

 

 

PALAVRAS-CHAVE 

Publicidade; Propaganda; Juventude.  

 

1. INTRODUÇÃO 

 O anuário de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo de 2007, 

elaborado pela Agência Júnior de Publicidade, Practice, durante o ano de 2008, mantém 

                                                 
1
 Trabalho submetido ao XVI Prêmio Expocom 2009, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Agência 

Jr. de Publicidade e Propaganda (conjunto/série). 
2 Aluno do 3º ano do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo. 
3 Formada em Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo em 2008. 
4 Formado em Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo em 2008. 
5 Fotógrafa deste anuário. Formada em Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo em 2008. 
6 Formada em Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo em 2006. Ex-coordenadora da Agência Jr. 

Practice. 
7
 Formado em Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo em 2007. 

8
 Formado em Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo em 2008. 

9
 Formada no curso de Publicidade e Propaganda pela Universidade Positivo no ano de 2006. Coordenadora da 

Agência Jr. Practice. 
10

Aluna líder do grupo e formada pela Universidade Positivo no ano de 2008. Atualmente trabalhando como 

assistente de mídia na agência Yeah! em Curitiba. 
11

 Aluno do 3º ano do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo. 
12Orientador deste trabalho. Professor de Redação Publicitária II e III e Projeto Experimental. É um dos professores 

responsáveis pela Agência Júnior de Publicidade e Propaganda, Practice. 
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a linha editorial dos outros quatro anuários antecessores, sendo dividido nos três saberes 

que também fazem parte do projeto pedagógico do curso: saber agir, saber pensar e 

saber fazer. Os trabalhos escolhidos pelos professores envolvem todas as disciplinas do 

curso: as filosóficas, éticas e estéticas (no eixo saber agir), as de humanidades (no eixo 

saber pensar) e as técnicas (no saber fazer). 

 O conceito desse anuário “Geração de Publicitários” foi elaborado a partir da 

observação feita tendo como foco os alunos do curso: jovens que vivem em grupos e 

que compartilham gostos e estilos, se expressam através de suas roupas e acessórios, 

dos estilos musicais e hobbys. É essa geração de alunos e jovens que está  representada 

nesse anuário. A fotógrafa que realizou o ensaio fotográfico é uma aluna do curso e os 

modelos utilizados também. Os textos e ilustrações foram elaborados pelos alunos do 

curso de Publicidade. Por isso esse anuário não é somente um conjunto de bons 

trabalhos selecionados pelos professores. É além disso, uma coletânea de informações 

sobre essa geração de alunos e ex-alunos pertencentes a essa virtuosa geração de 

publicitários.        

 

2. OBJETIVO 

 Expor e organizar os melhores trabalhos desenvolvidos pelos alunos do curso 

durante o ano de 2007 em um único material, criando um acervo para consulta e 

referência.    

 

3. JUSTIFICATIVA 

 O anuário, em sua 5ª edição, já faz parte da tradição e é uma referência na 

produção acadêmica do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo. 

Sua publicação permite o registro da memória do curso através dos seus melhores 

trabalhos.  

 Serve também como um portfólio coletivo apresentado ao mercado de trabalho, 

já que foi distribuído gratuitamente durante o segundo semestre de 2008 para todos os 

alunos de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo e também para agências 

de Publicidade de Curitiba.  

 

4. MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
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 Os trabalhos desenvolvidos pelos alunos de todos os anos do curso de 

Publicidade e Propaganda são selecionados pelos professores do curso e encaminhados 

à Agência Júnior Practice.  

 A escolha do conceito do anuário, elaboração, editoração e revisão são feitas 

pelos alunos que estagiam na Practice, orientados pelos professores e pela coordenação 

do curso.  

 

5. DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 Os primeiros trabalhos apresentados, incluídos no eixo saber agir, tiveram  como 

tema a Responsabilidade Social. Foram selecionados: Campanha de arrecadação de 

ovos de Páscoa para a creche Vila Sandra; Campanha de arrecadação de brinquedos 

para o Natal da Instituição Serpiá; Campanha de doação de roupas, agasalhos e 

cobertores para a FAS e Lar Criança Arteira e Campanha de oportunidade para o Dia 

Internacional do Voluntário desenvolvida para o Centro de Ação Voluntária de Curitiba.  

 Para a segunda parte do anuário (saber pensar) foram selecionados resumos de 

monografias, trabalhos da disciplina de Rádio, adaptações para vídeo e trabalhos da 

disciplina de Língua Portuguesa com o tema “A palavra escrita está em crise?” e 

materiais desenvolvidos durante as aulas do Laboratório de Criatividade e do projeto 

Pão e Poesia.  

 Para o eixo saber fazer foram selecionadas peças publicitárias e trabalhos 

desenvolvidos na disciplina de Artes Gráficas como catálogos, DVDs, revistas e 

elaboração de identidades visuais.  

 O Projeto de cinema também foi apresentado no eixo saber fazer. Esse projeto 

consiste na elaboração de roteiro, produção, edição e finalização de curta-metragens.  

 A mostra de fotografias produzida pelos alunos do 1º ano também foi incluída 

nesse eixo apresentando as melhores fotografias das categorias abstrato, paisagem 

urbana, natureza, pessoas e animais. 

 Os melhores projetos experimentais, desenvolvidos com clientes reais pelos 

alunos do 4º ano, que fazem parte do Trabalho de Conclusão do Curso também estão 

presentes. São as campanhas  publicitárias dos clientes: 91 Rock, Detran PR, O Estado 

do Paraná, Aimec, Tic-tac, Jamute Áudio, 30 Pés, Mini Preço e Friminho.  

 Também aparecem no anuário as 3 melhores campanhas publicitárias que foram 

produzidas durante o 3º ano do curso de Publicidade da Universidade Positivo  quando 



Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 

X Congresso de Ciências da Comunicação na Região Sul – Blumenau – 28 a 30 de maio de 2009 

 

 4 

os alunos montaram agências de publicidade e participaram de uma concorrência com 

um cliente real, que neste ano foi um fast-food vegetariano. 

 A Agência Júnior do curso, Practice, também teve alguns trabalhos selecionados. 

Ela atende clientes reais e desenvolve trabalhos para os cursos da Universidade 

Positivo. Foram escolhidos cartazes, sites, logomarcas, materiais de identidade visual e 

um vídeo produzido pela Practice Produções sobre a 6ª Olimpíada HSBC. 

 Alunos que brilharam em festivais e que participaram do Grupo de Teatro “Na 

Verdade” também foram destaque no 5º Anuário.   

  

Foto do Anuário 2007: 

 

Páginas do Anuário 2007: 
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O anuário também está disponível através do site: 

http://publicidade.up.edu.br/arquivos/publicidade/File/anuario2007/index.html 
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