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RESUMO

A ONG Serpié contribui para a prevencdo e o restabelecimento da satde mental de criancas
e adolescentes. Os terapeutas da ONG utilizam brinquedos — que sdo arrecadados através de
doacdo - no tratamento para melhorar o convivio social dos pacientes. A pega ‘“Natal
brinquedo” foi criada, com a orientacdo do professor Sérgio Menezes, para arrecadar um
namero grande de brinquedos, em bom estado, para o natal e o tratamento dessas criancas.
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1 INTRODUCAO

1.1 Aspecto Geral.
Todo ano a ONG Serpia arrecada brinquedos para ajudar no tratamento de seus
pacientes, mas algumas vezes os brinquedos vém com defeito, estdo quebrados. Ou seja,

ndo servem para nada.

1.2 Desenvolvimento do Conceito.
Pensando neste aspecto, o cartaz deveria comunicar sobre a doagdo de brinquedos,
que deveriam estar necessariamente novos, numa linguagem que agradasse, e
conversasse, com os alunos. Ao mesmo tempo, estes alunos deveriam se identificar com

a mensagem.

! Trabalho submetido ao XV1 Prémio Expocom 2009, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade cartaz.
2 Aluno lider do grupo e estudante do 3° ano do Curso Publicidade e Propaganda, diretor de arte do cartaz

email: guzmalucelli@gmail.com.

® Estudante do 3° ano do Curso Publicidade e Propaganda, redator.

4 Estudante do 3° ano do Curso Publicidade e Propaganda, fotografo.

® Estudante do 3° ano do Curso Publicidade e Propaganda, fotografo.
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2 OBJETIVO
Arrecadar um numero grande de brinquedos para ajudar no tratamento das criancas e
adolescentes com problemas psiquicos e ajuda-las a ter um natal como nunca tiveram.

Entretanto, o brinquedo deve ser novo, ou estar em bom estado.

3 JUSTIFICATIVA

3.1 Iniciativa da peca.

A peca foi criada dentro da agéncia experimental de publicidade da Universidade
Positivo. A ONG Serpia procurou a agéncia porque gostaria de arrecadar presentes para
todos os seus pacientes, e dar a eles um natal diferente.

3.2 Escolha da abordagem.

A abordagem usada na peca foi utilizada pra falar diretamente com o publico: os
alunos da universidade. Esses alunos - que um dia ja tiveram um brinquedo que gostavam
muito e, de tanto usa-lo, o quebrou - agora podem doar um brinquedo e dar esta mesma

alegria para outra crianca. Desde que o brinquedo esteja em bom estado.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foram produzidas duas fotos. A primeira da crianca com o skate quebrado em um
estudio de fotografia. A segunda, um cenario que a crianca estaria brincando, uma praca de
skate.

O modelo para a foto foi escolhido devido a alegria natural que transmite com o seu
sorriso, e sua simplicidade - uma crianga normal.

As cores das fotos foram planejadas, sdo fortes e vivas, e utilizadas para reforgas o

sentimento de alegria.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Foi utilizado o programa Adobe Photoshop CS2 para o tratamento das imagens, e a
colagem de uma foto sob a outra. O Adobe Illustrator CS2 foi utilizado para a diagramagéo
do texto no cartaz.

A peca teve um prazo de uma semana para seu desenvolvimento completo, desde
fotografia, tratamento de imagem, desenvolvimento do texto e uma apresentacdo para o

cliente.
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