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Video Promocional Parque Unipraias 10 Anos. !
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RESUMO

Este video faz parte da campanha ficticia proposta na disciplina de Planejamento
Publicitario, durante o terceiro semestre do curso de Publicidade ¢ Propaganda da
UNIASSELVI, sob orientacio da professora Madrcia Regina Annuseck. Para
desenvolvimento da campanha, contamos com o briefing fornecido pelo cliente, bem
como pesquisa de campo elaborada e aplicada pela equipe, com intuito de reunir dados
e direcionar a comunicac¢do para divulgar o décimo aniversario do Parque Unipraias,

Balneario Camborit.

PALAVRAS-CHAVE: Video; Producdo de Video; Promogao; Aniversario; Unipraias.
INTRODUCAO

O video promocional Parque Unipraias 10 Anos foi produzido para atender as

necessidades do cliente, situado na cidade de Balneario Camborii, SC. Baseado em

dados fornecidos no briefing e informagdes passadas pelo Diretor Comercial ¢ de

! Trabalho submetido ao X Expocom, na categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Filme Publicitario, como
representante da Regido Sul.
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Marketing do Parque Unipraias, Sr. Cimélio Marcos Pereira, durante a visita técnica
realizada no dia 29 de Margo de 2008, o video produzido ¢ voltado a comemoragédo dos

10 anos do parque.

Com as informacdes, os materiais fornecidos pelo cliente, a pesquisa de campo
realizada com o publico da regido, a visita técnica, a palestra, pudemos elaborar um
plano de comunicagdo e produzir o video promocional, a fim de atender as necessidades

do cliente.

E perceptivel a evolugio que tem ocorrido em relagio ao lazer, diversio e
entretenimento, principalmente em Santa Catarina, onde este mercado tem crescido com
o turismo ecoldgico e de preservagdo da natureza. Seguindo esta tendéncia, o Parque
Unipraias completa em 2009 seu 10° aniversario como uma das principais empresas

nesta area no estado.

O Parque Unipraias localiza-se na cidade de Balneario Camboriti, no litoral centro norte
de Santa Catarina, um dos destinos turisticos mais visitados do Brasil, em especial por
catarinenses, gauchos e paranaenses. Na temporada e nos meses de Marco e Abril

também € expressiva a presenga de paraguaios, chilenos e argentinos.

O Parque Unipraias tem uma grande oportunidade em 2009, o seu aniversario de 10
anos, esta data sera usada como estratégia de comunicagdo para aumentar o fluxo de

visitantes nesse periodo.

Oferecer sensagdo de aventura e lazer ¢ a prioridade do parque, sem perder o foco na

seguranga, para que a visita de seus clientes seja uma experiéncia Unica e agradavel.

2 OBJETIVO

Através deste trabalho integrado nos foi proporcionada a oportunidade de

experimentacdo na area de produgdo de video, cujo carater pratico nos permitiu
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conhecer mais de perto todas as fases da produg@o de um video, € nos deu conhecimento

aprofundado sobre produgdo de video publicitario.

O objetivo de produzir um video promocional para divulgar o aniversario do parque ¢
buscar a identificagdo com o publico jovem, que estd sempre em movimento, sempre
em metamorfose. Neste sentido, vale ressaltar a idéia de Serra (1986, p.22) que “quanto
mais especifico for o publico-alvo, mais facil sera estabelecer a linguagem (tanto de
video, quanto de audio) a ser adotada pelo roteiro”. Além disso, o video também € uma
forma de mostrar de maneira mais fidedigna as belezas naturais do parque, pois tem o
poder de despertar o desejo do publico a ir conhecer as atragdes e a infra-estrutura,

muito mais do que uma midia impressa, por exemplo.

3 JUSTIFICATIVA

A inten¢do do video € transmitir toda a adrenalina e o clima da aventura que s6 quem
visita o parque pode experimentar. Para isso, utilizamos imagens que expressam
aventura, momentos de adrenalina ¢ emogao, para estar de acordo com o publico que vai
receber a mensagem, que é um publico jovem, irreverente, que busca formas de lazer
diferenciadas e o contato com a natureza. Procuramos também mostrar no video todas
as atragdes que o parque oferece, para mostrar que o Parque Unipraias ndo € apenas os
bondinhos, mas que tem muitas outras op¢des de diversdo e lazer. Além disso,
informamos a respeito da promogao de aniversario, em que ¢ dado um desconto no

ingresso para quem levar um amigo para visitar o parque.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As filmagens foram realizadas nas imediagdes do Parque Unipraias, em Balneario
Camborit. Todas as filmagens tiveram /ive action, para expressar de forma mais fiel as
emocdes de quem visita e experimenta as opgdes de lazer que a infra-estrutura do
parque oferece. Utilizamos apenas a luz natural em todas as filmagens, como também

nas fotografias que fazem parte do video.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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Detalhamos a seguir as fases da producdo do video segundo Bonasio (2002), com trés
estagios: pré-producdo, producao e pos-produgao.

Na pré-produg@o, explicamos o passo-a-passo para chegarmos até a decisdo de produzir
um video para o cliente. Segundo Gage e Meyer (1991, p.51) “quanto mais tempo for
empregado na fase de pré-producdo, menos problemas surgirdo durante a fase de
filmagem”.

A produgdo engloba os métodos utilizados para producdo de fato do video; e a pos-
producdo foca na edicao e finalizacdo do mesmo.

5.1 PRE-PRODUCAO

O video publicitario Unipraias 10 Anos foi produzido a partir da proposta de campanha
promocional para o Parque Unipraias. Aproveitando a oportunidade do aniversario do
parque, optamos por produzir um video que transmitisse toda o clima de aventura que a
propria visita ao parque proporciona. Para isso, tivemos a oportunidade de conhecer a
estrutura ¢ as opgoes de lazer oferecidas pelo cliente ¢ também tivemos acesso ao

briefing e a uma entrevista com o cliente, além da pesquisa com o publico-alvo.

Com os dados coletados e as informagdes necessdrias reunidas, partimos para o
planejamento do video. Nesta etapa, identificamos qual seria nosso publico-alvo, qual

seria o foco da promogdo de aniversario € como seria o roteiro deste video.

5.2 PRODUCAO

A produgao do video propriamente dita ocorreu durante a visita técnica, realizada em 29
de Margo de 2008, quando conseguimos registrar fotos e videos onde havia interagdo
dos visitantes com as atracdes do parque. Essas fotos e videos se tornaram matéria-
prima para a producdo do video. Nossa intencdo com as captagdes de imagens foi passar
qual a sensagao e reagao reais das pessoas que visitam o parque, tanto ao admirar as
belas paisagens de Balneario Camborili, quanto as emocdes de praticar arvorismo,
trilhas, passeio de bondinho, etc. As fotos foram tiradas com camera digital 7
megapixels, ¢ os videos feitos com filmadora digital Camcorder Sony PD-170, com

lente angular formato wide, do Laboratdrio de Video da Uniasselvi.
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As imagens utilizadas nas pec¢as dao id¢ia de aventura, adrenalina, e sdo belas imagens
da praia, mirante, num clima bem de verdo, para despertar o desejo de ir até o parque e

conhecer suas atragdes durante a alta temporada.

A campanha “Unipraias 10 anos — Inesquecivel” carrega um pouco da histéria do
parque. Quem ja foi, vai lembrar como foi agradavel o passeio e, quem nao foi, vai
querer descobrir por que € “inesquecivel”. Modificamos o slogan de “imperdivel” para
(134 r 2 ~ ~ N
inesquecivel” para dar uma nogdo de que os 10 anos do parque vao ficar na memoria e
também que o parque ¢ um lugar inesquecivel, e mesmo quem tenha visitado no
primeiro ano de existéncia, ainda lembra e pode ir de novo conferir como ele ¢ depois

desse tempo todo.

A campanha utiliza recursos visuais ja utilizados pelo parque em campanhas anteriores,
para manter a identidade visual e a identificagdo com o publico que ja conhece a marca,
como fundo de papel antigo, que remete a idéia de mapa, aventura de piratas, busca por
tesouro, e os splashes, que também transmitem sensacdo de liberdade e aventura, algo
fora dos moldes e inovador. Usamos fotos para dar embasamento ao slogan:
inesquecivel; pois quem visita o parque ndo esquece das belas paisagens que viu, dos
momentos que registrou com fotos e o dia agradavel que passou, e quem ndo foi se
motiva a visitar. O video aproxima o publico-alvo do parque, trazendo boas recordagdes

e o instigando a viver e reviver novas aventuras.

5.3 POS-PRODUCAO

As imagens foram editadas pela equipe com auxilio de programas de edig¢ao, usando
efeitos de lettering, fundo e chroma-key, narragao e trilha sonora. Dentre os softwares
utilizados estdo: Adobe Premiere, Adobe After Effects e Sony Sound Forge. A narragao
também foi feita totalmente por um membro da equipe, e a trilha sonora escolhida ¢

forte, alegre, para expressar todo o alto astral do video.

6 CONSIDERACOES
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O video publicitario Parque Unipraias 10 Anos traz a tona a comemoracdo do
aniversario do parque de maneira emocional, utilizando signos que ja fazem parte do
universo criado pela marca para o publico-alvo, ressaltando que as pessoas que ja
visitaram ou que ainda visitardo o parque fazem parte da historia da marca. Traz
também a divulgacdo da promocao de aniversario criada pela equipe, retratando todas as
opcdes de lazer e diversdo oferecidas pelo Parque Unipraias.

Esperamos que este trabalho possa servir de base e incentivo para demais estudos no
ramo de filmes publicitarios, e que possa acrescentar conhecimento pratico e tedrico

acerca do tema abordado.
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