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RESUMO

A presenca do cartaz na historia da humanidade sempre teve ligagdes diretas com
manifestagdes artisticas e politicas. Foi bastante utilizado como meio de propagar
importantes informagdes e influenciar pessoas durante a Segunda Guerra Mundial. O
cartaz pode ser considerado ndo apenas um componente da campanha publicitaria, mas
também uma forma de manifestacdo artistica. Talvez seja por isso que muitos cartazes
sdo criados de forma avulsa, sem ter uma campanha ou outras pegas para dar suporte a
sua id¢ia principal. Esta pode ser uma das explicagdes mais coerentes para se entender o
fato do cartaz “sobreviver” por tanto tempo e permanecer como uma midia forte, assim
como jornal, radio, revista, entre outros.
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1 INTRODUCAO

Cartazes e pOsteres vém caminhando lado a lado durante muito tempo. Eles se diferem
basicamente na sua esséncia, enquanto o cartaz possui um valor informativo e funcional,
0 poster possui um valor muito mais estético e decorativo.

A vantagem na cria¢do do cartaz, em comparagdo com o anuncio, ¢ que se pode abusar
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de formatos e quantidade de cores. Apesar de, em alguns casos ser considerado como
meio de apoio, o cartaz precisa vender uma idéia, produto ou servigo. (CESAR, 2006, p
50).

A evolugdo constante da tecnologia ao longo dos anos permitiu que os cartazes e

pOsteres se tornassem verdadeiras obras e referéncias de arte e design.

2 OBJETIVO

Este trabalho foi elaborado de forma interdisciplinar, com o intuito de aplicar o mix
entre teorias e praticas e estimular a criagdo da grande gama de formatos e pecas
publicitarias. O Circolo Trentino di Ascurra foi escolhido como cliente, pois 0 mesmo
queria apresentar uma nova proposta, conquistar um novo publico. Sua proposta era a
de realizar um jantar tipico italiano, mas que seduzisse o publico mais jovem, que
geralmente ndo estd muito ligado a assuntos referentes as tradigdes e cultura dos

imigrantes.

3 JUSTIFICATIVA

Geralmente, todas as instituicdes ligadas a preservacao de tradicdes e culturas de
imigrantes passam a imagem de serem formadas por pessoas conservadoras, mais
experientes e que prezam pelo tradicionalismo em tudo o que fazem.

O Circolo Trentino di Ascurra, diferentemente desta idéia, ¢ formado por jovens da
cidade de Ascurra, que divulgam a cultura e tradi¢do italianas de forma dindmica,
interativa e envolvente. Gincanas, festivais de musicas e jantares sdo alguns dos eventos
realizados pelo grupo.

Pensando nisso, a idéia do 2° Jantar Italiano foi a de integracdo, de envolvimento dos
jovens nas atividades ligadas a tradi¢do e a cultura, que por tanto tempo foi considerada

atividades de pessoas idosas e saudosistas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicacéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os softwares utilizados na criacdo e diagramacao do cartaz, foram o Adobe Illustrator,
essencial para a ilustracdo e o Corel DRAW, muito util na elaboracdo e montagem dos

elementos, além de ser indispenséavel na finalizagao grafica.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O cartaz prezou pelos simbolos que remetem as tradigdes italianas. Seu principal
elemento ¢ a ilustracdo que demonstra a integragdo e alegria dos descendentes de
italianos. Nela ¢ possivel perceber a idéia de que reunides deste tipo ndo sao mondtonas
e sem empolgacao.

A ilustragdo possui elementos relacionados a cultura, como a macarronada, as tacas de
vinho e os instrumentos musicais tipicos da Italia, passa a sensacdo que os jovens
querem sentir, de diversao, musicalidade, boa gastronomia, porém nao perde sua
esséncia, que ¢ a de manter viva a cultura e as tradigdes italianas.

O layout foi elaborado de forma simples, de facil visualizagdo e memorizacdo, a
ilustracdo € o elemento principal e nenhum outro elemento do cartaz provoca conflitos.
Williams (1995, p 26) sugere que “se as informagdes estiverem organizadas, o texto
sera mais facil de ler e de memorizar.”

Além da ilustracdo, toda a composi¢ao do cartaz, suas cores e tipos, levam a percepcao
de elementos que remetem a cultura italiana. Farina (1990, p 195) defende que “... ¢
facil deduzir a importancia que a cor, colocada no cartaz, tem em relagdo a captagdo da
atencao do individuo.”

Segue abaixo a versao final do cartaz:
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Figura 1 — Cartaz

Fonte: Os autores
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6 CONSIDERACOES

Quando se pensa em elaborar uma campanha publicitaria para um cliente, logo se criam
varias pecas pensando num conjunto. Porém, isso sé ¢ possivel quando o cliente
disponibiliza verbas consideraveis. Caso contrario, ¢ preciso pensar grande para
pequenas producdes, pensar que, em muitas vezes, através de apenas uma peca €
possivel criar uma campanha marcante.

Através de trabalhos assim, os futuros profissionais da propaganda sdo estimulados a,
quando iniciarem uma campanha, dar valor a idéia, aos valores abstratos, e ndo somente
comegar a trabalhar apenas quando se conhece a verba. Este trabalho serviu para isso,
para valorizar uma idéia.

Além disso, este cartaz ndo serviu apenas como fonte de informagdo, mas também para
passar a ideologia de um grupo de pessoas que mantém as tradi¢des e a cultura italianas

ainda vivas.
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