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Resumo

O presente trabalho se propde a mostrar a exeagadwojeto da revista-laboratoério

Entrelinha — periddico de circulagcdo bimestral doso de Jornalismo da Universidade
Positivo — durante o primeiro semestre letivo de@&@ objetivo € analisar como a

pratica jornalistica, elaborada a partir de regmma produzidas por estudantes do
curso, pode auxiliar na formacdo humanistica dpaaliscente da instituicdo, sem

necessariamente ter como prioridade a questdao mierdaspecificamente, tem-se

como anseio a manutencdo de temas de relevanda, sogos enfoques contemplados
sdo pouco ou nada abordados em outras revistasn Assr meio da identificacdo de

aspectos inovadores, bem como de possiveis fddhasa-se auxiliar no aprimoramento
de projetos futuros.
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Este trabalho pretende demonstrar a experiénciaggeita no que concerne o
projeto laboratorial realizado pela revista Enttedi, veiculo de comunicagao
pertencente ao curso de Jornalismo da UniversiBagéivo (UP), durante o primeiro
semestre letivo de 2008. Os aspectos tematicos grdficos que serdo utilizados
comparativamente com edicbes anteriores ndo dewsmnterpretados de maneira
pejorativa a tais trabalhos, mas, pelo contrarima@ uma importante e fundamental

contribuicdo a formulacdo do projeto que resultesta texto — levanta-se a hipotese,
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assim, de que esta proposta possa oferecer subsidioeadaptacdo do produto nas
proximas edi¢des, o que cooperaria na formacaciatad de futuros jornalistas.

Com uma hemeroteca composta por 27 edicOes, pdatiacdesde a implantacéo
da graduacédo em Jornalismo na UP, em 1999, aaevisbnsiderada um dos pilares da
grade de ensino ofertada pelo curso, com eminentengial para permitir aos
participantes do projeto a fuga da formacéo purséentactnicista que permeia grande
parte da educacédo superior contemporanea, coneadviarriliena Chaui (2001). Assim,
a revista vai de encontro ao que a autora recrimmamprensa‘Os mass media
monopolizam a informacédo, e o consenso é confunchdo a unanimidade, de sorte
que a discordancia é posta como atraso ou igno&@n(CHAUI, 2001: 15).

Ao priorizar reportagens voltadas a tematica spc@isidera-se que, se por um
lado, o projeto da Entrelinha ignorou de modo pdr@s questdes mercantis,
contempladas em outros eixos do curso, por outooién a preocupagcdo com a
construcdo humanistica do corpo discente, por geiabordagens que retratam temas
das mais diversas culturas. Luiz Eduardo Wand€l894) ressalta a importancia de a
academia néo priorizar apenas a educacao voltacEnawo econdmico:

by

Uma universidade que ndo objetive se dedicar exelnente a
formacédo de profissionais para o mercado de trabailas que queira
educar, ndo pode ficar circunscrita a realidadarda sé cultura. Por
sua propria natureza, nela estdo depositadas dg;8es que devem
assegurar um didlogo constante entre todas agaslintegrando-as
com a cultura nacional, o que exige um conhecimg@ntdundo e
sempre renovado dessa cultura nacional e quemsmela ilusdo de
que ela possa estar imune & penetragéo de outtamsuwdominantes.
Como no interior das diversas culturas se gestaéimsce concepcdes
diferentes sobre a realidade, a universidade dindga assegurar o
principio do pluralismo, em que abre um espaco pdiare debate
dessas idéias e concepcdes e permite a livre metagé® de
pensamento, mesmo dos discordantes das orientagfieigis
(WANDERLEY, 1994: 36).

Marilia Scalzo (2003) elucida que o principio fumastal inerente a uma
revista bem-sucedida € o de partilhar mitos cors &stores. Ao se basear em Harold
Hayes, ex-editor d&squire a autora revela que por meio de tal modo € pelssiv
compreendefmuito da historia e da cultura de um pais conhat®isuas revistas. Ali
estdo os habitos, as modas, 0s personagens de padado, 0s assuntos que
mobilizaram grupos de pessoaSCALZO, 2003:16).
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De tal corrente de argumentacdo encontra-se aparente uma distingdo no
que se refere a Entrelinha e as demais revistasgexal com principios e/ou fins
mercantis — mais tarde, essa divergéncia serazidallcomo uma semelhanca. A
diferenca, alias, s6 pode ser interpretada quaadiienta as caracteristicas proprias do
meio de comunicacdo, ou seja, um veiculo labogdtapie, justamente pela funcéo
pedagogica, ndo tem umbilicalmente a questdo camhemno uma barreira.

Prova disso é o fato de que durante as reunid@auta realizadas no periodo
analisado, apenas a titulo de ilustracdo, cadatezpéve liberdade para optar por sua
respectiva pauta. Percebeu-se, grosso modo, gaeestutlante buscou potencializar-se
a desenvolver materiais em areas nas quais coagidesr maior afinidade, ou ainda,
em que sonhava trabalhar no futuro. Houve tambéuscde reportagens produzidas
por alunos que detinham algum vinculo profissional pessoal com a tematica
publicada. Assim, o plano da Entrelinha buscou eAgessar o graduando no que
consiste em buscar pautas destinadas a determipatitsos-alvo — demanda, alias,
que poderd, talvez, ser foco de projetos elaborpatss futuros profissionais que
escreveram no veiculo durante o periodo.

Ao se observar o conceito de segmentacao metadorigar Scalzo (2003) no
excerto a seguir, percebe-se que a légica de amamna revista a determinado publico
— cada vez mais especifico — tem como principiacbés garantia de uma boa e fiel
vendagem, o que, portanto, rebate em um primeinmento o argumento de que uma

revista como a Entrelinha precisa necessariamentegmentada:

Na televisdo, fala-se para um imenso estadio dbdlitonde nédo se
distinguem rostos na multiddo; no jornal, fala-sgapum grande
teatro, mas ainda ndo se consegue distinguir qgugne® na platéia;
ja numa revista semanal de informagéo, o teatr@®om a platéia é
selecionada, vocé tem uma idéia melhor do grupmaague nédo
consiga identificar um por um. E na revista segaust geralmente
mensal, que de fato se conhece cada leitor, sabrademente com
quem se esta falando (SCALZO, 2003: 14-15).

Assim, como a preocupacao da Entrelinha ndo é nemtenmercadoldgica, no
que tange ao corpo discente, cada estudante, aac@m pratica a elaboracdo de uma
pauta de determinado tema, com seu respectivo @afagia uma nova segmentacao,
que o faz compreender a partir da apuracao dasriaf@es o que o respectivo publico-

alvo necessita saber.
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Mais tarde, entretanto, durante o processo de @digéi textos e de diagramacao
da revista, alguns aspectos eram retificados paeaoqveiculo obtivesse um padrao
minimo: criava-se, dessa maneira, um produto cilipigp-alvo, de um modo ou outro,
tornava-se 0 proprio corpo discente de Comunic&@dal, além de professores e
funcionérios do curso.

A maior preocupacdo verificada pelo publico, ncaetd, ndo era somente em
relacdo ao conteudo transmitido, mas sua relevamcraaneira de ser repassado.
Percebia-se, assim, por meio da reacdo dos estsdaad se depararem com
determinadas matérias, que a prioridade era compeeeomo a tematica era elaborada
a partir da construcdo dos textos. A mesma cafsiitar era observada em relagdo ao
projeto gréafico, a qualidade das imagens e, aténmea propria impressao.

Assim, a Entrelinha contempla o que Scalzo conasidemmo caracteristica
intrinseca das revistas desde o0 seu surgimen®gepqguanto 0s jornais diarits|ascem
com a marca explicita da politicd..] as revistas vieram para ajudar na
complementacdo da educacdo, no aprofundamento sients, na segmentacao, no
servico utilitario que podem oferece(SCALZO, 2003: 14).

Criou-se, assim, além da segmentacdo explicitadaniio entre revista e leitor,
que fez com que este criasse, de certa forma, leirmam o veiculo. Cumpriu-se,

portanto, o principio de segmentacao.

Questédo de formato

Ressaltou-se no inicio deste estudo que a compacaga edicdes anteriores do
projeto abordado nestas paginas seria essencéabpgampreensao das demandas que 0
publico da Entrelinha carecia naquele momento. ”As) primeiro apontamento
revelou um problema no que tangia o tamanho dateeyR8x32 cm, utilizado pela
Caros Amigos). Lancava-se, na época, o desafio aldgemum formato propicio que
possibilitasse uma diagramacao de qualidade (gerdil), com a prioridade para
fotografias em destaque e, a0 mesmo tempo, umain@ape propiciasse a Entrelinha
nao perder o aspecto apontado por Scalzo (200388 inerente a meios de
comunicacao deste génelBacil de carregar, de guardar, de colocar numaade e

colecionar. Nao suja as maos como o0s jornais, cebmochila”
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Figura 1 — Redug&o minima no formato

Entrelinha Entrelinha

edicao 23 - Setembro de 2007

Xapinhal

Uma histéria de conquista

i AN
27 cm 23 cm

A mudanca em quatro centimetros na largura dateedsaltura permaneceu a mesma (32 cm),
fez com que revista coubesse nas pastas da maddosrisstudantes sem inchar o orgamento.

A recepcéo da 2%dicdo da Entrelinha, em abril de 2008, foi bastaositiva.

Os alunos, em sua maioria, mal perceberam queueala revista era a mesma. A
mudanca no papel (de sulfite pauché e da qualidade da impressao também fizeram
com que o veiculo fosse melhor recepcionado.

A retomada da equidade de importancia entre fotextes (ver figura 2) fez
com que o novo projeto grafico retomasse a idéiaSdalzo de que o elemento
fotografico nasceu para a revistBesde que foi lancada a primeira revista ilustrada
elas[revista e fotografiashunca mais se separaram. Tanto pela qualidade ajmlp
guanto da impresséo, as revistas sempre puderaouleeram, valorizar a fotografia”
(SCALZO, 2003: 71).

Figura 2 — Relacao fotografia e texto

sEntrelinha

A disposicdo e o grau de relevancia da imagem wiagtaeé perceptivel no projeto gréafico
adotado pela revista (a direita).
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A preocupacdo com a qualidade de informagao nagrffias, no entanto, foi
levada em consideracéo, pé6como em qualquer boa reportageifia fotografia] tem
que reunir informacdo e originalidade. Se, aindar poma, as fotos forem
plasticamente belas, melhor aindéBCALZO, 2003: 72). Tal preocupacéao fez com que
se pudesse dar o destaque merecido a boas fo&sgredimpre com o preciso cuidado
com “a relatividade do conceito de belo e para o fate que, em jornalismo, a

informacéo é sempre mais relevante do que a bel@dg’

Sustentabilidade

Ao dividir espaco com o jornal-laboratério impresso curso (Lona) nas
disciplinas de Producao Jornalistica Il e Produgioalistica Ill, contar com o apoio de
Redacéo Jornalistica | em periodos proximos aoitérmio ano, além de voluntarios
gue se propuseram a escrever reportagens ao langendestre letivo, a Entrelinha
conseguiu programar conteudo para, no minimo, ¥fnas. A primeira edicdo, no
entanto, foi impressa com 32 paginas, enquantgunsga atingiu a marca de 40.

Durante o periodo analisado foram veiculadas 18rtagens, das quais pelo
menos 80% tinham como foco principal a tematicéaasodo se fazer um levantamento
qualitativo, é perceptivel a presenca de matérass dois fasciculos com enfoques
criativos — em algumas oportunidades inéditos —aneas de saude, educacao, falta de
infra-estrutura em Curitiba e cultura indigena ege

O aspecto grafico da primeira revista fez com qigurs alunos se
disponibilizassem a escrever reportagens na edgguinte. Tal atitude contribuiu para
0 enriquecimento dos materiais e, consequentemeatdificuldade para a selecdo das
reportagens — fato que contribuiu para 0 aumentoimeero de paginas, com o intuito
de ndo desmerecer nenhum trabatb@sign em revista € comunicacéo, € informacéo,
€ arma para tornar a revista e as reportagens narativas, mais faceis de ler [0s
profissionais] devem estar preocupados o tempo tato a melhor maneira de contar
uma boa historia’(SCALZO, 2003: 67).

Em funcdo da relevancia que o planejamento gréafipde a qualquer projeto
impresso, houve a necessidade de algumas readeptagdevista seguinte, como, por
exemplo, uma maior preocupacdo com a homogeneidadema cor para cada
reportagem — uma tentativa, de certa forma, frdatreo primeiro fasciculo. Mudancas

em revistas sdo bem-vindas, principalmente quaddoveltadas ao publico jovem
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(SCALZO, 2003). Assim, a mesma maxima vale parapuotuto cujos leitores séo

jornalistas em formagé&o:

A mesma necessidade de rever periodicamente olclintias revistas
vale também para seu projeto grafico. Redesenhavista, ou seja,
modificar sua linguagem visual, é tarefa obrigat@e tempos em
tempos. Se antes as publicacdes costumavam manterpsojetos
gréficos durante décadas a fio, hoje isso tambénaondntece mais. E
preciso fazer ajustes o tempo todo — e muitas ver&smesmo
redesenhar a revista inteira (SCALZO, 2003: 68).

Conclusao

Percebe-se que o projeto da Entrelinha, mais dgpgs&bilitar uma formacéo
humanistica mais apurada, distingue-se como urallralgue foge do padrao mercantil
dentro da universidade. Assim, tal veiculo tem pcitdidade para repudiar a formacao
voltada ao pensamento Unico, caracteristica dm@issiperior organizacional, apontado

por Chaui (2001) como um ensino que

ndo forma e ndo cria pensamento, despoja a lingualge sentido,
densidade e mistério, destroi a curiosidade e aradao que levam a
descoberta do novo, anula toda pretensao de traresféo histérica
como acao consciente dos seres humanos em conthafiesalmente
determinadas (CHAUI, 2001: 193).

Por isso, 0 mito de que uma revista precisa saneetqda para obter éxito e,
dessa forma, criar vinculos com o publico-alvo,faone defende Scalzo (2003), é
retificado quando se trata da especificidade de waiculo experimental como a
Entrelinha. No projeto, mais que a visdo mercaftil priorizado o sentido pleno do

jornalismo, ou seja, boa apuracéo e liberdadegmmaver o que se apurou.
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