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RESUMO

Este € um Blog oriundo de uma atividade complementar que vem sendo realizada durante o
curso de jornalismo. A idéia é, a partir dos conceitos aprendidos na sala de aula, criar um
canal para que os autores contem suas experiéncias durante o estdgio na TV UCPEL e, com
isso, aqueles alunos que se interessam por telejornalismo, possam ter um apoio e estimulo,
buscar e trocar informagdes sobre os assuntos que estejam relacionados com a prética no
desenvolvimento de reportagens e rotina de um telejornal. Além de alunos da graduagdo, o
publico alvo também engloba professores que desejarem um material de estudo e apoio para
suas aulas. O projeto envolve ainda, uso do microblog Twitter para informacdes sobre
novas postagens.
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1 INTRODUCAO

Os blogs assumiram nos ultimos anos muito mais que um papel de “didrio pessoal”.
Mostram-se como um forte espagco opinativo, de grande consulta por parte dos usudrios da
web. Uma maneira de suprir as necessidades que nem sempre sdo atendidas pela midia
tradicional. E um lugar onde sdo pautados assuntos do cotidiano, onde se fala daquilo que o

blogueiro tem vontade.

Na condicdo de alunos da graduacio do curso de jornalismo, percebeu-se que havia pouco
material que falasse sobre a prdtica do telejornalismo, enfocando as dificuldades e os
desafios de quem estd come¢ando. Desta forma, surgiu a idéia de aproveitar este nicho

através do blog A gente faz depois te conta.
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Nele sdao contadas as experiéncias de dois estagidrios de telejornalismo, falando sobre os

principais desafios de quem estd no inicio da profissdo, das percepcdes sobre a pratica do

jornalismo, relacionadas muitas vezes com as teorias aprendidas durantes as aulas de uma

forma peculiar, pronta para a troca de idéias com outras pessoas que passam ou ja

vivenciaram situacdes semelhantes. Além, € claro, de quem quer simplesmente falar sobre

telejornalismo.

2 OBJETIVOS

I. Objetivo Académico: Com este projeto, pretende-se aplicar o que € aprendido na sala de

aula, ressaltando o que € visto na disciplina de Jornalismo Digital.

I1. Objetivo pratico:

a)

b)

c)

d)

O blog A gente faz depois te conta pretende unir ferramentas da web para levar aos
alunos, professores e interessados por telejornalismo, um suporte para troca de
experiéncias e expansdo de conhecimentos nesta drea. Através de postagens de
textos, links informativos, imagens e videos, serd contada a trajetéria durante o
estagio dos alunos autores do blog, no canal de TV Universitaria da UCPel.

Com base nas experiéncias praticas dos autores do blog durante o estdgio e com o
aprendizado na sala de aula, o blog segue com o objetivo de despertar o interesse
pela troca de informacdes e buscas de solugdes e apoio para quem se identificar com
a proposta.

Aos poucos o blog ird agregando novas ferramentas que possam difundir os
objetivos ja citados e aproximar-se cada vez mais de ser um meio critico de
informacao.

Servir também das ferramentas do microblog Twitter para divulgar postagens e

fazer chamadas para o blog.

3 JUSTIFICATIVA

A criacdo deste blog foi impulsionada por uma necessidade que os idealizadores sentiram

ao buscar informagdes sobre dividas de coisas cotidianas sobre telejornalismo, ainda para

académicos. Percebeu-se que este nicho era pouco explorado e que as informacdes
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encontradas nem sempre eram direcionadas para o publico em questdo. A partir dai, surgiu
a idéia de criar um mecanismo de facil acesso para os proprios alunos que tivessem o0s
mesmos interesses. Isso passou a ser feito quando os idealizadores do blog passaram a
contar as experiéncias vividas na pratica durante o estdgio na TV educativa da Universidade

Catolica, sintonizado pelo canal 15 da NET e 10 da Via-cabo, em Pelotas.

O nome do blog surgiu da vontade dos idealizadores em fazer algo que se aproximasse de
uma conversa. Entdo, o titulo foi buscado em expressdes costumeiras como, por exemplo:
“vou 14 depois te conto”, ““ depois te conto como foi”, etc. Como a proposta € contar como

foram as reportagens realizadas, surgiu o nome “A gente faz, depois te conta”.

Utilizar o ciberespaco possibilita que as informacdes que os criadores do blog desejam
trocar, possam ser amparadas através da convergéncia de midias, como por exemplo, as
reportagens feitas para a televisdo, possam ser vistas por quem se interessar pela proposta
através da web. Na busca por informagdes sobre telejornalismo, é possivel encontrar na
web, muitos canais direcionados a discutir comunicacdo, contudo, poucos 0s que se
aproximam das reais necessidades dos futuros jornalistas. Logo, os criadores servem como
instrumento para contar o que acontece antes de uma reportagem ir para o ar e o blog é o

que permite que quantas pessoas quiserem tenham acesso a essas informacoes.

Com este blog, busca-se uma satisfacdo das necessidades do publico on-line que vai desde
alunos que procuram informacdes e desejam trocar experi€ncias até professores que podem
servir-se desta plataforma para como contribui¢do para aulas, visto que visa uma linguagem

mais préxima dos académicos.

4 METODOS UTILIZADOS

A criagcdo do blog foi baseada em alguns conceitos de webjornalismo, observando
caracteristicas do jornalismo open source além de técnicas e caracteristicas que, entre elas

pode-se citar:

a) webjornalismo: embasou-se no conceito do webjornalismo participativo ou jornalismo

open source. O blog aceita comentdrios de leitores sobre as informacgdes postadas, deixando
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livre a opinido e as possiveis contribui¢cdes dos usudrios, buscando assim um processo mais

interativo e uma construcao coletiva com a troca de experiéncias.

b) Jornalismo Opinativo: O blog é aberto a colunas de contetido opinativo sobre questdes
jornalisticas. Por exemplo, um texto produzido para analisar uma reportagem que tenha sido

veiculada na midia.

c¢) Noticias — Além de postagens sobre experiéncias académicas no telejornalismo, permite-
se fornecer informagdes do meio académico e de interesse aos alunos de jornalismo, por

exemplo, divulgacdo de concursos e noticias sobre Coloquios de Comunicagdo.

d) Ferramentas de informag¢ao: Sao utilizadas ferramentas que procuram seguir o conceito
de usabilidade para garantir a facilidade na interacio com o usudrio e assim, suprir as

necessidades do publico on-line.

e) Hiperlinks - O blog utiliza hiperlinks para dar ao leitor uma op¢do de noticia mais
completa toda vez que julgar necessdrio. Nesse caso os hiperlinks sdo utilizados em
palavras que dao destino a uma informagdo que estabeleca uma relacdo com o texto,

podendo levar tanto para um site ou para um documento complementar.

f) Arquivo — E usado no blog para que o leitor possa ter acesso a postagens antigas toda vez

que precisar ter acesso as informacdes que ja foram postadas.

g) Pesquisa — o blog oferece um atalho para site de busca. Assim, quando o usudrio precisar
fazer uma pesquisa fora do blog ele ndo precisard abrir outra pigina num primeiro

momento, assim, economizando tempo.

Pensando em ampliar a divulgacdo das postagens, o blog busca também no microblog
Twitter, um apoio. A idéia surgiu do fato de o Twitter vir se destacando em meio a
sociedade, principalmente por se mostrar uma ferramenta eficaz na producdo de

informacdes.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 CARACTERISTICAS DO BLOG

a) Interatividade: Oportunidade de participacdo dos visitantes na constru¢c@o coletiva das
informacdes disponibilizadas no blog através do espaco para comentdrios, opinides e
complementacdes. A interatividade no blog também se d4d por meio da navegacdo pelo

hipertexto.

b) Hipertextualidade: Possibilita que textos sejam conectados a outros através de um
hiperligacdao. Dessa forma também imagens, videos e qualquer outro material que possa ser

conectado para complementar a informagao.

¢) Multimidia/ Convergéncia: Complemento de informagdes através da disponibilizacao
de mais de uma midia dentro do blog durante as postagens. Por exemplo, uma reportagem
feita para televisdo poderd ser disponibilizada através da web, assim como fotos quando

necessario.

d) Instantaneidade — Rapidez de acesso através da observacdo de conceitos da usabilidade

combinada com a atualizacdo continua das informacoes.
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6 CONSIDERACOES

Com a aplicagdo dos conhecimentos adquiridos nas aulas de jornalismo digital, foi atingido
o objetivo de criar um veiculo que oportunizasse os objetivos dos idealizadores deste blog.
Pretendendo seguir como uma fonte de troca de experi€ncias e construcdo coletiva de
informacdes, entende-se que este projeto continuard sendo aprimorado, visto que a

comunicacdo é um processo de constante aprendizado.
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