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RESUMO:

Este trabalho tem como objetivo a descricdo das diversas etapas envolvidas na
producdo do filme publicitario elaborado para a APPLE satisfazendo um briefing
disponibilizado na disciplina de Producao Audiovisual Il no Centro Universitario Metodista
do Sul (IPA) Porto Alegre — RS. Sdo explicadas a contextualizacdo do trabalho, a concepc¢éo

da ideia e o desenvolvimento da produgéo.

PALAVRAS-CHAVE: VT Institucional, Apple, Publicidade

1. INTRODUCAO:

O curriculo de Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Metodista do sul
divide a disciplina de producdo audiovisual em duas etapas, | e Il. Na primeira etapa €
voltada para a parte mais tedrica da area. J& a segunda etapa na qual foi produzido o VT em
questdo esta mais focada na parte pratica deste campo, abrindo um espago para
experimentacBes de varios tipos de ferramentas para producédo de videos, tais como utilizacdo
de cameras digitais e/ou até mesmo de celulares culminando em trabalhos em estddio e
locacBes valendo-se da estrutura oferecida pelo curso. Para o fechamento da disciplina foi
proposto a producdo de um curta metragem, no qual se mantiveram os mesmos grupos do VT
30" (penultimo trabalho da disciplina) e foi possivel ter uma experiéncia consideravel no que

diz respeito nas gravacOes externas.

! Trabalho submetido ao Expocom , na categoria Publicidade e Propaganda, modalidade filme publicitario
avulso como representante da Regido Sul.
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METODOS TECNICAS UTILIZADAS:

A partir de um briefing proposto pela professora em aula que limitava a escolha da
empresa APPLE o grupo partiu para a pesquisa a fim de entender o pablico que esta empresa
trabalha, tipo de linguagem utilizado por eles, classe a qual pertencem, histérico da empresa
etc.

Ap0s realizada esta pesquisa 0 grupo realizou um “brainstorm” e neste processo optou
por realizar um trabalho institucional em cima deste exercicio valorizando a marca do cliente
frente ao meio ambiente, aproveitando-se do fato do cliente focar sua comunicagdo na sua
linha de produtos. No processo do Brainstorm foram decididos todos caminhos criativos que
iriam nortear a producao levando conseqtientemente ao vinculo da marca a fatores de
preservacdo do meio ambiente. Analisando o historico de comunicacdo da marca pudemos
perceber algumas caracteristicas que iriam embasar nossa producdo. A principal delas esta na
sutileza da linguagem utilizada e em certa complexidade presente nas suas campanhas. Nesta
etapa foram definidos o tom realista e serio do que iriamos tomar.

Apds a conclusdo dessa fase foi elaborada a pasta de referéncias do trabalho onde
foram definidos os aspectos técnicos da producdo nas &reas de fotografia, direcdo de arte,
figurino assim como todas as referéncias que iriamos usar como base na producao.
Aproveitando-se do elevado nimero de alunos no grupo conseguimos separar as pessoas por
funcGes bem definidas contribuindo assim para a qualidade do trabalho. Deste modo,
determinados componentes do grupo ficaram com funcdes bem especificas como producgéo
de elenco e producéo de objeto permitindo sempre as melhores escolhas possiveis.

Ap6s pesquisarmos algumas locagdes como bibliotecas e casas antigas chegamos a
concluséo que a melhor escolha seria produzirmos um cenario em uma locacéo ja existente
apoiando-se no tom realista da producédo. Partindo da linha de comunicacdo institucional da
Apple, optamos pela sutileza e simplicidade do filme ao ndo utilizarmos trilha sonora e
locucdo direcionando a compreensdo do filme ao seu publico.

O Cenario foi montado cerca de dois dias antes da gravacdo com tempo de montagem
de duas noites em busca do maior nimero de elementos para uma produ¢do mais completa.
Na noite da gravacdo todos os componentes do grupo estavam conscientes de suas funcdes e
concentrados no trabalho o que nos permitiu agilidade na gravacdo e na qualidade do que
estavamos filmando.

Todos no grupo tinham liberdade de dar suas opiniGes, mesmo nas areas em que ndo
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atuavam possibilitando criatividade e organizacdo das filmagens.

3. DESCRICAO DO PRODUTO:

Segundo Armando Sant'Anna, “na televisdo a imagem é que deve contar a estoria. O
que se mostra é mais importante do que o que se diz”. Considerando este conceito e
conhecendo a comunicacdo da Apple ficou claro que a melhor forma de passarmos nossa
mensagem seria através de uma pequena historia através de uma narrativa conduzida por um
personagem Unico.

Contrariando a maioria dos comerciais desse tipo de produto, que, em sua
esséncia abordam temas referentes a tecnologia, buscamos instigar o espectador com uma
situacdo totalmente contraditéria com a realidade da Apple: um escritor utilizando uma
méaquina de escrever, que arranca uma folha inteira a cada erro de escrita. A principio é
provocada uma revolta no espectador, sabemos que em tempos de responsabilidade
social/ambiental é praticamente um crime o desperdicio, no caso, de papel. Uma acéo
inesperada encerra 0 comercial, provocando uma continua reflexdo: A marca Apple ja possui
uma imagem de tecnologia de ponta na mente de seus clientes. A qualidade, o design, a
funcionalidade no geral j& sdo caracteristicas associadas & marca. O comercial agrega o valor
da responsabilidade social, a preocupacdo com o0 meio-ambiente que é extremamente
importante para uma empresa do seculo XXI.

A primeira versao do roteiro veio a ser a seguinte, depois modificada alguns aspectos

em funcgéo do ritmo do filme e de adequagéo da mensagem.

VIDEO
(interna)

Um escritor de aproximadamente 30 anos se encontra em um escritério - com maveis
antigos e repleto de livros - trabalhando em um novo livro na sua maquina de escrever.

Nos intervalos entre fumar o seu cigarro e tomar o seu café ele comete um erro de
digitagdo, e no mesmo instante arranca e joga a folha na lixeira a seu lado que ja esta repleta
de folhas de papel amassadas. Ele repete 0 mesmo erro duas vezes, na terceira vez ao jogar
mais uma bola de papel no lixo a cena revela uma arvore caindo na lixeira.

Corta a cena e assina — Apple: Preservando o Futuro- com o logo da empresa.
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AUDIO
Som ambiente da cena, Sem trilha

EX: fumaca do cigarro, tosse, papéis amassados, som da arvore caindo no lixo e etc.
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