Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
X Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

Do popular ao massivo: analise da cultura em tempos contemporaneos !
Rebecca Paola GERNDT?
Ofelia TORRES MORALES®

INSTITUTO BLUMENAUENSE DE ENSINO SUPERIOR - IBES SOCIESC

Resumo

As lendas, mitos, contos e todos os seus elementos fantasiosos estdo enraizados no
imaginativo popular. Este fato ocorre devido ao sistema cultural adaptado para cada
sociedade, que permanece essencialmente com as mesmas caracteristicas. Estas
peculiaridades podem ser atribuidas a cultura popular. Porém, a evolugao, partindo da
inven¢do de Gutenberg, trouxe a este segmento cultural um mecanismo de producido em
série, capaz de difundir para um vasto nimero de pessoas o mesmo conteido: a cultura
de massa. O fator interessante € que existe a possibilidade de hibridez entre a cultura
popular e a cultura de massa, que ocorre com a adapta¢do das caracteristicas da cultura
popular a producao de massa como no caso da série de livros e filmes de Harry Potter,
um exemplo da cultura popular de massa na contemporaneidade.

Palavras-chave: Cultura Popular; Cultura de Massa; Cultura Popular de Massa;
Literatura; Harry Potter.

A Cultura popular ao longo da histéria

Desde os primérdios da humanidade a cultura foi se desenvolvendo em cada
sociedade, adquirindo caracteristicas proprias. Os habitos, as crencas e toda a estrutura
moral, politica, social e religiosa se baseou na concepcdo de cultura de cada povo
possibilitando sua organizacdo. Porém, a assimilacdo destes valores, que compdem a
socializagdo, ndo era descrita em livros. O povo tinha total nocdo destes a partir da fala,
isto €, da cultura oral. Histdrias eram contadas e recontadas com o cuidado de preservar
a sua esséncia. Can¢des permaneciam vividas por indmeras geracdes. Assim a cultura é

popular, pois sua transmissao € diretamente ligada ao povo, os camponeses.
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Segundo Burke (1989), para os camponeses a assimilacdo da tradi¢do se
constituiu de forma especifica ja que estes compunham de 80% a 90% da populacdo na
época. Outro fator significativo € a forma de transmissdo que era difundida em diversos
meios como dangas, histérias, contos, lendas, a pratica dos trabalhos e simbolos. Desta
maneira cada camponés era uma peca fundamental na corrente de transmissao da cultura

popular.

[...] uma sociedade tribal € pequena, isolada e auto-suficiente.
Entalhadores, cantores, contadores de estérias e o seu publico
formam um grupo que esta face a face, partilhando de valores bédsicos
e dos mitos e simbolos que expressam esses valores. [...] Essa
descricdo simplificada ou "modelo", tem sua importincia para a
Europa no inicio dos tempos modernos, pelo menos nas regides mais
pobres e distantes, onde eram raros os nobres e clérigos (BURKE,
1989, p. 50).

A comparacdo tecida por Prieto (1999, p. 48), ilustra a situacdo vivida pela populacio

na época:

Quando se trabalha com criancgas em idade pré-escolar, muitas vezes
se vé cenas semelhantes: criangas contando histérias usando as
imagens de um livro como ponto de apoio. Geralmente imitam a voz,
os cacoetes de seus pais ou professores, reunindo amigos a sua volta,
ou simplesmente lendo em voz alta para elas mesmas. Mal sabem
elas que esse “jogo” — ler imagens, ou ler virtualmente paginas em
branco — faz parte da histdria dos livros e da leitura.

Desta maneira primdria, a leitura e a literatura engatinharam até a producio de
livros de forma massiva no contemporaneo. Porém, na Idade Média, para os antigos
monges copistas, a escrita tinha um valor religioso, que perdurou até a invencdo da
imprensa. Para eles a escrita era, primeiramente, um dom divino, portanto mais do que
um meio de agdo. Talvez, por este motivo, se justificasse a tendéncia do povo acreditar
que o texto impresso apresentava a “verdade absoluta”. Na sociedade contemporanea
tudo gira em torno de assinaturas, testemunhos, documentos e contratos, sendo que a
palavra impressa reina quase incondicionalmente. Neste contexto, apesar de
documentos poderem ser falsificados, a verdade falada, a oralidade sem testemunhas
ndo apresenta valor nenhum. Novamente, Prieto (1999, p. 49) faz uma comparagao entre
o passado e a realidade infantil: “Em nossa sociedade, a palavra dada, sem testemunhas,

infelizmente perdeu a credibilidade que as promessas tinham nas sociedades dgrafas, e a
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crianca € sensivel a esse fato”.

A sensibilidade da crianca € decorrente, justamente pelo fato de ainda ndo ter
aprendido a ler e escrever completamente. Para ela — da mesma maneira que para os
povos que nao eram letrados — o valor da fala e do que se fala, era legitimo.

Conforme a afirmacido de Burke (1989), esta distancia que impedia o contato
com a escrita, com o passar do tempo, foi sutilmente se aproximando a cultura popular.
Porém, existia um motivo em especial para a literatura se manter distante do povo: o
dominio dos mosteiros. Eram os monges que detinham o poder de transcrever as obras,
produzi-las e 1é-las. Membros da igreja e alguns nobres apenas eram alfabetizados,
sendo que alguns destes somente eram aptos a escrever seu proprio nome. O contato
com os camponeses demorou. Os livros eram, primeiramente, interpretados por
contadores de histéria que apresentavam ao povo o texto, trazendo emocgao e fluéncia ao
contetdo.

O periodo de transi¢do entre a oralidade e a escrita € legitimado no decorrer da
histéria da literatura, na qual nasce o romance, que passar a existir por volta de 1160-70.
Conforme Prieto (1999), ao contrério dos contos do povo, relatados pelos contadores de
histdrias, o romance exigia longos periodos de leitura e de audi¢do. Zumthor (1993, p.

265-66) elucida a defini¢do de romance propriamente:

Certamente, se reservarmos [...] o termos romance para designar as
formas poéticas narrativas mais novas que apareceram, no correr da
segunda metade do século XII na Franca e depois na Alemanha [...] é
forcoso constatar que seu funcionamento sé deixa a voz o estatuto de
instrumento, subserviente ao texto escrito que ela tem por oficio fazer
conhecer, mediante leitura em voz alta. O “romance” surgiu com
efeito [...] na jungdo da oralidade com a escritura. Logo de saida
colocado por escrito, transmissivel apenas pela leitura [...] o
“romance” recusa a oralidade das tradicdes antigas, que terminardo, a
partir do século XV, marginalizando-se em “cultura popular”.

O texto escrito estabelece o confronto primordial entre cultura letrada e cultura
popular. Apesar de a oralidade persistir como referéncia e base comunicacional para
inimeros grupos culturais, a escrita consolida-se como forma dominante. Porém, como

afirma Borelli (1996, p. 25):

[...] os atributos de classificacdo de uma literatura nobre ou popular
alteram-se, inimeras vezes, no decorrer do tempo. [...] Shakespeare,
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por exemplo, ja foi concebido, em sua época como autor popular. [...]
Cervantes — um dos criadores da nova literatura européia, foi
recusado pelo seu cardter popular e pelo aspecto ndo-literario de sua
obra. Hoje, todos sdo tidos como representantes inequivocos da
literatura consagrada.

Desta forma € perceptivel a influéncia da época e da tradicdo existente,
provocando resisténcia ao novo modelo de escrita que aparece como contraponto a
literatura dos nobres ou clérigos. Porém a cultura popular, por caracterizar um periodo
de transicdo, apresenta varidveis quanto a sua propria definicdo. Dominic Strinati, em
seu livro Cultura Popular: Uma Introducdo, aponta a seguinte defini¢do referente a

cultura popular:

Popular era o que podia ser tomado do ponto de vista do povo, e nada
tinha a ver com aqueles que aspiravam cair em suas gracas ou obter
poder. Entretanto, permaneceu um sentido mais antigo, com duas
conotagcdes. Podia ser tanto um “tipo inferior de trabalho” (cf.
literatura e imprensa popular em oposicdo a imprensa de qualidade),
quanto “uma obra deliberadamente agraddvel” (jornalismo popular
em oposi¢cdo a jornalismo democratico ou de entretenimento). Mais
tarde vigorou outro significado de “coisa apreciada por muitos”, que
prevaleceu. A acepcdo mais recente, que equivale a “cultura feita
pelo préprio povo”, difere de todas as demais. Frequentemente é
deslocada para o passado, ao ser equiparada com a cultura folk. Mas
trata-se de uma importante énfase moderna (WILLIAMS, 1976 apud
STRINATI, 1999, p.20).

Inegavelmente, a “cultura feita pelo préprio povo” traz em seu conteido todos os
elementos das histérias contadas no passado de geracdo para geracdo. Essa tradi¢do
surge e prevalece desde os primoérdios, e esses modelos populares da ficcionalidade em
que mistério, magia, fantasia e maldicdo configuram um universo hibrido de tradicdes
cultas articuladas a tradi¢des populares.

Um exemplo atual é a obra da autora J.K. Rowling. Ao escrever a série Harry
Potter, utilizou diversos personagens provenientes do imagindrio popular, lendas e
contos, para elaborar a trama do jovem aprendiz de feiticeiro. Adaptando elementos
contemporaneos aos subsidios de tradi¢cdes orais antigas e lenddrias, reconstréi um novo
mundo, paralelo ao real, onde todos os seres mitoldgicos e fantasiosos tém sua funcao,
de acordo com suas caracteristicas pré-determinadas nas raizes da cultura popular. Desta

forma, torna-se possivel o decorrer da trama em sete livros, que por muitas vezes remete
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a acontecimentos lenddrios, mas recebe uma outra roupagem proveniente de uma
reciclagem de valores agregados a experiéncias contemporaneas, totalmente adaptadas.
Assim, esses seres mitoldgicos e seculares sobrevivem a cada gerag¢do, ganhando vida a
cada nova interpretacdo, sendo utilizados em outros contextos, com outros elementos
mas nunca esquecidos pelo povo que de alguma maneira cria uma identidade cultural

remanescente com o passado.

Passagem para a Cultura e literatura de massa

A comunicac¢do, assim como a cultura, estd inevitavelmente presente em todas as
dimensdes da sociedade. De acordo com Malcher (2001), é algo que circula entre as
pessoas, podendo se manifestar por varios meios. A comunica¢do de massa, por sua vez,
tem como caracteristica principal a utilizacdo de tecnologias sofisticadas para, dessa
forma, obter a audiéncia ilimitada, quebrando os fatores de empecilho como a relagao
de distancia e reorganizando, assim, as novas condi¢des de pensar e adaptar as diversas
formas culturais.

A partir do século XV, o desenvolvimento de diferentes formas e meios de
comunicacdo atua como elemento decisivo na variacdo desse processo, desencadeando
um movimento dindmico e em plena expansdo das formas de producdo e de intercambio
de informacdes e contetidos simbdlicos presentes em nossa sociedade (MALCHER,
2001). Em fung¢ao destes modelos diversos de informagdo, os meios de comunicagio de
massa levaram consequentemente a uma nova forma de cultura — a cultura de massa,
que € originaria do curso de mensagens que chegam a todos os individuos através dos
diversos canais e formas de comunicagao.

No fim do século XIX, foi possivel observar que o comportamento da sociedade
foi conseqii€éncia da substitui¢do de um sistema estavel e tradicional por outro de maior
complexidade. Desta forma, a sociedade de massa, evolui de uma condi¢iao de convivio

e vinculos de contato para o isolamento de individuos. Segundo Malcher (2001, 2):

A idéia da sociedade de massa ndo equivale a sociedade grande, isto
é, a grandes ndmeros. [...] Na sociedade de massa: (1) os individuos
sdo considerados numa situagdo de isolamento psicolégico uns dos
outros; (2) diz-se predominar a impessoalidade em suas interacdes
com os outros; (3) sdo considerados isentos das exigéncias de
obrigacdes sociais informais forcosas.
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Desta forma o desenvolvimento dos meios de comunicacdo e da cultura de

massa sao provenientes da evolucao cultural da sociedade.

[...] o desenvolvimento dos meios de comunicacdo €, em sentido
fundamental, uma reelaboracdo do cardter simbdlico da vida social,
uma reorganizacdo dos meios pelos quais a informagdo e o conteido
simbdlico sdo produzidos e intercambiados no mundo social e uma
reestruturacdo dos meios pelos quais os individuos se relacionam
entre si [...] (THOMPSON apud MALCHER 2001, 3).

Pode-se observar que a comunicac¢do de massa é um fenomeno social e cultural
que reflete a representacdo da sociedade contemporanea. Os meios de comunicacdo de
massa, assim como a literatura, a producao cinematografica, novelas, seriados e outros
produtos com teor massivo, atuam como agentes de transformacdo. Sdo estes que
padronizam as informagdes e o comportamento social, influenciando a atuagao e modos
de vida. A televisdo traz a ruptura entre a comunicacdo oral e a cultura escrita,
proporcionando a criagdo de novos padrdes culturais, adaptando estes modos anteriores
a uma formatag¢do em imagem e acao.

Desta forma, segundo Martin-Barbero (apud MALCHER 2001, p. 5):

Se ja ndo se escreve nem se 1€ como antes é porque tampouco se pode
ver nem se expressar como antes. “E toda a axiologia dos lugares e as
funcgdes das praticas culturais de memoria, de saber, de imagindrio e
criacdo as que hoje conhecem uma séria reconstituicdo”. A
visualidade eletronica passou a formar parte constitutiva da
visibilidade cultural, essa que, segundo A. Renaud, € a vez do entorno
tecnoldgico e novo imagindrio capaz de falar culturalmente: de abrir
Nnovos espacos e tempos para uma nova era do sensivel.

Porém, é importante uma breve contextualizacdo a fim de esclarecer a
necessidade social desta transicdo entre a cultura popular e a cultura de massa, através

da literatura:

A literatura de massa nasce com o surgimento do capitalismo e da
ascensdo da classe burguesa da época, que almejava a uma nova arte,
mais popular, por isso, 0s escritores romanticos romperam totalmente
com o Classicismo, fazendo surgir entdo, uma literatura mais
acessivel, também na forma de publicacdo. Nessa época, criou-se um
género literdrio mais inteligivel a burguesia que a poesia épica: o
romance. (CONSOLARO, 1998, p.2)
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O comeco da impressdo viabilizado pela inven¢do de Gutenberg, possibilitou a
producdo e reproducao de um volume consideravelmente maior das obras, promovendo
a expansao da comunicagdo e da informagdo de uma maneira geral. Deste modo, toda
camada social tem ao seu alcance a produgdo literdria, chegando a atualidade,
totalmente adaptada aos meios de comunica¢do de massa.

Porém, a adaptacdo do novo meio criado para a divulgacao de fatos teve
sua fase de ajustes e de descrenca. A origem desta propagacdo e abrangéncia que
envolve sempre grandes publicos e vendas extraordindrias tem o seu inicio com a
industria cultural — termo proveniente da Escola de Frankfurt fundada em 1926,
estudado entre 1960 e 1980, conforme aponta Sousa (1995, p. 20). Para o autor a

industria cultural:

[...] acentuava que a relacdo de dominac@o ndo era apenas linear e
direta entre formagdes capitalistas desenvolvidas e subdesenvolvidas.
A racionalidade técnica, base da modernidade, acabara se
transformando de iluminadora em principal instrumento da moderna
dominacdo que estava para além das formagdes sociais, encontrava-se
no interior do préprio processo capitalista.

Os frankfurtianos nio aceitam o modelo americano da cultura de massa como
cultura e justificam esta negacdo através do conceito da inddstria cultural e do
capitalismo. Assim sendo, de acordo com Borelli (1996), “a cultura de massa — ou
inddstria cultural — produz mercadorias resultantes do processo de fabricacdo
padronizado e homogeneizado no interior de uma sociedade”.

Seus principais pensadores foram Adorno, Horkheimer, Benjamin e Marcuse
(apud BORELLI, 1996) que idealizaram a Teoria Critica, afirmando que a cultura de
massa ¢ manipulada pela propria dinamica da evolucdo da inddstria e que a técnica
utilizada pela industria cultural foi desenvolvida pelas classes dominantes. Assim, sendo
o sujeito manipulado, passa a pensar de acordo com as informagdes que vém de fora, o
que acaba provocado aliena¢do. A melhor maneira de se obter este resultado € utilizar a
cultura popular como meio de difusdo de ideologias dominantes, ja que a identificacdo
ocorre instantaneamente por parte do sujeito. Eco, (2006, p. 41) traz uma andlise

interessante referente ao assunto:
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Feitos para o entretenimento e o lazer, sdo estudados para
empenharem unicamente o nivel superficial da nossa atengdo. De
saida, viciam a nossa atitude, e por isso mesmo uma sinfonia, ouvida
através de um disco ou do radio, serd fruida do modo mais
epidérmico, como indicagdo de um motivo assobidvel, e ndo como
um organismo estético a ser penetrado em profundidade, mediante
uma atencdo exclusiva e fiel.

Assim sendo, o romance para os pensadores da Escola de Frankfurt, é apenas
mais um produto da cultura de massa, tendo o mesmo efeito de inducao, consumo e
padronizacdo de gostos sobre os consumidores, sendo considerado um instrumento de
dominagao indireto.

Em contrapartida, conforme Zeffara (apud LANI, 2004), existe uma postura
menos radical em que o romance harmoniza a rotina vivida pelo leitor, trazendo para a
sua realidade a liberdade, realizando o desejo, e estimulando a imaginacao. Isto se deve
ao fato de que o romance mantém tracos e géneros reconhecidos pelos leitores, fazendo-
os assimilar com maior facilidade o que esta sendo transmitido.

Desta maneira, através da industria cultural, o best-seller se faz presente no
mercado e se torna de fato um produto da cultura de massa. Sucessor do folhetim, que
por ter se tornado muito popular nas publicacdes dos jornais se expandiu para obras
literarias, o best-seller se torna produto da literatura de massa adquirindo uma funcao,
de certa forma, descartdvel, proporcionando a propagac¢ao infinita de um tinico modelo,
conforme foi previsto pelos pensadores da Escola de Frankfurt.

Desta forma, pode-se perceber que a cada nova técnica apresentada a sociedade
existe um ponto de resisténcia ou controvérsias. Na literatura ndo € diferente. Se faz
presente uma divisdo na literatura, na qual alguns criticos a analisam como Literatura
Culta — que normalmente envolve o universo das obras reconhecidas pelos criticos,
academias e universidades com seu teor de “alto nivel” — e Literatura de Massa — que é
classificada muitas vezes, como uma literatura marginal, sub-literatura ou paraliteratura,
pois estd fora do circulo restrito da academia e da critica literdria. Conforme Borelli

(1996, p. 23-4):

Refletir sobre o significado da paraliteratura, literatura de
entretenimento ou literatura popular de massa no contexto da cultura
contemporidnea pressupde circular tedrica e metodologicamente por
caminhos plenos de armadilhas e ambigiiidades. Assumir a presenca
dos prefixos para, sub, infra, contra ou a (literario) e as adjetivagoes
trivial, entretenimento, popular € de massa implica assimilar, como
referéncia, uma concepg¢do de campo literdrio dividido e polarizado:
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de um lado a verdadeira literatura, com suas normas, hierarquias,
modelos constituidos; em oposi¢do a ela, um conjunto outro de
escrituras que foge ao padrdo reconhecido e é, por vezes, ignorado ou
entdo classificado como ndo-literdrio, subliterdrio, infraliterdrio,
contraliterario ou paraliterario.

Seguindo o pensamento afirmado por Borelli (1996) as tradi¢des tedricas
ressaltam isolamentos entre literaturas e ndo-literaturas e tendem a construir modelos
semelhantes aqueles que adotam os referenciais da cultura erudita, culta ou letrada
como unicos legitimos na defini¢do do que deve — ou ndo — ser incorporado ao campo
cultural. Desta maneira, a diversidade nas manifestagdes culturais ndo € devidamente
respeitada, classificando a literatura como sindnimo de erudicdo. Dai surgem os
prefixos e toda a reflexdo da literatura erudita, de legitimar ou marginalizar a literatura
de massa.

Do mesmo modo que todos os produtos da cultura de massa, a literatura de
massa sofre sérias restricoes quanto a sua qualidade estética apresentada nas obras. E é
justamente no plano estético que esté a principal diferenca entre essas duas literaturas. A
literatura de massa é marginalizada devido aos métodos de avaliacdo utilizados. Para
avalid-la, tomam a literatura culta e todo o seu instrumental tedrico como parametros.
Deste modo, a literatura de massa, que ndo possui um instrumental tedrico e um tipo de

discurso proprio, ndo se constitui como objeto de estudo especifico.

A hibridez na cultura popular de massa: o exemplo de Harry Potter

A cultura popular e seus elementos fantasiosos, atualmente sdo caracterizados
como algo antigo, presente no inconsciente das primeiras sociedades. Apesar desta
possivel definicdo, a cultura popular associada com a producdo de massa traz ao
contemporaneo indmeras produgdes literarias e cinematograficas. Um exemplo é a
producdo de Harry Potter, a saga do menino que aos 11 anos descobre ser um feiticeiro
e vive inimeras aventuras envolvendo personagens lendérios, mitolégicos, magia e todo
o universo da cultura popular adaptado ao cendrio juvenil contemporaneo. Essa
producdo foi possivel devido a cultura de massa e sua produ¢do bombadstica que teve
abrangéncia internacional, trazendo a série de sete livros rapidamente para a produgao
dos respectivos filmes. Outro exemplo € a trilogia produzida por J.R.R. Tolkien, Senhor

dos Anéis. Nesta aventura os leitores se deparam com um mundo completamente
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baseado no imaginativo popular. Da mesma forma produzido e aceito massivamente.
Estes exemplos mostram a forca da associacdo da cultura popular com a cultura de
massa: a cultura popular de massa. Este conceito ¢ o que melhor se adapta as
necessidades e as caracteristicas da sociedade moderna, adaptando ao mesmo tempo a
producdo industrial as manifestacdes populares, tanto as seculares, quanto as mais
recentes.

J.K. Rowling ao escrever a série Harry Potter conseguiu estabelecer uma ponte
com o paganismo e toda a histéria que envolve o tema, consolidando a hibridez entre a
cultura popular e massiva. Os personagens bruxos e seus poderes mdgicos, suas
varinhas, pocdes, caldeirdes, livros, feiticos e poderes estdo mais relacionados com o
paganismo do que com fantasia. Em varios livros especificos sobre o tema, o uso de
instrumentos magicos é recomendado, assim também como a utilizacdo de feiticos e
pog¢des para inimeras finalidades. Foi criado um vasto universo de simbologia ligado a
instrumentos relacionados aos rituais pagaos, que geram ddvidas ainda hoje.

Para esclarecer de forma apropriada, o termo pagdo atualmente é utilizado de
maneira genérica para designar todos os seguidores de religides e filosofias de vida
politeistas. Estas seguem principios de convivio harmdnico com a natureza e com o Eu
interior. Segundo Cunningham (2001), o paganismo surge nos mais remotos tempos em
que a sociedade como a conhecemos ainda ndo havia se organizado. Os povos antigos
faziam oferendas e realizavam rituais para seus deuses, € em troca poderiam viver em
conexdo com a Terra. O paganismo atualmente ainda utiliza os mesmos rituais
simbolicos para estabelecer esta conexdo entre a Terra e as pessoas no sentido de auto-
conhecimento e evolugao fisica e espiritual.

A visdo de uma mulher velha, com verrugas, cabelos desgrenhados envolta de
gatos e morcegos, mexendo com uma colher de pau num caldeirdo borbulhante j4 faz
parte da visdo geral das bruxas. Mas, por debaixo de toda a fantasia, existe a base de
realidade e histéria. No caso do caldeirdo, sua simbologia esté relacionada a fertilidade.
Outro simbolo pertinente aos bruxos € a vassoura. Seu significado no paganismo esta
ligado a sua funcdo primordial, utilizada por muitos bruxos, simbolicamente para
limpeza astral. Voar de vassoura refere-se a viagens astrais e elevacdo das atividades

mentais.
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No primeiro livro da série*, o personagem Harry Potter, a0 comprar o material
escolar para poder ingressar no primeiro ano da escola de Magia e Bruxaria de
Hogwarts, precisa adquirir, entre outros itens, um caldeirdo, uma varinha magica, livros
de pocdes, ervas, um animal mégico (no seu caso, Harry ganha uma coruja) e uma
vassoura para as aulas de voo que terd. Nesta situac@o a autora brinca com a fantasia da
cultura popular de voar com a vassoura, o que de fato o personagem da trama faz com
os instrumentos pagaos que sdo utilizados em rituais como objetos simbdlicos. Outro
fator que remete os leitores a esta conexao com o paganismo € a questdo da natureza.
Apesar da trama se passar no castelo de Hogwarts, muitos momentos e cenas dos livros
e filmes ocorrem na floresta que fica no terreno da escola de magia. La eles encontram
seres mitolégicos como centauros, unicornios, gigantes entre outros animais fantasticos.

Foi observado que a fabricacdo dos produtos de Harry Potter sdo frutos da
hegemonia da industria cultural — a cultura de massa —, mas remetem o publico ao
contato com a cultura popular e, por esse motivo, a hibridez € possivel e
comprovadamente verdadeira. Suas raizes na tradicdo oral, com elementos pagaos e a
massificacdo dos produtos que envolvem a série, comprovam este fato. Por trabalhar
com temas e personagens mitoldgicos, lenddrios e relaciond-los com o contemporaneo,
a autora consegue trazer ao publico receptor a conexdo da magia com o real, ja que nos
livros ndo existe o compromisso com a realidade. Existe também uma intertextualidade
e didlogo entre os dispositivos livro e filme no sentido de articulacdo com elementos da
cultura popular pagd, tomando como eixo a narrativa da ficcionalidade.

Da mesma forma, esse universo recriado em Harry Potter estd envolto no
conceito dos gé€neros ficcionais como elementos de constituicdo do imagindrio, sendo
que ele resgata antigas tradi¢des, mas ao mesmo tempo, € potencializado pelo
imaginério da sociedade no contemporaneo, que acolhe os produtos relacionados como
livros e filmes em alta escala. Esses produtos se tornam extremamente valiosos para a
industria cultural. Para exemplificar de forma clara a dimensao que a venda dos livros e
filmes de fato atinge foi elaborado pela pesquisadora o quadro abaixo. Lembrando que o
periodo analisado € até agosto de 2007, podendo haver algumas alteragdes na presente

data.

4 Harry Potter e a Pedra Filosofal, Rocco, 2000.
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Titulos de Harry Ano de N°. de copias Ano de Recordes de

Potter Lancamento vendidas do livro Lancamento bilheterias US$
Livro (EUA) filme

A Pedra Filosofal 1997 29 milhdes 2001 976.5 milhdes

A Camara 1998 24 milhdes 2002 876.7 milhdes

Secreta

O Prisioneiro de 1999 20 milhdes 2004 789.8 milhdes

Azkaban

O Cilice de Fogo 2000 19 milhdes 2005 892.2 milhdes

A Ordem da 2003 17 milhoes 2007 938 milhoes

Fénix

O Enigma do 2005 17 milhGes - -

Principe

As Reliquias da 2007 14 milhdes - ---

Morte

Quadro 1 - Venda dos livros e filmes da série Harry Potter, no periodo de 1997 a

2007.

Fonte: Adaptado e elaborado pela pesquisadora partindo de informagdes presentes nos sites:
www.potterish.com e www.abril.com.br/busca/harrypotter.

E possivel perceber nitidamente o interesse do piiblico pelo tema, tanto através

da aquisicdo dos livros quanto dos filmes. A autora consegue unir em harmonia e

originalidade a presenca de personagens comuns e figuras mitoldgicas, lenddrias aos

valores da cultura popular. Assim, a unido com a industria de entretenimento nao

demorou a surgir.

A defini¢do de cultura popular de massa indicada por Borelli (1996), amplia a

reflexdo e agrega valores ao conceito, possibilitando assim a articulagdo entre a cultura

popular e a cultura de massa, adaptando as tradi¢des seculares ao contemporaneo

através desta hibridez.

O termo “cultura popular de massa” serviria para denominar esta
producdo que conecta os elementos presentes no universo popular,
elementos as vezes persistentes, remanescentes, € a produgdo
industrial da cultura [..] Uma “cultura popular de massa”
diferenciada [com] um dos seus eixos composto por elementos
seculares e o outro mais ligado com a cultura urbana, industrial e
internacionalizada das sociedades que se modernizam. (RAMOS
apud. BORELLI, 1996, p. 39).

Analisando toda a evolucdo e a constante adaptacao que ocorre na esfera cultural

e comportamental, os elementos populares, as tradigdes e crengas permanecem no

inconsciente coletivo e se tornam instrumento para a producdo massiva da industria

cultural. Ao se apropriar destes elementos acaba gerando o sentido de identificagdo
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entre o publico e o produto, tornando-o desta forma atraente. Sendo assim, a adaptagcdo
da cultura popular para o contemporaneo depende da producdo massiva que se apropria
das tradi¢des e das caracteristicas populares para se tornar um produto atrativo ao
publico consumidor.

De acordo com Meyer (apud MARTIN-BARBERO, 1997), devido ao
capitalismo dominante, “do velho se cria o novo e do novo refaz o velho” desta forma
possibilitando a coexisténcia “paradoxalmente natural” entre estas duas manifestagoes
culturais, que na atualidade se complementam, contribuindo significativamente uma
com a outra e adaptando-se ao modelo vigente.

Desta forma, todas as notdrias manifestagcdes de literatura — o folhetim, o cordel,
os contos — sdo elaborados sobre a base das tradicdes populares que t€m como
caracteristicas fundamentais a utilizacdo da mistura de modelos populares com a
ficcionalidade. Nesse espago, o mistério configura o ambiente para os seres mitologicos
e misticos desempenharem seu papel junto ao “universo hibrido de tradi¢Ges cultas
articuladas a tradi¢des populares (BORELLI, 1996, p. 65).

A proposta articulada por Martin-Barbero (1997), de analisar o popular a partir
do massivo, revela a estrutura social estruturada e adaptada aos movimentos da grande

massa.

O massivo, nesta sociedade, ndo € um mecanismo isolavel, ou um
aspecto, mas uma nova forma de sociabilidade. Sdo de massa o
sistema educativo, as formas de representacdo e participagdo politica,
a organizacao das préticas religiosas, os modelos de consumo e os de
uso do espaco (MARTIN-BARBERO, 1997 p. 310).

O massivo estd enraizado no cotidiano da sociedade na mesma proporc¢ao
que o popular faz parte do conhecimento elementar de cada individuo. A grande maioria
dos produtos que sao consumidos passam pelo sistema de producdo de massa, com raras
excecoes. O mundo estd adaptado a este tipo de producdo, mas ndo estd adaptado a
esquecer o popular e todos os seus elementos, que acabam caminhando juntos na fusao
da cultura popular de massa. Esta que estd totalmente adaptada ao contemporaneo,
suprindo as necessidades e desejos do publico consumidor ao trazer a ele esta hibridez

de caracteristicas e elementos, provocando assim o desejo € o consumo.
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Consideracoes Finais

A sociedade estd nitidamente adaptada ao massivo — por ser este 0 mecanismo
vigente atualmente — mas ndo esqueceu os elementos seculares da cultura popular que
se torna de fécil acesso devido a producdo massiva. Atualmente esta unido,
protagonizando uma s6 manifestacdo cultural expressa a forma cultural globalizada da
atualidade. Temos acesso a produgdes de qualquer pais, lancamentos mundiais de livros
ou filmes, podemos comprar o0 mesmo DVD em qualquer regido do mundo e temos
acesso a0 mesmo tempo, a produtos disponibilizados pela internet. A cultura de massa é
a responsavel pelos avangos no campo cultural e de produgdo que hoje temos ao nosso
dispor, mas foi necessdria a unido com a cultura popular para criar a sensibilidade e a
identificacdo por parte do publico consumidor, para que esta producdo se tornasse
possivel.

Desta maneira, pode ser observada a relacdo entre a cultura popular e seus
componentes interligados com a producdo massiva, retratados sob um aspecto
renovador. A obra de Rowling (1997) apresenta sutilmente a realidade do paganismo
como forma de retomar contetidos antigos e adapté-los ao contemporaneo, apropriados a
producdo de massa, recebendo assim o reconhecimento do publico predominantemente
jovem fascinado pelo tema. E a legido de fis que por anos esperaram ansiosos por cada
novo langcamento tanto dos sete livros quanto dos filmes e produtos relacionados. A
cultura de producdo de massa vé em temas pagdos, lendarios e antigos um promissor
foco de interesse por parte do publico que se mantém fiel e realmente consome produtos
com estas caracteristicas. Consolidando a hibridez e a época em que o popular e o
massivo sobrevivem em unido e harmonia. O antigo € atualizado e revitalizado com o

interesse por parte dos jovens neste tipo de leitura nos tempos contemporaneos.
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