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Caracteristicas do Webjornalismo: Uma Anélise do D@nline em 2006 e 2009
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Resumo

A internet, o ciberespaco, as redes de informagimeeracdo mediada por computador
sdo assuntos contemporaneos no que se chama slectalanformacao, dentro dessas
tematicas de pesquisa esta o webjornalismo, uni danaformagc@o com caracteristicas
proprias e intrinsecas ao meio em que esta insefigie artigo busca realizar uma
andlise comparativa do webjornal Diario Catarineese dois momentos distintos,

primeiramente em uma coleta de dados realizadavtnbr@ de 2006 e posteriormente
em marco de 2009, para avaliar como sdo empregadasaracteristicas de

interatividade, memoria, hipertextualidade, muldaiidade, customizacdo e nao
periodicidade na producao de contetdo deste wedbjorn
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Webjornalismo: Transpositivismo, Metafora e Jornalsmo Hipermidiatico.

O webjornalismo € a producédo de informacéo jortiedislestinada a internet,
esta categoria de jornalismo comecou a se desarnjaltamente com a rede mundial
de computadores, estando ligada diretamente cooarasteristicas tecnologicas dos
softwares e de equipamentos disponiveis.

As primeiras experiéncias no sentido de disponmdnili informacoes
jornalisticas na internet datam de 1970, segundar€za(2006) “as noticias enquanto
producao jornalistica comecaram a fazer parte dia ggando o The New York Times
disponibilizou informagdes online, com o New YorknEs Information Bank”. E certo
gue nesse momento as tecnologias ainda nao propavaeim toda a liberdade e
diversidade que a internet disponibiliza hoje, e qurede era exclusividade de uma
minoria que possuia acesso, mas essas primeirag@xpas foram fundamentais para
o desenvolvimento do webjornalismo que conhecenws. iNo Brasil a primeira

tentativa de disponibilizar material jornalistica rede foi do Jornal do Brasil como cita

! Trabalho apresentado nas Divisdes Tematicas, naddiematica de Comunicagdo Multimidia, do X Cosgpe
de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Sul.

2 Graduado em Comunicagdo Social — Radio e Televisfpedialista em Criagdo e Produgdo em Comunicagéo.
Editor da radio educativa Unoesc FM e docente dsocde Comunicagdo Social da Universidade do Oesgadta
Catarina, Campus Joacaba. Email: marlon.lesnieski@sanedu.br.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na RegidoBumenau — 28 a 30 de maio de 2009

Galarca (2006) “a primeira experiéncia brasileirdadde 1995, quando o Jornal do
Brasil implanta o JB Online”.

Os primeiros bancos de dados que disponibilizarameddo jornalistico na
rede, como o The New York Times nos EUA e o JodwaBrasil, ndo tinham como
publico-alvo uma grande quantidade de pessoasgalen fato de que em ambos 0s
casos esses servigos eram direcionados para mibégmentados, para Mielniczuk:

Antes da invencdo do World Wide Web, a rede jaudilizada para a
divulgacdo de informacdes, porém os servicos aftwec eram
direcionados para publicos muito especificos eifunravam através
da distribuicdo de e-mails, de boletins disporghilios através do
Gopher ou de recursos semelhantes. (2001).

Vérios fatores contribuiram para o desenvolviméegndo do webjornalismo no
mundo, essa nova forma de jornalismo dependia dengtelvimento tecnologico do
meio internet, o que veio a ocorrer somente durardécada de 90 gracas a utilizacédo
comercial da web, por consequéncia, todos os medieanterface adotados durante as
décadas de 70 e 80 sdo considerados experimddtaBrasil, o desenvolvimento do
webjornalismo também se consolidou seguindo o debeémento da internet, o que
aconteceu a partir do final da década de 90.

Nestes dezenove anos de desenvolvimento e pesqeisastorno do
webjornalismo, podemos destacar algumas fases lsintas que caracterizam esse
meio. O primeiro momento em que se encontrou o aveblismo foi o
transpositivismo, que nada mais era que a trarggwsio contetdo do jornal impresso
para a internet, sem nenhuma alteracdo. Esse md&ttanspor o conteido do meio
impresso para o meio digital compromete muito alggicaracteristicas da internet, para
Silva Janior:

...muitos veiculos apenas transformaram — e aind@azem — suas
edicbes impressas diarias em conteudo disponiveteda. Tais
publicacbes abrem méo de uma série de caractasistc novo meio,
como tamanho do texto para uma publicacdo onlingliaacdo do
conteudo, o design grafico da pagina e sua estraterlinks e sub-
links e, fundamentalmente, a qualidade de naveggg&oo préprio
site apresentdSilva Juniorapud Galarca 2006).

O transpositivismo € visto como uma tentativa dendcer informacdes
jornalisticas ao grande publico da rede mundialcdmputadores sem pensar nas
possibilidades que o meio Ihe proporcionava, paialfidzuk (2001) “o0 que era

chamado entdo de jornal online ndo passava daptsigio de uma ou duas das
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principais matérias de alguns editoriais. Esse miaatra atualizado a cada 24 horas, de
acordo com o fechamento das edi¢des do impresso.”

As principais caracteristicas do transpositivisdo ® de disponibilizar as
versdes dos jornais a todas as pessoas, indeperdteidcal onde elas estivessem, ou
seja, ndo haveria mais problemas com a distribujgdgue o conteudo poderia ser
acessado em qualquer lugar; distribuicdo instantamapidez e baixo custo de
publicacéo; facilidade de visualizacéo; facilidagempressao, Lopedirma que:

E consensualmente aceito que as potencialidadéstetaet nio se
confinam & possibilidade de transpor uma edicadicicnal de um

jornal para o modelo on-line. Ainda que esta g®asi s6, uma mais-
valia se considerarmos que alguns leitores ndoaéesso a certos
jornais, muitas vezes pela distancia que nado faeora sua

distribuicdo, as contribuicbes realmente signifies apresentam-se
num leque alargad¢2000, p.323)

ApoOs a fase transpositivista, houve um momento em s webjornais
comecaram a utilizar links para outras areas do esie-mails para estabelecer uma
relacdo com o leitor, experimentando usar alguraaacteristicas proprias da internet
na producdo de conteudo jornalistico, essa noye ébé denominada de metafora, para
Mielniczuk (2001):

Nesta fase, mesmo sendo meras coépias do impresaoapaeb,
comecam a surgir links com chamadas para noti@agatbs que
acontecem no periodo entre as edi¢es; o e-mahmaser utilizado
como possibilidade de comunicacdo entre jornaéiskaitor ou entre
os leitores, através de foruns de debate.

Foi durante esta fase que houve uma popularizaggovdbjornais e a
criagdo de novas linguagens para a internet, camegaurgir também os grandes
portais de conteudo, como o TERRA e o UOL. Do mesmudo que vao se
desenvolvendo as novas interfaces para a redegcaslagias aplicadas a internet
também dado um salto como a criagdo da banda larga desenvolvimento de
computadores com maior capacidade e agilidade paessar as informacdes
disponibilizadas na web.

Como consequéncia da utilizacdo das novas tecrslaginovos sistemas da
informagéo surge uma forma diferente de se fazéjommalismo, desta vez, utilizando-
se dos recursos disponibilizados pelo meio, o wehjsmo hipermidiatico.

E nesse momento que se busca criar contetidos igtices voltados para a
plataforma web, esse momento € destacado por @alaéf6) porque “privilegia a

criagdo e desenvolvimento de conteddo exclusiva @arede e suas implicacdes
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hipermidia”. O webjornalismo hipermidiatico repnetse a necessidade de se criar
contetdos exclusivos para internet, utilizando gdodas ferramentas por ela
disponibilizadas para que haja uma maior interddide com o publico que se deseja
atingir. Para Mielniczuk (2001este momento também corresponde a um estagio mais
avancado de toda uma estrutura técnica relativaremes tematicas e aos
microcomputadores pessoais, permitindo a transmissés rapida de sons e imagens”.

A fase hipermidiatica do webjornalismo é a quermastavivenciando hoje, € um modelo
ainda incompleto de jornalismo, que vai se altevatwhforme a necessidade do publico

e conforme o desenvolvimento de novas tecnologiasidnadas a internet.

O desenvolvimento do webjornalismo hipermidiatiedapmaioria dos portais
de informac&o néo representou o fim do modelo p@sitvista, que continua sendo
utilizado por alguns grupos de comunicacdo comaarieenta para divulgar as
informacgdes disponibilizadas na versédo impressseds periddicos, mas seja qual for o
modelo adotado para se produzir o webjornalismanportante ressaltar que essa
maneira de informar o publico ja esta consolidgoa Targino (1999, p.93) “o

periodico eletrénico representa um caminho senavolt

Caracteristicas do Webjornalismo.

Para conseguirmos compreender a analise a que opepresse artigo,
precisamos compreender de que maneira € produzidebfornalismo e quais sdo as
suas principais caracteristicas.

As caracteristicas do webjornalismo representarastad possibilidades que a
internet proporciona aos webdesigners e para amljstas com o propoésito de
maximizar o aproveitamento dos recursos da rede, o significa que todos os
webjornais devem dispor dessas caracteristicadizautodas elas, ja que cada grupo
jornalistico possui seu projeto editorial prépdefinido dentro dos parametros a que se
propde o veiculo.

As principais caracteristicas citadas por MielniGzlbaseando-se nas
caracteristicas estabelecidas por Bardoel e DeR@60) e Palacios (1999), sao:
interatividade, customizagdo do conteudo, hipentdidade, multimidialidade e

memoria.
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A interatividade é uma relacdo que se estabeleoe @deitor através de e-
mails, féruns e posts, com o objetivo de fazer gum o receptor participe do processo
de construcdo da narrativa jornalistica, para RG20@0, p.87):

As midias tradicionais sempre tiveram algum tipoirderagdo, como
nas secdes de cartas de jornais e TVs e nos telempara programas
de radio (talk radio). Mas no jornalismo on-linénteracédo atinge seu
ponto maximo, o leitor pode escolher véarios “"cam@ihpara ler
noticias. Na web, o leitor pode enviar formular@msn comentarios
sobre uma noticia e ver suas observacdes colotagasatamente a
disposicdo de outros leitores e também pode paaticile votacdes
sobre temas polémicos

Ainda dissertando sobre interatividade, Mielnic@k02) cita que “nao se
pode falar simplesmente em interatividade e simuera série de processos interativos.
Adota-se o termo multi-interativo para designaionjento de processos que envolvem
a situacao do leitor de um jornal na weBhtdo, conclui-se que quando falamos em
interatividade estamos tratando de uma série danfientas que proporcionam ao leitor
a possibilidade de participar de um determinadogs®o comunicativo.

A hipertextualidade segundo Palacios (2006) “pdgsiba interconexdo de
textos através de links (hiperligacGed¥’ utilizando os recursos da hipertextualidade
que se torna possivel direcionar o leitor paramptementacdo da noticia como notas,
imagens, sons e videos. Segundo Manta:

Em um jornal ou revista digital, um bom uso do Hipeo é a
disponibilizacéo de links nas matérias para ousites na Internet
onde o leitor possa encontrar informac¢des maididatas sobre os
assuntos do seu interesse. Desta forma, por exgmploum texto
sobre o lancamento do mais recente disco de umabdadrock
inglesa, o editor pode disponibilizar um link parhome page oficial
da banda, outro para a gravadora e um terceiroqu&ra leitor escute
trechos das musicas do novo disco. (2006)

Esta leitura nédo linear € de fundamental importipaira a construcdo de uma
linguagem para o webjornalismo, pois possibilitpidaz e agilidade na leitura das
noticias, além de poder fornecer um apelo visuatargrande com a utilizacdo de
imagens e graficos para complementar certas matéria

A personalizagcédo ou customizacéo do conteudo &silplidade de selecionar
um conteudo jornalistico exclusivo para cada imtliei segundo Mielniczuk (2006)
“também denominada de personalizacdo ou individagdio, consiste na existéncia de
produtos jornalisticos configurados de acordo cosnirmderesses do usuario”. A

importancia da customizacao é ressaltada por aaay2006):
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Através de cookies ou de escolhas feitas pelazadtitr na hora da
assinatura do servico, o webjornal pode transfosmarnum
informativo pessoal que embora disponibilize a rim@acdo mais
importante a cada momento, garanta uma primeirsngagnde se
destaquem as areas de interesse do utilizador.

As primeiras tentativas de se customizar as neticieam as de enviar por e-
mail as matérias que mais interessassem ao ledfr existem empresas especializadas

nesse tipo de producao jornalistica e se dedicain®xamente a esse segmento.

7

Outra caracteristica muita importante no webjosnadi, € a capacidade de
convergéncia ou multimidialidade, que significacavergéncia de outros formatos ja
tradicionais de midias como imagem, texto e som meai$cias veiculadas nos

webjornais, para Mattoso (2006):

A convergéncia entre texto, imagem e som tem sitaaeca desse
novo jornalismo que surge no final do século X>Xhiid do século
XXI. Por reunir e explorar todas as potencialidadies demais meios,
o jornalismo digital representa uma revolucdo ndehwde producédo
e distribuicdo das noticias. Somando as caradtadsto radio, do
jornal impresso e da televisdo e transformando4ws recursos
multimidia, o webjornalismo podera alcancar horigemunca antes
vislumbrados pelos outros veiculos de comunicagéo.

A convergéncia de outras midias na internet € won Gwucial para poder criar
uma leitura ndo linear das informacdes, essa aeéplieitada por Canavilhas (2006):

...perante um texto ou imagem se verifica imediat@#m uma
associacdo mental entre os dois campos. Assinspardbilizacdo de
um complemento informativo permite ao individuooreer a ele sem
que isso provoque alteracbes no esquema de peocepcaoticia.
Esta estrutura narrativa exige uma maior concedrdg utilizador na
noticia, mas esse é precisamente o objetivo doowedljsmo: um
jornalismo participado por via da interacdo entréssor e receptor.

E gracas a convergéncia de outras midias que se gad legitimidade e
credibilidade as informagdes jornalisticas e sar ann feedback realmente efetivo entre
leitor e webjornalista.

A Ultima caracteristica citada por Mielniczuk € nieim, esta trata da
capacidade de armazenamento de informacbes ja laddésu que o webjornal
disponibiliza para seus usuérios. Esta caractaiptide ser percebida através do uso de
banco de dados especificos para cada editoriaktipwal, segundo Palacios (2006):

A acumulacgdo de informacdes € mais viavel técnieaomomicamente
na web do que em outras midias. Desta maneira, l@emeo de
informacé&o anteriormente produzida e diretamergpatiivel ao Utente
e ao Produtor da noticia é potencialmente muitcomad jornalismo

online, o que produz efeitos quanto a producdo eepgio da
informacéo jornalistica...
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A memoria é uma caracteristica muito importantés fornece ao usuario da
internet uma fonte de pesquisa de informacdes ljstitas de total relevancia, ja que
nem todos tem acesso ao jornal impresso veiculaddia anterior, tdo pouco uma
versao impressa ha mais de trés meses. Esta cmtazdetem uma funcéo social
importante, pois possibilitara que no futuro asgpesas historicas disponibilizem de
um acervo jornalistico infinitamente maior do quepdnibilizamos hoje, e com a
gualidade de quando foi produzido.

Uma caracteristica que nao foi citada por Mielnkgzonas que também é
interessante ser lembrada € a ndo periodicidatie¢es qualidade que o webjornal tem
de poder ser atualizado constantemente, podendeckr a noticia praticamente no
momento em que acontece, para Canavilhas (2006):

O webjornal ndo devera ter periodicidade. A atagho € constante e
os destaques de primeira pagina estdo em constanggdo. Se 0s
acontecimentos ndo tem periodicidade, as notieiabém néo. Por
estar online, o webjornal esta acessivel a esdalalga utilizadores

de diferentes fusos horéarios e, portanto, ndo S#figa acorrentar a

cadéncia noticiosa ao ciclo biolégico das pessaaqutilizam.

A analise das caracteristicas do webjornalismo rimjgkatico é de
fundamental importancia para podermos estabelaugpadrédo de estudo analitico dos
webjornais existentes hoje na internet e também qEalizarmos estudos de caso sobre
os elementos constitutivos da linguagem do weblema, seja ele transpositivo ou

hipermidiatico.

Objeto de Estudo: Diario Catarinense online.

O Diéario Catarinense online € um webjornal pertate@o grupo RBS, foi
lancado no ano de 2000 juntamente com o portalRB& com o objetivo de
disponibilizar na internet as informagfes veicutade versdo impressa do Diario
Catarinense.

Segundo informacgdes institucionais encontradasantalpClicRBS o numero
de acessos do Diario Catarinense online € de 3b9J¢8ssos por més, 0S usuarios
cadastrados na pagina chegam a 130.048. Atravégsestpiisa realizada pelo portal
ClicRBS, com os usuarios cadastrados com amostraget®0%, podemos definir o
publico que acessa o DC on-line. A metade desticpliem de 15 a 29 anos de idade,

cerca de 70% sdo homens e 88% sao de Santa CatalonRio Grande do Sul.
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Andlise Comparativa das Caracteristicas do WebjornkaDC online: 2006 e 2009.

O objetivo deste artigo é realizar um estudo coatpar do Diario Catarinense
online em dois periodos diferentes, a primeira is@dioi realizada de 04 & 10 de
outubro de 2006, e a segunda de 23 & 30 de mar@d@®: onde foram coletadas
diversas informagfes para demonstrar as mudangasidas na producdo deste
webjornal no que diz respeito a convergéncia, mmnompersonalizacao,

hipertextualidade e ndo periodicidade.

Multimidialidade.

A multimidialidade € uma caracteristica fundamentlinternet, ja que esse
meio proporciona a utilizacdo de inUmeros formatmsio audio, video, entre outros.
Na primeira andlise realizada em 2006 percebe-sendi existia convergéncia ou
multimidialidade no DC online, o periodico sO w#iva os formatos de texto e imagens
para transmitir as informacdes produzidas, ndoaha@nhum link para videos ou audios
gue pudessem complementar as noticias veiculadas.

Assim podemos afirmar que em 2006 o DC online aim@autilizava nenhum
recurso que nos remetesse a uma multimidialidagegsiva, o veiculo perdia um fator
que poderia contribuir em muito para a contextagho de suas noticias.

Na analise realizada em 2009 percebe-se que o & anelhorou muito sua
multimidialidade com a utilizagdo de videos dasi@pais matérias além de utilizar o
audio como ferramenta para aprofundar algumas taggemns, principalmente as da linha
editorial de esportes. Podemos perceber tambéiizacdo de infograficos como uma
ferramenta de multimidialidade, ja que estes aptase varios formatos como

pequenos videos e utilizacdo de imagens animadas.

Memoria

Com relacdo a memodria, ou seja, a capacidade qperiodico tem de
disponibilizar para seus leitores informacbes qoeamh publicadas em edigOes
anteriores, o DC online possuia em 2006 um linknado “Edicdes Anteriores”, neste
link era possivel ler as sete ultimas publicacGesntegra, fato este que limitava o

acesso a noticias publicadas fora deste prazo.
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Em 2009 o link “Edigbes Anteriores” deu lugar a smtema de busca de
noticias mais completo, ao entrar em algum edlt@aados os titulos das matérias
publicadas aparecem juntamente com um campo deipagupra noticias mais antigas,
possibilitando o internauta a encontrar as infodeac que ele necessita

independentemente de quando ela foi publicada.
Customizacao

A personalizacdo do contetudo do DC online é owraateristica que ndo era
valorizada em 2006, ndo existia nenhuma ferrameni@ buscasse customizar o
conteudo individualmente seguindo a preferéncialadtmr. No segundo momento
analisado o webjornal ja apresentava varias femtasede customizacdo como a
utilizacdo de RS% noticias recebidas diretamente no celular alémselvico de
microblog Twitter. Esses recursos proporcionam awatio a possibilidade de
selecionar quais matérias quer receber e em quaafor(blog, mensagem de texto,

microblog) tornando mais rapido o acesso a deterhois conteudos.
Hipertextualidade

Uma caracteristica que era bem empregada na pairapalise do webjornal
era a hipertextualidade, Moherdaui cita a impoitana utilizacdo de hipertextos na
internet:

Por meio do hipertexto, os usuarios podem recardiferentes roteiros
de leitura em um conjunto de palavras ou de blaodextos. Para
editar noticias na internet, € preciso renunciarcaiaceito de texto
unitario e substitui-lo por textos fragmentadosolproporciona ao
leitor a escolha do nivel de informacéo de seueste. (2002, p.106)

Em 2006 o periddico buscava fazer conexdes entrethsias e informacdes
complementares através do uso de links.

Na segunda etapa da pesquisa percebe-se ques@steorcontinuava a ser
empregado, sendo que a utilizagdo de recursosnmidiléi aperfeicoou a leitura néo-

3 RSS(really simple syndication) é um recurso que peraiis responsaveis por sites e blogs divulgarefoia®mbu
novidades destes. Para isso, o link e o resumcetiaqoticia (ou a noticia na integra) é armazeadom arquivo
de extens&o. xml, .rss ou .rdf (& possivel quaari®utras extensdes). Esse arquivo é conhecido faed RSS. E
uma maneira pratica de receber noticias de vét&sem um Unico local. (www.infowester.com).
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linear dos conteudos, interligando diversos terpasporcionando ao internauta um

aprofundamento maior no cerne da noticia.

Periodicidade

A ndo periodicidade dos webjornais é uhaa principais caracteristicas que
difere este meio de outros como o jornal impress@adio e a televisdo. A importancia
da atualizacdo das informacfes na internet € exisadh por Targino “o texto nao é
estatico, ou seja, pode estar em constante mudangage reflete diretamente nos
acontecimentos sociais que também nao sdo esta(it®s9, p.91).

Na andlise realizada em 2006 notava-se que o D@eomossuia uma
periodicidade, seu conteudo era atualizado dianéengela manha, e depois ndo havia
mais nenhuma modificacdo até o dia seguinte. O omedlj pecava em atualizacbes
basicas como as tabelas do campeonato brasil@idermos e até mesmo noticias de
algumas editorias. Nesta questdo da nao atualizgg@&m saia perdendo era o proprio
veiculo, ja que se fosse acessado uma Unica vediaaga iria fornecer todas as
informacdes publicadas, ou seja, o usuério visitarsite uma vez e ndo teria motivos
para acessar novamente, pois o0 seu contetdo natuataado.

Em 2009 o DC online passou a ser ndo periédicosepa, seu conteudo €
atualizado constantemente fornecendo ao interniaitamacdes recentes sobre os
acontecimentos sociais. A nado periodicidade tamf#&ntom que o usuario acesse a
pagina varias vezes para poder se manter infornsamtwe determinado assunto,

aumentando o nimero de acessos ao webjornal.

Interatividade

Interatividade é a capacidade que o meio tem dgemama relacdo de
intercomunicacao com o receptor da mensagem, auc® o leitor, Moherdaui (2002,
p.105) afirma que “outra importante caracteristiaanternet € a interatividade, porque
ela estimula os usuérios a oferecer seus testermushas versdes dos fatos ou sua
opinido no proprio ambiente ou em um link diretanocm corpo principal da matéria”

Em 2006 existia uma seccdo chamada Interatividagesta seccéo
encontravam-se quatro links: Enquete, Forum, MeraPromocéo, essas eram as

ferramentas que o periodico digital aplicava pardar criar uma maior interatividade
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com o leitor. No link intitulado “Enquete” eram headas perguntas sobre temas que
faziam referéncia as diversas secc¢bes do peri@dicwm politica, cultura e economia,
esta parte possuia uma boa visitacdo, ja que tmdaaquetes disponiveis haviam sido
respondidas. No link chamado Forum ndo havia neahinformacdo colocada, a
pagina estava totalmente em branco e permanecau pes todos o0s sete dias que
foram realizadas visitas ao site para coletar dadugro link que ndo possuia
informacdes era o relacionado a promocfes, nesgAcetambém ndo foi postada
nenhuma promocao durante os sete dias de visitag&ite. A parte mais visitada do
DC online na seccdo Interatividade era o Muralten@spagco 0s usuarios podiam
contribuir comentando as noticias e fatos relewagte aconteciam no estado, este link
também trazia informacdes relacionadas as notfeibcadas no periodico, divididas
por area como politica, economia, etc.

Na analise de 2009 percebe-se que a interatividagima caracteristica bem
pontuada no DC online, além dos quatro links aadtis em 2006 foram criadas outras
ferramentas como criacdo de blog e microblog, esaipilidade do internauta participar
da redacdo enviando textos, fotos, audios e videosecdo “Leitor-Reporter”. O
jornalismo participativo representado por esta eg@ima tendéncia entre os grandes
portais de informacdo e proporcionam um envolvimemiaior entre a redacdo do

webjornal e o usuario do mesmo, segundo Alex PriendViarcelo Trasel “o
webjornalismo participativo € um grupo de pratidesenvolvidas em secdes ou na
totalidade de um periédico noticioso na Web, ondimmiteira entre producéo e leitura
de noticias ndo pode ser claramente demarcadaocoexisie” (2006, p.10). Percebe-se
que esta secdo é muito utilizada pelos internaytass, diariamente sdo postadas

noticias produzidas com a colaboracédo dos usuarios.

Conclusao

Podemos concluir que o modelo de webjornalismoaatiopelo DC online em
2006 era transpositivista, ja que todo 0 seu caolat@ia transposto da versado impressa
para a versao digital. Este modelo de jornalismdirené muito pouco utilizado pelos
portais de informacao, pois esse modelo tem pouedibilidade diante do publico
especifico da internet que busca informacdes aagdis e de rapido acesso. O modelo
transpositivista adotado pelo periddico na primaialise impedia também a utilizacdo

de outras midias o0 que acabava por tornar o peddmtiuco atrativo e obsoleto.
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Na analise realizada em 2009 percebemos que adarésticas do jornalismo
transpositivista foram abandonadas em favor do fooldgermidiatico, ja que este
agrega mais recursos e torna mais adequada a podagontetdo para a internet. As
mudancas refletiram ndo somente na producédo delmbmt mas também no proprio
layout da pagina que em 2006 era muito parecido @mersdo impressa. No segundo
momento analisado ouve uma mudanca que tornoe msiis bonito e com acesso facil
aos recursos disponibilizados.

Para finalizar, podemos dizer que o webjornalisista se aprimorando cada
vez mais, a utilizacdo de videos, audios, infogo&fi ferramentas de interatividade e
customizacgdo, além de recursos como memdria, biiadlidade e ndo periodicidade
criam uma linguagem narrativa propria do webjosmb que contribui para o
desenvolvimento desta midia como uma ferramenta cdeunicacdo atual e

colaborativa.
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