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Resumo

A proposta deste trabalho ¢ apresentar um panorama sobre a implantagdo da TV
digital para, em seguida, discorrer sobre as percepgdes de como a Rede Globo de
Televisdo, a partir de palestras realizadas por profissionais da emissora durante os
Seminarios Globo-Intercom em 2007 e 2008, encara este processo € como deve se
configurar esse momento de concretizagdio — o que realmente se mostra como
perspectiva e o que aparentemente ficara apenas no nivel da possibilidade.
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Inicio de conversa

Chegar em casa, depois de um dia de trabalho, sentar no sofa em frente a TV e
ligar o aparelho com a ajuda de um controle remoto. Essa maneira tradicional de assistir
televisdo, em breve, deixard de ser a Unica, depois de quase trés décadas. Afinal, desde
dezembro de 2007, emissoras brasileiras comecaram a implantar a chamada TV de Alta
Definicdo, a HDTV. Digitalizagdo que ja implica para quem produz conteudo formas
diferentes de se fazer televisdo e que significard, mais uma vez em pouco tempo,
mudangas para quem estd no outro lado da telinha, o telespectador.

A TV digital ndo significa apenas um monitor/aparelho diferente na sala das
casas. O televisor sim ja esta muito diferente — a tela quase quadrada (4x3) da TV
convencional tem no sistema digital propor¢des de um retangulo, 16x9, (e isso implica
também um fazer diferente, assunto que trataremos adiante); além disso, o velho tubo de
imagem responsavel pelo televisor grandao e pesado some e as TVs ficam leves e finas,
podendo ser confundidas com quadros na parede.

A TV digital significa, sobretudo, alta defini¢cdo de imagens. E isso representa de
vez a aposentadoria de um acessorio ja algum tempo em crescente desuso: as antenas.
As imagens com chuviscos, tremidas, com interferéncias, tém dias contados, restando
para muitos as memorias dos anos 80, quando um pedago de esponja de ago era recursos
essencial para bem captar determinado programa em certos horarios debaixo de um
temporal 14 fora. Historicamente, esse método agora ultrapassado ¢ resultado de um
sistema que precisa de antenas e torres € que, entre elas, sempre encontra pelo caminho
obstaculos naturais — como morros — ou construidos pelos homens — arranha-céus entre
eles. Com a mudanga, a transmissdo deixara para tras esse problema ja que o sinal sera
digital, em bits, garantia de imagem limpa, em “alta defini¢do”, para utilizar um jargao
comum no noticidrio nos ultimos anos.

Porém, a alta definicdo ¢ apenas uma das promessas da Era Digital. Mobilidade,
portabilidade e interatividade sdo palavras-chave nesse novo conceito imagético, nessa
nova maneira de se fazer e de se ver televisdo. E € sobre isso que trataremos no topico a

seguir.

As possibilidades da TV digital
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A histéria da Televisdo enquanto midia (meio de comunicacdo), desde sua
origem até a contemporaneidade, pode ser dividida, sobretudo para efeitos de analise,
em trés estagios/periodos. O primeiro deles tem inicio com a origem da TV (ainda no
século 19) e vai até a década de 1970. E a época em que o veiculo TV se caracteriza
pelo numero reduzido de canais cujas concessoes, espécie de permissdo para explorar o
servico de radiodifusdo e eram concedidas pelo governo federal.

A justificativa para esse modelo de televisao era a limitagao do espectro, ja que
as faixas de transmissdo comportavam um numero definido de canais. Fator que,
segundo Galperin (2003, p. 13), resultou/originou nos/os oligop6lios de Comunicagao.
Outro ponto a ser destacado sobre as concessdes ¢ que em troca delas os governos
exigiam a exibi¢do de programas de prestagdo de servigcos — como os de conteudo
educativo, informativo ou politico. Neste periodo, uma certa distingdo quanto as receitas
financeiras divide os Estados Unidos e a América Latina da Europa, por exemplo.
Enquanto que, no Velho Mundo, a fonte prioritaria era o Estado (basta citar o caso da
Italia), na América era a iniciativa privada quem bancava o sistema.

A década de 1970 ¢ marcada também por uma série de evolucdes tecnoldgicas
que resultaram numa revolu¢do na ja revolucionaria televisdo. Sdo deste segundo
periodo da TV, embora tenham se consolidado na década seguinte, as TVs a cabo e por
satélite. Modelos que marcam o segundo estagio da televisdo e que exigiram nova
regulagdo. Afinal, o nimero de canais aumentou consideravelmente; a programagao
passou a ser mais segmentada, dirigida a um publico menor, porém mais identificado
com o canal. Enquanto os canais da primeira etapa transmitem seus sinais
gratuitamente, aqui inaugura-se um novo negocio baseado na assinatura de pacotes de
programacao. Ao contrario dos anos anteriores, quando a TV era um servigo publico, as
concessdes adquirirem carater privado e sdo os transmissores que controlam o conteudo.
Em ambito internacional, empresas como MTV e CNN se sobressaem neste cenario da
segmentacao.

O terceiro estagio evolutivo da televisdo ¢ o da TV digital — ou seja, a producao,
transmissdo e recep¢ao digital dos sinais audiovisuais. As pesquisas para essa nova era
da TV tiveram inicio no final dos anos de 1980 e se consolidaram na década seguinte
quando foram langados os dois primeiros padrdes, o americano (ATSC) e o europeu
(DVB). O terceiro padrao (ISDB) acabou tornado publico em 2003, pelo Japao — pais

que deu o pontapé inicial nas pesquisas para uma TV de alta defini¢do.
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Televisdo digital essa que é considerada o inicio de uma nova era na relagdo
emissoras-telespectadores/midia, uma revolu¢ao nas maneiras de se fazer e se ver TV.
Isso porque as diferencas deste novo sistema — quando comparado ao tradicional,
analogico — sdo muitas, perceptiveis e inovadoras.

A vantagem mais facilmente percebida e discutida da transmissdo em sistema
digital € a conservacao da qualidade do sinal. O numero de linhas horizontais nos canais
receptores, nos atuais sistemas analodgicos, ndo passa de 330. Por isso, a ocorréncia de
de interferéncias e ruidos, os conhecidos chuviscos e fantasmas. Na transmissdo digital,
a imagem recebida pelos aparelhos tem 1080 linhas de defini¢do. Além disso, no novo
sistema, os sinais de som e imagem sao representados por uma seqiiéncia de bits, e ndo
mais por uma onda eletromagnética andloga ao sinal televisivo. Isso impacta
diretamente na qualidade da imagem que vemos na TV.

Outro fator a implicar em perda da qualidade da imagem na TV analégica ¢ a
interferéncia de um canal sobre outro. Ou seja, quando as freqii€éncias sdo muito
proximas os sinais de dois ou mais canais podem se misturar, mesclar. Nos televisores
isso ¢ facilmente percebido. Quem ao sintonizar os canais de um aparelho ja ndo se
deparou com um canal/emissora funcionando bem num certo niimero, € em outros esse
mesmo sinal ser perceptivel através de imagem ou dudio com interferéncias, ruidos?
Com a implantagdo da TV digital isso ndo continuara ocorrendo. Os sinais de cada
emissora serdo transmitidos apenas em seu respectivo canal. Com isso, 0s canais vagos
poderao ser ocupados.

Ainda em relagcdo a imagem, ndo ¢ possivel comparar os sistemas analogico e
digital sem tratar do formato desta e, conseqiientemente, dos televisores. Na tradicional,
a tela tem propor¢do de 4x3, mais quadrada, enquanto na HDTV esta relagdo ¢ de 16x9,
mais retangular, o que impacta — sobretudo — na producdo televisiva. Afinal, a
composi¢do das cenas implica numa nova estética, num olhar novo para a definigao
também de quadros e angulos.

Outra vantagem técnica e de sinal da TV digital ¢ a possibilidade de
compactagdo deste. Na tecnologia analdgica, os sinais ndo podem ser comprimidos ou
compactados. Ou seja, cada pixel precisa estar incluido no sinal, totalizando 378 mil
pixels por quadro, o que ocupa todo canal de 6 MHz disponivel no sistema brasileiro. Ja
os sinais da transmissdo digital podem ser compactados e, conseqiientemente, ndo ha
necessidade de utilizacdo de toda a banda na transmissdo. Isto resulta na possibilidade

de que mais conteudo seja veiculado por cada banda. Ou seja, uma banda que hoje
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comporta um canal — que representa uma emissora, ou seja, um conteido ou
programacao — de TV, poderd, com a digitalizagcdo, transmitir o sinal de até quatro
canais, emissoras, conteidos ou programagdes diferentes simultaneamente.

Porém, as diferencas ou vantagens da TV digital, numa compara¢do com a
televisdo analogica, vao além do sinal e da imagem. E neste ponto residem as inovagdes
mais profundas permitidas pelo sistema em gestacdo e, também, onde se encontram as
maiores expectativas e promessas. E aqui as palavras-chave sdo portabilidade,
mobilidade e interatividade.

A interatividade ¢ uma das caracteristicas mais festejadas da TV digital. Afinal,
significa, em tese, o fim da unilateralidade nas transmissdes televisivas. Ou seja, o
assistir televisao deixa de ser um ato passivo, € o telespectador se torna um agente nesse
processo, podendo com apenas um toque no controle remoto interagir com a emissora.
As possibilidades com abertura desse canal sdo inumeras. O telespectador votar em
programas como realitys shows, responder a testes, participar de debates, acessar mais
informacgdes sobre o contetido (programa, por meio de um banco de dados web
conectado a propria TV) e comprar — desde produtos anunciados nos intervalos
comerciais até a roupa da apresentadora do telejornal ou o lencol que aparece numa das
cenas da novela. De um modo geral, tais possibilidades ja marcam o dia-a-dia dos
brasileiros.

Mobilidade e portabilidade se complementam e sdo recursos que ainda
engatinham no cotidiano verde-amarelo. Portabilidade, de seu turno, diz respeito a
recepgdo — gratuita - dos sinais, em formato digital, das emissoras de TV abertas em
equipamentos como laptops, celulares, televisores portateis. J4 a segunda refere-se a
recep¢do da programagdo por esses mesmos aparelhos mesmo com eles em movimento
— 0 que significa a possibilidade de acompanhar a novela, o telejornal ou o filme

caminhando, no carro, no trem ou no onibus.

A digitaliza¢do da TV Globo:

observacoes dos Seminarios Globo-Intercom 2007 e 2008

Um quadro geral de perspectivas e expectativas dominou a parcela sobre TV
Digital do seminédrio de 2007, cujo tema central era a gestdo da Indlstria do
Audiovisual, especificamente a Rede Globo de Televisdao. Um video ludico, apresentado

por Zeca Camargo (ancora do dominical Fantéstico), apresentava a platéia docente as
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diferengas técnicas previstas para paulatinamente entrarem em vigor (e que, no
seminario de 2008, ja tinham desdobramentos mais nitidos) — entre elas a necessidade
de um melhor acabamento da cenografia e cuidados redobrados com a iluminacao, ja
que, no esquema HTDV, o suor de determinado ator, durante as gravagdes de uma
novela, minissérie ou soap opera, por exemplo, se tornaria/tornard mais evidente ao
telespectador, algo que, esteticamente, faz parte do rol de abominagdes dos manuais de
TV.

E, se em 2008 (como se vera nas linhas a seguir), o quadro ainda era de
preocupacdo/indefini¢cdo, tal cendrio era mais notorio no evento do ano passado. No
braco jornalistico do grupo Globo, o mote de discussdes sobre os impactos da HDTV se
centrava nos custos dos equipamentos e de logistica. Uma unidade movel de alta
defini¢do, ponderaram dirigentes da emissora em diversos momentos do Seminario, tem
custo-padrao previsto para os proximos anos na casa de alguns milhdes de dolares,
dependendo da complexidade exigida para determinada transmissao.

Outro item de discussdao na edigao de 2007, a partir de ganchos lancados por
Octavio Florisbal, diretor geral da TV Globo, logo na conferéncia de abertura do
congresso (ainda na sede do bairro Jardim Botanico), era a perspectiva de que a
massificacdo da HDTV seria um processo de pelo menos 10 anos. Dito de outro modo,
a TV de alta defini¢ao tenderia a ser um negocio comercialmente viavel em larga escala
por volta de 2018, quando boa parte do territdrio brasileiro estaria coberto pelo novo
sistema, com a maior parcela da populagdo ja tendo equipamentos adequados a
disposi¢cdo em suas residéncias, escritorios € espacos moveis (como taxis). No ambito
interno, a dire¢cao do conglomerado estimava que as 121 emissoras da rede estariam
totalmente adaptadas a alta defini¢cdo por volta de 2016. Cabe lembrar que, semanas
antes do Seminario 2007, o mesmo Florisbal havia anunciado que, entre 2007 ¢ 2009, o
grupo pretendia aplicar U$ 100 milhdes anuais em melhorias de toda espécie, boa parte
dos quais para pesquisa e desenvolvimento voltados para TV digital.

Ao longo do evento, as falas de liderancas globais como Luis Erlanger (diretor
da Central Globo de Comunicagdo), Luiz Gleiser (diretor de programas de
entretenimento), Luiz Fernando Lima (diretor geral de Esportes) e, principalmente,
Florisbal apontavam para o comego das operacdes publicas da TV Globo em alta
definicdo para dezembro de 2007, em Sdo Paulo, primeiramente, o que acabou
ocorrendo, levando o novo método nos meses seguintes para a cidade do Rio de Janeiro.

O apontamento de que dezembro seria um més-chave para a emissora acabou se
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tornando um ponto de referéncia bastante palpavel para a platéia seletiva do evento, em
meio a um emaranhado de incertezas e previsoes, algo que se dissiparia em boa
quantidade na edi¢do de 2008 (cabe lembrar que o Seminario de 2007 nao era focado na
TV Digital, mas no propalado Padrdo Globo de Qualidade, o que incluiu, para os
congressistas, uma visita aos diversos, amplos e modernissimos estudios de
telejornalismo e as cidades cenograficas do Projac).

No momento, seguinte, a televisdo digital, a implantagao gradativa pela TV
Globo e como a emissora carioca vem se preparando para esse novo momento da
transmissdo de som e imagem foram temas recorrentes no Seminario Globo-Intercom
2008. Apesar do tema - O entretenimento da TV Globo - aparentemente ndo ter relacao
com este assunto, por sua importancia e atualidade, ele ja se colocava como de
fundamental discussdo na contemporaneidade na programagdo. Afinal, uma das sete
palestras previstas tinha como titulo 7V Digital. Mas ndo foram apenas os palestrantes
Celso Araujo, gerente de Operacdes, e Rodolfo Santos, responsavel pela caracterizagao,
que a abordaram.

Logo na abertura, o diretor de Competéncias da Central Globo de Produgao
(uma espécie de prefeito do Projac, como o apresentou o diretor da Central Globo de
Comunicagdo, Luis Erlanger), Edson Pimentel, enfatizou que, nos ultimos trés anos, o
fator de maior preocupagdo da/na CGP — Central Globo de Produgdo — é/era como
produzir com qualidade em alta defini¢ao.

Preocupacdo justificada pelas mudancas nos modos de se fazer televisdo que a
HDTYV ja comeca a exigir. Mudangas que passam pela técnica — que ainda precisa ser
estudada, pesquisada, entendida, aprimorada — e, este ¢ um motivo extra de preocupagao
J& que demandard uma mudanga cultural, pelos profissionais de TV. Por isso, segundo
Pimentel, a TV Globo tem investido em qualificacdo que € “intrinseca ao HDTV™.

Para demonstrar as transformacdes exigidas pela — e também conseqiiéncia da —
TV digital, Pimentel citou as propor¢des da nova tecnologia (16x9 contra 4x3 da TV
convencional, mencionadas anteriormente neste texto) que, nas palavras dele,
representam um “desafio adicional”. O formato mais retangular dos televisores, e
conseqiientemente das imagens, “impacta também nos estiidios” que, de acordo com o
diretor de Competéncias da CGP, precisardo ser construidos em formato diferente que
ainda precisa ser pensado/definido.

O formato da TV digital também foi colocado como um desafio por Celso

Aratjo, um dos responsdveis pela implantagdo da TV digital pela emissora. “O
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equilibrio estético das cenas esta em jogo, afinal, nesse periodo de transi¢do, algumas
pessoas vao receber as imagens mais quadradas — no caso, quem continua(rd) com a TV
analdgica — e outras verao as mesmas cenas mais retangulares — quem tiver em casa
uma TV de plasma ou LCD e um conversor”, enfatizou.

As dificuldades por quem produz conteudo televisivo nesse momentos vao além
do enquadramento e ndo sdao decorréncia, apenas, do novo formato. A cenografia
precisard também ser aperfeigoada. Afinal, a TV analogica permite que as imitagdes
utilizadas como solugdes mais viaveis financeiramente. Porém, com a TV digital, as
paredes ndao poderdo mais ser revestidas com papéis que imitam tijolos ou madeira.
Esses ficardo evidentes nas imagens. Com a migracao de sistemas, as paredes precisarao
ter a textura original.

Como exemplo de como as mudangas sdo fundamentais nesse area, durante a
palestra 7V Digital foram exibidas cenas em modo analogico e digital de um mesmo
porta-retrato ¢ de um mesmo abajur. Na TV tradicional, nenhuma imperfeicdo era
perceptivel. J& no segundo caso ficavam evidentes digitais no porta-retrato ¢ um
parafuso espanado e de cor diferente dos outros no abajur.

Outro fator de preocupagao € com a caracterizagdo de personagens. A TV digital,
que torna os detalhes até seis vezes mais perceptiveis, ¢ implacdvel com rugas e
manchas na pele, por exemplo. Por isso, as maquiagens precisardo ser mais uniformes.
Cabelos, barbas e bigodes posticos também perderdo a naturalidade e parecerdo mais
artificiais. “A HDTV esta sendo estudada e testada no mundo e aqui nao ¢ diferente. O
sangue cenografico, por exemplo, vai precisar de uma gama de pigmentos sangue. O
que funcionar para um determinado tipo de tecido provavelmente nao tera o mesmo
resultado em outro”, explicou um dos responsaveis pela caracterizagdo na TV Globo,
Rodolfo Santos.

Ainda sobre a TV digital — seus desafios e como a TV Globo tem lidado com
cada um deles - foi apresentado o video “Altas Defini¢des — a TV digital esta chegando,
esteja preparado”. O audiovisual apontou que os estudos relacionados a TV de alta
definicdo comecaram ainda em 1994 e foram intensificados a partir de 1999. De 14 até
os dias atuais, as preocupacdes maiores estiveram relacionadas a 1) como produzir com
qualidade no novo formato (mudancas ligadas a cenografia, a caracterizacao, ao
enquadramento e a luz); 2) ao sistema a ser adotado pelo Brasil e a defesa do padrao
japonés por ser o unico a permitir alta definicdo, mobilidade e portabilidade

conjuntamente; 3) a digitalizagdo da producdo global (hoje, Sdo Paulo opera
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digitalmente, por exemplo, e a novela das 21 horas e as partidas de futebol ja sdo
produzidas em alta definicao e, também, transmitidos assim da mesma maneira que os
filmes).

O video Altas defini¢oes também abordou as tematicas que estardo no centro das
preocupacgdes, estudos e pesquisas daqui em diante: 1) a transmissdo em alta defini¢ao
pelas emissoras de todas as capitais brasileiras até o final de 2009 e, principalmente, 2)
a captacao de um mercado adicional de audiéncia, ou seja, pessoas que nao estdo em
casa e que, mesmo em transito, poderdo assistir a programacao gragas a portabilidade e
a mobilidade. De acordo com video, “essa audiéncia deve provocar mudangas na

programacao”.

Reflexdes (nada) finais

A melhora na qualidade do sinal no sistema digital ¢ inegavel e palpavel. Por
isso, a preocupagao global por aprimorar o lado estético (cenografia, caracterizagao,
composi¢do de cenas) neste primeiro momento. Afinal, a produ¢cdo em HDTV, embora
ainda parcial e em menor escala que a em sistema analdgico, comegou. A transmissao
também. E a recepcdo, para os telespectadores que ja compraram um televisor de alta
definicdo ou um conversor (ainda com prego elevado), também. Informagdes
perpassadas no video Altas defini¢oes, nesse Ultimo caso a imagem e o 4udio sdo
melhores que as de quem tem TV a cabo.

Ja a expectativa da implantacdo da multi-programacao, embora tecnicamente
possivel com a TV digital, deve ficar apenas no nivel das possibilidades. Isso porque,
segundo o gerente de Operacdes da TV Globo Celso Araujo, “pensando em termos de
negocio ndo € viavel. Afinal, levando em conta que um canal podera se dividir em trés,
para manter trés programacgdes diferentes, teremos trés custos de producdo. E isso
acarretaria em divisdao da audiéncia e, também, dos anunciantes”. O que pode se
concretizar ¢ a possibilidade de cameras extras, em jogos de futebol, por exemplo.
Quem quisesse ter acesso a essas imagens, compraria o direito de assisti-las.

Mobilidade e portabilidade sdo entendidas como uma revolugdo a parte dentro
da TV digital e, por isso, merecerao a concentracao dos estudos e das pesquisas a partir
desse momento. Afinal, significam a ampliacdo da audiéncia quantitativa. Tome-se o
caso do municipio de Sao Paulo como ilustragdo: dados oficiosos indicam a circulagio

permanente de 32 mil taxis pela capital, que devem passar a ser parte desse novo
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publico-alvo das emissoras televisivas. E tal aumento da audiéncia, como conseqiiéncia,
resultard em mais anunciantes € mais receita. Por isso, a preocupacdo € a expectativa
que essa audiéncia “provoque mudangas na programag¢ao”, como afirmou Araujo, uma
fala ainda um tanto vaga mas prentincio de revolugdes por minuto que estdo por
acontecer na midia TV, a mais fantastica maquina de difusdo informacional que o Ser

Humano jé criou.
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