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Resumo

O presente estudo problematiza a relagdo entre o Cinema, considerado como pratica
comunicacional, e a constru¢@o de identidades por intermédio da midia impressa. Como
estudo de caso foi utilizado o municipio de Novo Hamburgo, localizado no Rio Grande
do Sul. Foram selecionadas matérias do jornal local da regido, chamado NH, entre os
anos de 1960 e 1965. Nos primeiros seis anos da década de sessenta, a cidade contava
com quatro salas de projecdo e um cineclube ligado a igreja catolica. A partir do recorte
selecionado foi percebido que tanto as atividades originadas da pratica cinematografica
quanto as agdes do cineclube refletiram as mudangas sociais e culturais na constru¢do
da identidade em uma cidade que nasceu da valorizacao do trabalho.
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1. A cidade e a identidade

A circulacdo da informacdo gera tensdes entre os sujeitos que pertencem a um
grupo, a uma comunidade. Esses sujeitos mantém referenciais que os diferenciam ou
aproximam. Por pertencerem a um territério demarcado, € preciso compreender como as
praticas comunicacionais colaboram para a formacgdo/construcdo das suas identidades. A
problematizac@o sobre identidade sera baseada em Chartier (1991), Bourdieu (1998) e
Hall (2005), que consideram identidade como algo multiplo que se constitui como
processo em permanente construgdo e em relagdo ao outro, a partir da relagdo de
alteridade e do sentimento de pertenca.

Para Bourdieu (1998, p.10) o sentimento de pertenca a um determinado grupo esta

representado por simbolos. Segundo, o autor,
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os simbolos sdo os instrumentos da integragdo social, de conhecimento e de
comunicacdo, eles tornam possivel o consensus acerca do sentido do mundo
social que contribui para a reproducdo da ordem social: a integracdo ‘logica’ € a
condigdo da integragdo ‘moral’.

Chartier (1991) complementa ao relatar que a constru¢do das identidades sociais
pode se dar de duas formas. De um lado, como resultado da tensdo das forcas que
compdem a sociedade; de outro, como reflexo da imagem que cada grupo tem de si
mesmo e como age neste sentido.

Chartier acredita que a teia de representagdes e os seus significados estdo em
constante construcdo, e estas representagdes recebem influéncias de acordo com os
interesses dos grupos que as produzem, refutando assim a idéia de neutralidade dos
atores sociais. Nas palavras de Chartier, embora as representagdes do mundo social
aspirem a universalidade, “sdo determinadas pelos interesses de grupo que as
forjam”(CHARTIER, 1991, p.17).

Para Hall (2005), tem-se no mundo pés-moderno a mudanga do sujeito, que
antes possuia uma identidade unificada e estavel, e que agora estd se tornando
fragmentada. Por isto, o sujeito comeca a reconhecer as varias identidades, que podem
ser até contraditérias e ndo-resolvidas. Nesse contexto, “proprio processo de
identificacdo, através do qual se projetam as identidades culturais, tornou-se mais
provisorio, variavel e problematico e ¢ por isso que Hall afirma: “a identidade
plenamente unificada, completa, segura e coerente ¢ uma fantasia” (HALL, 2005, p.
13).

Dessa forma, este estudo procura investigar o processo de formagdo das
identidades a partir do Cinema como pratica comunicacional e a sua influéncia nas
relagdes sociais. A recepcdo desses discursos sera investigada em um campo de
interagdo ¢ de trocas mediadas pela midia impressa. Esse artigo ¢ uma complementacdo
de um primeiro estudo, apresentado no congresso de Historia da Midia de 2008, que
analisou as construcdes das identidades em NH a partir do cineclube catélico da cidade.
Esse estudo estara concentrado tanto nas matérias veiculadas pelo cineclube, quanto nas
outras reportagens que se referem a pratica cinematografica.

Porém, o significado e o direcionamento dessas praticas comunicacionais
dependem do lugar onde circulam e dos sujeitos que as recebem, possibilitando
diferentes formas de sociabilidade e, também, das novas possibilidades de permanente

(re)construcao da identidade.
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Neste artigo, o lugar de producdo e circulagdo desses discursos ¢ a cidade de
Novo Hamburgo. Conforme Petry (1944), o surgimento dessa comunidade esta ligado
ao projeto imperial brasileiro de ocupagdo da regido meridional do pais, com populagdo
européia leal ao Imperador e a Coroa. Assim, desembarcaram no Rio Grande do Sul, a
partir de 1824, sucessivas levas de imigrantes de origem germanica, que se
estabeleceram em varias regioes do Estado.

Um desses nucleos que se formou foi o de Hamburger Berg, hoje bairro
Hamburgo Velho da cidade de Novo Hamburgo, localizada a 45km de Porto Alegre, no
Rio Grande do Sul. Esse ntucleo foi o responsavel pela criagdo da cidade, potencializada
pela criagcdo da linha férrea, um dos mais importantes impulsionadores do
desenvolvimento das colonias germanicas no Vale do Sinos. De acordo com Petry
(1944) essa facilidade de escoamento da producdo colonial e a qualificacdo para o
trabalho artesanal dos povoadores de origem germénica, apoiado pela existéncia do
couro e derivados como matéria prima, fez desenvolver-se a industria coureiro-
calgadista.

No inicio do século XX, Novo Hamburgo permanecia como Distrito de Sdo
Leopoldo, mas seu desenvolvimento comercial e industrial fez crescer a idéia de sua
emancipagdo. Assim surgiu a primeira constru¢do de uma identidade do hamburgués
que, motivado por questdes econdmicas e administrativas, propde a sua separacao
municipal, e a partir dai a valorizagdo do trabalho e do progresso ficam reconhecidos
como valores hamburguenses. A emancipacdo de Novo Hamburgo aconteceu em 27 de
Abril de 1927.

A disseminacdo desses valores ocorre na comunidade e ganha cada vez mais
espaco nos jornais, que, por sua vez, adquirem uma importancia cada vez maior na
construcdo da identidade local. Desde a emancipagdo, Novo Hamburgo contava com um
jornal chamado “O 5 de abril”, que foi fundado pelos emancipacionistas. Com o
fechamento do semandrio, em 1960, um novo jornal com interesses comunitarios
desponta na cidade. Esse jornal é chamado de NH (sigla de Novo Hamburgo), que nasce
com o propodsito de ser um aliado da economia regional. Sua missdo manifesta ¢ a de
informar com independéncia, exatiddo e respeito ao cidaddo, bem como estimular o

. . 5
desenvolvimento das comunidades e dos setores onde atua.”.

3 As informagdes referidas sobre a estrutura, missao, etc encontram-se em: http://www.gruposinos.com.br, acesso em
24/01/08.
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Com base no Jornal NH, para esta pesquisa foram fotografadas e posteriormente
selecionadas as matérias veiculadas entre os anos de 1960 e 1965, que tinham alguma
citagdo relacionada com o cinema. Nessa época o jornal era semanal e ndo possuia uma
diagramagdo fixa. Do mesmo modo, os locais para a divulgagdo da programagdo dos
cinemas e a coluna do Cine Clube de Novo Hamburgo (CCNH) ocupavam paginas
diferentes em cada edicdo. No grafico a seguir (Grafico I), é possivel visualizar a
relagdo entre as edigdes pesquisadas e a incidéncia de informagdes ligadas ao Cinema,

separadas por ano.
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GRAFICO I — Relagio entre edigdes pesquisadas ¢ o nimero de apari¢des sobre Cinema

Conforme o Grafico I, o nimero de notas/ matérias/ comentarios veiculadas no
jornal foi bem representativo. Por isso, foi necessario fazer uma selegdo do material,
apoiada na coleta de discursos referentes ao tema cinema que teriam
influenciado/colaborado com a constru¢do das identidades dos sujeitos de Novo

Hamburgo.

2. O cinema e a cidade
A relag@o entre as cidades e o Cinema geralmente ¢ caracterizada como uma

pratica de lazer e divertimento. No caso de Novo Hamburgo, principalmente, nos anos
60, o Cinema esteve sempre muito presente, seja pelo nimero de salas de projecdo, que
eram quatro (Lumiére, Avenida, Aida e Carlos Gomes — depois chamado de Saionara),
ou pelas reportagens veiculadas no jornal NH com certa freqiiéncia, conforme o grafico

acima.
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Dentre algumas caracteristicas fundacionais de Novo Hamburgo encontramos ao
mesmo tempo a valorizagdo do trabalho e a busca pelo lazer familiar. Outro aspecto
marcante foi certo espirito aberto dos cidaddos para aquilo que se chamou de
modernidade, especialmente marcado pela presenga das fabricas, dos automodveis da
Radio Progresso e das salas de cinema.

Um forte disseminador da cultura cinematografica em NH, percebido a partir da
analise das matérias sobre cinema, foi o Cineclube de Novo Hamburgo (CCNH)
ancorado na religido catolica.

Um cineclube ¢ construido legalmente, com carater associativo e estatuto
proprio e possui caracteristicas que sdo mantidas em nivel internacional, explicam
Ramos ¢ Miranda (2000). Sua finalidade intrinseca é a divulgagdo, a pesquisa ¢ o
debate do cinema como um todo. O primeiro cineclube brasileiro chamado Chaplin
Club foi fundado em 1928, no Rio de Janeiro. Nos anos 40 surgiu o Clube de Cinema de
Sdo Paulo, que foi o embrido para a Cinemateca Brasileira.

Ribeiro (1997) conta que a preocupagdo do Vaticano se coloca oficialmente em
1936 com o lancamento da Enciclica Vigilanti Cura pelo Papa Pio XI, que define sua
posicdo em face do cinema. Foram tracadas diretrizes para a acdo dos catolicos e a
instituicao da classificagdo moral dos filmes.

Foi com uma segunda Enciclica, a Miranda Prorsus, escrita pelo Papa Pio XII,
publicada em 8 de setembro de 1957, que a Igreja comegou a se preocupar com todo
segmento da atividade cinematografica, desde os espectadores até os exibidores, relata
Ribeiro (1997).

Essa repercussdo chega ao Brasil em 1952 por intermédio de uma missdo do
OCIC (Office Catolique International du Cinéma), chamada no Brasil de (Organizacdo
Catdlica Internacional do Cinema e do Audiovisual) e que tinha como finalidade a
promogao de cursos e semindrios que estimulassem a formacao de cineclubes ligados a
Igreja. Para reforcar e sistematizar as orientagdes catdlicas, em 1953 a Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) criou o Centro de Orientagdo Cinematografica,

destinado a formagio de espectadores’.

6 Além da OCIC, o Vaticano conta com a UNDA, a Associac¢do Catolica Internacional para a Radio e a Televiséo e
em 2001 instituiu a SIGNIS, a nova organizagao catdlica internacional para todos os audiovisuais e Internet. No
Brasil a criag@o definitiva da SIGNIS s6 ocorrera em 2010.
Fonte:http://www.vatican.va/holy_father/john_paul_ii/speeches/2001/november/documents/hf jpii_spe 20011120 _o
cic-unda_po.html, acesso 19/01/2008.
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Mas ¢ nos anos 60 que o cineclubismo passou por uma expansao significativa.
Para Ramos e Miranda (2000, p. 129), “foi um movimento artificial, insuflado pela
Igreja Catolica, que detinha o monopolio da atividade”. Esse movimento foi liderado
pelos padres Guido Logger, Massote, Lopes, Humberto Didonet e Hélio Furtado do
Amaral.

Na matéria de 08/10/1960, o cineclube “leva ao conhecimento do publico
apreciador de um bom filme, as cotacdes morais, comentarios técnicos e artisticos,
referentes aos programas cinematograficos dos Cinemas da nossa cidade”. Em seguida o
texto informa que as cotagdes estardo de acordo com o OCIC (Orgdo Cinematografico
Catdlico). Gusmao (2006) conta que a acdo da Igreja mobilizou recursos e pessoas para
a implantacdo de uma politica para a atividade cineclubista, através da promoc¢do de
cursos, € formou equipes para difundir a organizacao, investindo na publicagdo de livros
e apostilas. “Estima-se que se chegou a 100 o niimero de cineclubes pelo comando da
Acdo Catolica no Brasil” (GUSMAO, 2006, p. 53). Esse comando pode ser verificado
pela Cotacdo dos filmes apresentada ainda na matéria publicada em 08/10/1960, p. 2, no

Jornal NH, que diz o seguinte:

1- PARA TODOS — ou sem obje¢do; 2- ADOLESCENTES- ou sem objec¢do a
criangas — filme sem inconvenientes para criangas devidamente advertidas ou
adolescentes; 3- A- ADULTOS — ou com obje¢@o a menores — filme sem
inconvenientes para adolescentes devidamente advertidos e adultos; 3 — B —
ADULTOS COM RESERVAS — ou : PARA ADULTOS COM RESTRICOES
— filme que embora ndo seja formalmente desaconselhado, se destina a
publico adulto bem formado, visto apresentar restrigdes morais mais ou
menos sérias; C- PREJUDICIAL — ou: DESACONSELHADO - filme que
traz prejuizos para a maioria do publico, mesmo adulto, e s6 podera ser visto
por razdes sérias; 4- CONDENAVEL- filmes que ndo deve ser visto, por
ninguém, ao menos por disciplina religiosa.

O predominio do pensamento da Igreja Catdlica na cidade de Novo Hamburgo,
como grande parte dos povoamentos coloniais de origem germanica no Brasil,
especialmente no Rio Grande do Sul, havia se notabilizado pela presenca da igreja e da
Escola desde seu surgimento como povoacao e vilamento.

Segundo Leopoldo Petry, “capelinhas, nos mais modestos vilarejos, igrejas em
todas as vilas e suntuosos templos, alguns verdadeiros monumentos ddo-nos as provas
mais vivas dos sentimentos religiosos.” (PETRY, 1944.p.46)

Entretanto, a aceitacdo da religido catolica em Novo Hamburgo, no minimo
causa estranheza, pois desde o seu surgimento contou com um maior numero de

Evangélicos do que de catolicos. O culto evangélico e a presenca de uma igreja para tal
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devocgdo, remonta ao ano de 1832, portanto, muito pouco tempo depois da chegada dos
imigrantes ao Estado. Enquanto isso, a comunidade catdlica, mais diminuta edificaria
sua igreja alguns anos apds, em 1850.

Desde a organizagdo inicial da comunidade catolica de Novo Hamburgo, esta,
embora muito menos numerosa havia se mostrado extremamente atuante e
modernizadora. Varios de seus membros destacaram-se na economia do municipio e no
seu processo de emancipagao ocorrido em 1927.

Dentre alguns destaques encontramos o empresario Pedro Adams Filho, o
principal lider industrial do municipio, responsavel pela transformac¢do do trabalho
artesanal do calgado em um processo industrial, o também empresario Pedro Alles e o
lider comunitario Leopoldo Petry.

Essa minoria numérica catdlica se transformou em atuagdo e implantacdo de um
espirito de corpo comprometidos dos os conceitos da religido, mas de outra parte uma
atuacdo empreendedora ¢ modernizante da comunidade.

Esses motivos explicam a insercdo e o papel atuante do cineclube que tinha
como objetivos analisar as obras cinematograficas, seguindo os mandamentos cristaos, e
advertir a populagdo a respeito dos filmes em cartaz fosse pelas caracteristicas técnicas
ou pela ideologia cristd. Essa agdo ¢ vista na matéria a seguir, onde o CCNH “ensina”
como apreciar um filme. Por serem dois textos marcantes para instalacdo dos idearios

do Cineclube, optou-se em coloca-los na integra:

FIGURA 1 — Matéria “Como apreciar um filme”
FONTE - JORNAL NH, PUBLICACOES DE 05/11/1960.
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Além das matérias que divulgavam a “voz” catequizadora do CCNH, foram
encontradas outras informacoes, dessa vez referentes ao funcionamento das salas de
cinema e sobre os filmes que a populacao assistia.

No dia 09/08/1963, na matéria intitulada “Cinemas: desordeiros prejudicam
sessoes”, foi divulgada a presenca de “certos elementos” que atrapalhavam as sessdes
do Cine Avenida com palavrdes e “piadinhas”. A coluna pede que algo seja feito, pois
a preocupacdo era que ‘“‘chegard o dia em que um chefe de familia ndo mais podera
levar os seus, a assistir uma pelicula, a menos que queira os expor a ouvir as baixezas
ditas por esses maus elementos”.

No dia 20/09/1963, uma matéria veicula na pagina 5 do jornal NH, foi
encontrado um texto sobre a comédia romantica Volta, Meu Amor’, com Doris Day e
Rock Hudson. A particularidade do comentario esta em alguns adjetivos utilizados para
descrever a trama, como “duas grandes e maliciosas surpresas aguardam os
espectadores deste delicioso coquetel de amor e alegria”. Seguindo o texto, que difere
de outros comentarios moralistas que estavam presentes no jornal de 1960, nota-se a
empolgacdo do escritor ao dizer “ndo seria de estranhar que esta pelicula faca de VIP,
uma nova palavra a ser acrescentada ao idioma nacional”. Considera-se que escrever
isto ndo era aconselhavel, e, mais uma vez, corrobora com a idéia de que a coluna de
cinema estava se modificando e n3o se atinha em somente pregar as idéias do
catolicismo.

Na matéria de 18/10/1963 veiculada na pagina 5, do Jornal NH, esta mesma
coluna divulga o filme Suave ¢ a Noite. A frase mais marcante ¢ “a beleza do amor...o
interesse do amor...a decadéncia do amor... SUAVE E A NOITE, conta uma historia
apaixonante da vida de um casal que poderia acontecer a qualquer um de nos”. E ao
final do texto o autor completa “Domingo! Um filme para os que nunca conheceram o

éxtase... ¢ o tormento do prazer! Domingo! Nos momentos suaves da noite...deve o

" Este filme foi lanado ¢ 1961 ¢ a sinopse se trata de um publicitario que precisa inventar um produto. Ele acaba
criando a marca VIP, algo que ndo existe, mas quando ¢ descoberto precisa criar um produto com essa marca. (Fonte:
www.imdb.com — acesso em 26/01/2008)
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amor ser o que ¢?”. E percebido que os membros do CCNH estavam utilizando palavras
que indagavam e provocavam o espectador € ndo mais os puniam.

Ambas as matérias citadas anteriormente destoam das outras cronicas. O uso de
palavras como prazer, éxtase, amor ndo fazia parte da Cotacdo Moral, e por isso
indicavam mudanca, tanto no pensamento da sociedade, quanto das entidades ligadas ao
Cinema.

Em 1964 o CCNH ndo possuia mais uma coluna especifica no jornal, as
cotagdes morais somente acompanhavam as sinopses dos filmes. Um dos motivos para a
falta de atividades do cineclube pode ter sido a tomada de poder pelos militares em 31
daquele ano, porém ndo foram encontradas matérias que relacionassem as atividades
cinematograficas com a ditadura nas edigdes de 1964.

Foi encontrada na edi¢do do dia 07/08/1964, pagina 17, uma coluna chamada —
MINHA SUGESTAO — que tem como titulo Cineclube nos grémios estudantis e que
narra o I Encontro Gaticho de Cineclubes na cidade de Santa Maria. Nessa reunido ficou
acertado que caberia a0 CCNH o ponto de discussdo referente a critica cinematografica

r

e o cineclubismo, e por isso a ameaga “televisdo” € colocada em pauta.

houve debates sobre a influéncia da televisdo no cinema, e ficou decidido
que a Secretaria de Educagdo e Cultura ird imprimir questiondrios que serao
distribuidos em varios cineclubes do interior do Estado, para conseqiiente
verificagdo do indice de pessoas que vdo aos cinemas e outras que ficam em
casa assistindo televisao.

Mais adiante, a matéria destacava a importancia da criagdo de um departamento
de cinema nos grémios estudantis de Novo Hamburgo e pedia o apoio dos estudantes
para a realizacdo desse projeto, para que estes pudessem organizar sessoOes
cinematograficas que ndo dependessem somente de Porto Alegre.

Verificou-se, por intermédio do relato acima, que estava se iniciando um
movimento de libertagdo da capital, bem como que a discussdo entre televisdo e cinema
comecava a gerar polémicas, ja que esse veiculo era considerado uma ameaga aos
cineclubes e as salas de projecao da cidade.

Ainda relacionando o cinema com a televisdo, em 1965, no dia 01/01/1965, é
publicada uma nota que informa que no Cine Saionara seria sorteado um aparelho de
televisdo oferecido pelo Jornal NH. Ja no dia 29/01/1965, uma loja de eletrodomésticos

faz uma propaganda que une a televis@o e o ensino.
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FIGURA 2 — Propaganda televisor Admiral )
FONTE — JORNAL NH, PUBLICACAO DE 29/11/1965, NA PAGINA 5.

Fica explicito que existe um impasse entre as vontades do cineclube e o mercado
da cidade. Na mesma edi¢dao foi citada a disputa entre televisdo e cinema e foram
registradas varias propagandas de televisores.

A discussdo sobre a rivalidade entre os dois meios continuou. Em uma cronica
publicada em 04/06/1965, a autora Lucia Alles comentava a sua acirrada batalha contra
a televis@o desde o seu surgimento no Rio de Janeiro e o seu posicionamento de ndo
adquirir um até que a programacao fosse de qualidade, mas confessava, porém, que por
pressdo dos filhos “acabei consentindo na compra do bicho”. Em seguida ela chama a
televisdo de “féra”, “a féra que nos esta devorando a todos”. Para acompanhar os
filhos, a escritora confessava que comegou a ver os programas ¢ admitia que, mesmo
depois das criangas irem dormir, ela ¢ o marido continuavam a ver televisdo. No
seguinte extrato da matéria, ela descreve: “mas foi no inverno que o monstro nos
tragou: o tricot rendia que era uma beleza, uma boa manta nas pérnas, a facilidade de
desligar a qualquer momento e, o pregco de todo esse conforto era apenas um
programasinho”.

Por outro lado, Lucia defende a sua dignidade ao ressaltar: “ndo desci aos shows
de gosto mais que duvidoso, ao dramalhdo das novelas, nem a calamidade dos shows
humoristicos”. Ao prosseguir o comentario, Lucia contava que fez um esfor¢o e
retornou ao cinema para ver “a minha artista predileta e nunca a loirinha (entende-se

. 8 . . ~ . 7.
Catherine Deneuve’), a um tempo alegre e cheia de energia, me pareceu tdo vibratil,

¥ Estava em cartaz na cidade o filme, género romance “Os Guarda-chuvas do Amor”, langado em 1964 na Franca,
que tem como protagonista a entdo jovem Catherine Deneuve.
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elegante e espirituosa”. Depois Lucia descreveu a possibilidade de ver os detalhes na
tela e complementa: “E as roupas meu deus! As roupas que a mulherzinha vestia! Ndo
importa que jamais possa possui-las; quero vé-las de vez em quando e sonhar com elas
constantemente”. Por ltimo ela admitiu que o cinema “acalenta o espirito, pois, é
muito bom sentir que nem so de pdo vive o homem”.

Com essa ultima frase sdo visualizados varios costumes da regido ¢ a
importdncia do cinema como mediador da cultura mundial, seja pela moda, pelos
lugares que talvez nunca seriam conhecidos pelas pessoas da regido, ou simplesmente
pelo direito a sonhar. A questdo da TV mostra o crescimento econdmico € 0 acesso a
novas tecnologias. Quando Lucia diz que o cinema colabora com o espirito € mostra que
o homem ndo vive s6 de pao, mas de fantasias, ela se refere a cultura do trabalho, tdo
forte e fundadora da cidade. Mas o progresso também era visto como valor, e progredir
poderia vir a ser estar atento aos novos produtos culturais e comecgar a considerar o
divertimento e a arte como praticas de comunica¢do influenciadoras na identidade
cultural.

Ainda em 1965, nas matérias veiculadas nos dias 26/02 ¢ 12/03 de 1965 aparece
um novo grupo chamado de Cruzada da Mulher Democrata de NH. O grupo promoveu
uma sessdo no cinema Lumiére sobre o filme Freud Além da Alma® O publico para qual
foi destinada a sessdo era “especialmente para jovens de idade acima de 18 anos”. O
mediador da sessio foi o Prof. Humberto Didonet'” .

O curioso nessa sessdo ¢ a permissdo daquela sociedade para a exibi¢do de um
filme que tinha como roteirista o existencialista Jean Paul-Satre. O pensador moderno
ndo era bem visto pela religido catdlica, ja que ele pregava que o homem era o
responsavel pela sua existéncia e que Deus ndo existia. Estas idéias para uma sociedade
catolica e germanica certamente ndo eram bem aceitas. Por isto, se estabelece a duvida:
como era permitida a projecdo de filmes com este contetdo, principalmente para os

jovens? E importante lembrar, entretanto, que a presenca do professor Didonet

® Freud Além da Alma foi dirigido por John Huston em 1962, e retrata o periodo da vida do psicanalista. O roteiro
original do filme foi elaborado pelo filésofo existencialista, Jean-Paul Sartre. No elenco Montgomery Clift,
reconhecido como gald das sessdes da tarde dos cinemas da década de 50, foi escolhido para ocupar o papel de
Sigmund Freud.

19 Humberto Didonet, militante catolico dirigia o Cineclube Pro Deo, fundado em 1954 em Porto Alegre. Publicou
alguns livros sobre o apostolado ou técnicas de cinema, como o "Curso de Cinema", no qual explica, no cap. II,
intitulado "Cultura e Educagdo Cinematografica", quem devem ser os educadores: "Os pais, sacerdotes, mestres de
todos os graus, dirigentes da juventude. Devem eles tomar conhecimento do assunto. Proibir completamente o cinema
da Juventude ¢ perder sua confianga" (Didonet, 1960, p.6) .

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

certamente serviria de balizadora para o tratamento correto da tematica, de acordo com

a moral e os bons e vigentes costumes.

3. A construcio das identidades nas paginas dos jornais
Partido das questoes elencadas ao longo do texto e considerando a proposta

inicial de analisar os processos vinculados ao cinema em suas relagdes com a
constituicdo de identidades, em especial, nos discursos proferidos pelo CCNH,
engendra-se apontar aqui direcionamentos fomentadores da discussdo, ou seja, nosso
texto vai muito além de buscar respostas, preocupou-se em indicar paradoxos inerentes
ao tema.

Do processo de estudo da tematica em questdo, sobressai-se a geracdo de
conflitos e tensdes sociais provenientes da inter-relagdo estabelecida entre religido e arte
cinematografica. A documentacdo que ampara o texto apresentou na sua quase
totalidade, o reflexo de uma sociedade que admirava o cinema, ¢ que, por possuirem
intrinsecamente valores relacionados ao trabalho, a moral e a religiosidade, buscavam
nos produtos cinematograficos leituras possiveis a partir desses valores.

Nas inumeras edigdes selecionadas, a tonica vinculava-se a uma estratégia
dialégica, que ¢ comunicada tanto pela cotagdo moral dos filmes, quanto pela abertura
de comentarios, que possibilitaram a “aprovacdo” de temas como o amor, o prazer e
ainda permitia o posicionamento frente a televisao.

Neste sentido, e partindo do pressuposto que o cinema constituiu-se em
instrumento de influéncia cultural e social, podemos entende-lo como agente da
construcdo das identidades daquela comunidade, que sobreviveu e habitou as salas de
projecdo até os anos 90. Esses sujeitos, imersos neste contexto pré-determinado,
defendiam incondicionalmente o Cinema frente ao “bicho” televisao.

Porém, com a expansdo do comércio e com a busca do comodismo, a classe
média acaba aceitando e¢ consumindo os produtos televisivos. Contudo, devemos
destacar outros aspectos que contribuiram para a transformacdo da condigdo da
audiéncia dos cinemas, como Selbach (1999) conta que, com a falta dos “habitués”, as
salas de projecdo comecaram a sonegar, os porteiros ndo inutilizavam os ingressos e
devolviam para o bilheteiro, que vendia novamente sem acionar a caixa registradora.
Filmes eroticos entram em cena. As copias tinham péssima qualidade, pois eram

alugadas das salas da capital por precos baixos.
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Assim nos anos 90 a transformagdo se efetiva e é Selbach (1999), que
descreve, apontando como conseqiiéncia da abertura do Shopping Center, o fim das
grandes salas. Assim, os cinemas Lumiére ¢ Avenida, receberam outras personagens, 0s
eletrodomésticos e as roupas. O Saionara se transformou em uma Igreja do Reino de
Deus e 0 Aida em um templo religioso.

Turner (1997), na sua obra intitulada “O cinema como pratica social”, acredita
que a dificuldade da industria cinematografica e o dominio dos filmes americanos inicia
a queda de audiéncia das salas. E o movimento tanto no exterior quanto no Brasil foram
o aumento dos servigos voltados para os lares — televisdo a cabo, computadores,
videogames — e com o aumento da mobilidade da populacdo resultante de um ntimero
maior de veiculos particulares, fez aumentar as op¢des de lazer para os individuos de
todas as camadas.

De acordo com Malverdes (2008) o espetaculo cinematografico chegou a ao fim,
se considerarmos a narra¢des contidas nas matérias do jornal NH, porém, a emocao de
ir ao cinema se transformou com o0 novo contexto, ndo € mais somente um
acontecimento social e sim faz parte das cidades, sendo ainda considerado uma das
atragdes mais populares.

Assim, para compor um dos finais dessa historia, Chartier (1991) argumenta que
a identidade que cada sociedade tem ou constroi para si passa pelo entendimento e pela
propria aceitacdo desta identidade, construida por praticas que derivam de
representacdes coletivas, como as atividades dos cineclubes, a critica aos filmes ou os
cursos e palestras sobre a arte cinematografica.

Para Chartier, estas representacdes tém capacidade de seduzir sem o emprego
de forca, sdo construcdes que levam a elaboracdo de uma realidade que interfere no
imaginario social. E isso ¢ Cinema, uma pratica comunicacional emissora de diversos
imaginarios que podem ser atualizados pelos sujeitos. Esta simbiose entre sujeito e
Cinema colabora para a construcdo ou reconstru¢do de multiplas identidades, podendo,

assim, ser visto como uma bén¢ao apostolica ao mundo contemporaneo.
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